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1. UvOoD

Republika Hrvatska je zemlja je s bogatom kulturno-povijesnom bastinom te iznimnim prirodnim
atrakcijama. Njena povijest turizma seze do 19. stoljeca od kad se vrlo uspjesno S§iri i razvija te se
svake godine penje sve vise na ljestvici najposjecenijih zemalja u Europi, Sredozemlju pogotovo.
Govoreci o hrvatskom turizmu, obi¢no prvo pomislimo na Istru, dalmatinske gradove i otoke te
Dubrovnik. Razlog je tomu §to je na ovim podru¢jima najveci broj turista te se i najvise ulaze u
spomenute destinacije. Kontinentalnom turizmu se pridaje nedovoljno pozornosti iako je zasluzuje
puno vise. Vazno je naglasiti da se u kontinentalnom dijelu Hrvatske kriju skriveni dragulji koji
samo ¢ekaju da budu otkriveni. Jedan od tih dragulja je podruc¢je Licko-senjske zZupanije. Podrucje
pogodeno ratom devedesetih godina proSloga stolje¢a, ne uspijeva se u potpunosti oporaviti.
Iznimno lo$a socijalna struktura te velik broj mladih iseljenih iz domovine ucinili su to da Zupanija
zaostaje za ostalima i da je turizam (osim nekih izuzetaka) vrlo slab i nerazvijen. Podruc¢je Like i
Gorskog Kotara ima izniman potencijal za ostvarivanje poslovne moguc¢nosti u turizmu te ovaj rad
to zeli 1 pokazati. Uz trud i Zelju za napretkom moguce je turisticki osnaZziti ovu Zupaniju te za vise
strana donijeti Kkoristi; otvaranjem novih radnih mjesta potaknulo bi se mlade na rad u vlastitoj
zemlji, a samim time i drzava bi profitirala te se popela na vrhove ljestvica za najposjecenije
destinacije. Razvijanjem kontinentalnog turizma moglo bi se parirati visoko razvijenim zemljama
zapada. Cilj ovoga rada je razloziti cjelokupnu problematiku te pokazati potencijal ovih regija koji
se moze valorizirati i u potpunosti ostvariti. Dolaskom novih trendova u turizmu, vazno je pratiti
zelje 1 potrebe gostiju te prema njima prilagodavati turisticku ponudu. DanaSnji turisti su iznimno
znatizeljni, vole izazove, raspituju se i tocno znaju Sto Zele, a dosadasnji koncept ,,sunca 1 mora‘“
viSe ne zadovoljava njihove potrebe, a Cesto ih sve viSe odbija te traZe drugacije naine za
provodenje odmora. Time se otvara mogucénost napretka Like i Gorskog kotara jer se gostima moze
ponuditi neSto drugacije, zanimljivo 1 autenti¢no.
Izvori koji su koriSteni u ovom radu su brojna stru¢na literatura i web stranice, a putem tablica,
slika 1 grafikona pobliZe se prikazuje navedena tematika.
Rad je podijeljen na pet poglavlja, zakljucak, popis literature, tablica te grafikona.
U uvodnom poglavlju razlaze se tematika te objasnjava sam cilj rada.
Drugo poglavlje pod nazivom ,,Turizam u Republici Hrvatskoj* podijeljeno je na dva dijela pod
nazivima ,,Povijesni razvoj turizma na prostoru Republike Hrvatske* te ,,Razdoblja razvoja
1



hrvatskog turizma“. U prvom dijelu se razlaze povijest hrvatskog turizma na Sest razdoblja te
obuhvaca povijesni kontekst turizma. U drugom dijelu govori se samom razvoju turizma u
Republici Hrvatskoj, trendovima te promjenama koje su se dogadale. Takoder, objasnjava se svako
pojedino razdoblje te na koji je na¢in utjecalo na razvoj hrvatskog turizma i koje su promjene
dovele do turizma kakvog poznajemo danas.

Trece poglavlje pod nazivom ,,Lika i Gorski kotar kao turisticke destinacije poblize se bavi Likom
I Gorskim kotarom te pojasnjava njihove vrijednosti 1 velike potencijale za valorizaciju te
ostvarenje turistiCke djelatnosti. Takoder, obradeni su statisticki podaci navedenih destinacija te na
koji na¢in se mogu pozitivno iskoristiti u korist destinacija te njihovog domicilnog stanovnistva.
Cetvrto poglavlje je ,,Energetska u¢inkovitost i odrzivi turizam u funkciji razvoja destinacije* te se
sastoji od dvaju poglavlja; ,,Energetska u¢inkovitost™ i ,,0Odrzivi razvoj turizma“. U poglavlju se
govori opéenito o energetskoj uc¢inkovitosti te na koji na¢in je moguce imati odrZivi turizam te ga
razvijati u tom smjeru. Takoder, osvrée se na svjetske energetske trendove te povecanje svijesti o
Stednji energije te njenom racionalnijem koristenju.

Peto poglavlje pod nazivom ,,Model ku¢e za odmor i primjer odrzivog turizma u mjestu na podrucju
Licko-senjske Zupanije®, detaljnije obraduje temu odrzivog razvoja turizma te energetske
ucinkovitosti na konkretnom primjeru s idejama i kalkulacijama. Objasnjava se mogucénost daljnjeg
razvoja turizma uz brojnu ponudu i usluge te suradnju s mladim poduzetnicima. Sastoji se od Cetiri
dijela; ,,Energetski u¢inkovite kuce®, ,,Ekonomski ucinci koristenja obnovljivih izvora energije®,
,»Aktivnosti 1 dodatne mogucénosti za turiste u Lici, ,,Suradnja s mladim poduzetnicima u Lici te

»Model kuce za odmor u Smiljanu®.



2. TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ

Turizam je fenomen koji se razvijao godinama te se joS uvijek razvija, kako u svijetu tako i u
Hrvatskoj. Poznavanje i razumijevanje same povijesti razvoja turizma vazan je preduvjet za buduci
razvoj te pracenje turistickih trendova kojih je sve vise 1 vise.

Budu¢i da se radi o fenomenu te interesantnoj pojavi, mnogi autori su pokusSavali poblize objasniti
njegovo znacenje, no najblize tumacenje glasi; ,,Turizam je skup odnosa i pojava, koje proizlaze iz
putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste
i ako s tim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska djelatnost.«! Takoder, turizam
,nije jednoznaéna pojava, ve¢ splet odnosa drustvenog i ekonomskog karaktera.?

Turizam na globalnoj razini postaje sve moderniji i sve se visSe razvija te opravdava titulu najbrze
rastuceg ekonomskog sektora u svijetu. ,,U posljednjih 6 desetljeca, turizam pokazuje kontinuirani
rast i diversifikaciju te postaje jedan od najvecih i najbrze rastu¢ih ekonomskih sektora u svijetu.
Osim toga, turizam kao druStvena pojava, zahvaljujué¢i svojim gospodarskim i drustvenim
utjecajima, predstavlja kljué razvoja, prosperiteta i blagostanja za veliki broj zemalja. U posljednjih
30 godina, povecao se broj destinacija, koje se otvaraju svijetu i1 privlae sve veci broj turista.
Istovremeno, te destinacije znacajno ulazu u svoje turisti¢ke potencijale stvarajuci pretpostavke za

socioekonomski razvoj.«

2.1 Povijesni razvoj turizma na prostoru Republike Hrvatske

Turizam se u Republici Hrvatskoj se razvijao dugi niz godina te ovakav kakav se poznaje danas se
jos uvijek razvija. Kako bi se u potpunosti razumio turizam kao pojava, fenomen i gospodarska
grana, vazno je istraziti i razumjeti samu povijest vezanu uz turizam i turisticka kretanja. ,,Povijest
je nemoguce objaSnjavati uopceno, generalno, a pogotovo je nemogucée ulaziti u detaljnija
objaSnjenja bez prethodnog utvrdivanja pojedinih uZih vremenskih razdoblja, za koja je pak

potrebno definirati razloge zbog kojih se, na odredeni nacin, ta razdoblja mogu smatrati

! Antunac, 1., Turizam: Teorijsko-znanstvene rasprave, Institut za turizam, Zagreb, 2001., str. 5.

2 Pirjevec B., Kesar O., Pogela turizma, Zagreb, 2002., str 7.

3 Gali¢i¢ V., Laskarin M., 2016., Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menadzment u turizmu i
ugostiteljstvu Opatija, str 22.



homogenima.“ Na trenutak bi se moglo pomisliti kako tako mala zemlja kao $to je Republika
Hrvatska ima tako dugu i bogatu povijest turizma, no odgovor lezi u samoj proslosti; kroz povijest
je bila sastavnica nekoliko drzava te je svaka ostavila svoj trag u cjelokupnom razvoju
gospodarstva, kulture, umjetnosti i turizma. Razvoj hrvatskog turizma podijeljen je na nekoliko
razdoblja. ,,Kod povijesnog pregleda najvaznijih trenutaka u razvoju turizma na na$im prostorima
ovi su se autori u sustini posluzili sa samo dva povijesno-politicka kriterija: razdobljem svjetskih
ratova iz prve polovine prosloga stoljeca te razdobljem osamostaljenja Hrvatske kao povijesnom
prekretnicom. Na taj su na¢in dobili est razdoblja razvoja hrvatskog turizma:®
1. Prvafaza - razdoblje preteca turistickog razvoja ili pojava sli¢nih turizmu
2. Druga faza — kraj devetnaestog stoljeca, odnosno faza znatizelje
3. Treca faza - razdoblje od pocetka dvadesetoga stoljeca do kraja Prvoga svjetskog rata,
odnosno faza ,,osvje$¢ivanja*
4. Cetvrta faza - razdoblje izmedu dva svjetska rata, odnosno faza prvih postignuéa
5. Peta faza — razdoblje nakon Drugoga svjetskog rata, odnosno faza intenzivnog turistickog
razvoja i,
6. Sesta faza — razdoblje od 1991. godine do pocetka dvadeset prvoga stoljeca, odnosno faza

oporavka i konsolidacije turistickog Zivota u Hrvatskoj®

2.2 Razdoblja razvoja hrvatskog turizma

Prvo razdoblje obuhvaca pojave sli¢ne turizmu. Konkretno, radi se o prvim putovanjima koja se,
s dana$nje perspektive te uz velik broj istrazivanja, ne mogu smatrati turizmom niti te pojmove
smijemo poistovjecivati. “Znanstvenici su objasnili da se povremena promjena mjesta stalnog
boravka moZe nazvati samostalnom pojavom, odnosno turizmom, tek kada je sama pojava izazvala
odredene zapazene promjene u okolini i(ili) znacajnije utjecala na promjene covjekove okoline
izgradnjom pojedinih kapaciteta koji omoguéuju ili olak3avaju putovanje ili boravak posijetitelja.*’
Hrvatski ekonomist Dragutin Alfier govori o turizmu: ,,Putovanja u proslosti i turisticka putovanja

bitno se razlikuju: po ekonomskoj i drustvenoj uvjetovanosti; po broju, karakteru i snazi motiva;

4 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str 16.
® lbidem, , 2005., str. 23.
& Ibidem, , 2005., str. 23.
" lbidem, , 2005., str. 25.



po broj¢anosti, socijalnom sustavu i ponaSanju sudionika; po vremenskoj ucestalosti i prostornoj
usmjerenosti i razmjestaju; po oblicima i prate¢im pojavama; po funkcijama, posrednim i
neposrednim utjecajima i kona¢nim vidljivim i nevidljivim u¢incima.*® lako, kako autori navode,
je jasno kako turizam i putovanja u proslosti nisu isti, vazno je razumjeti proslost te na¢in na koji
su ta putovanja odredila smjer kretanja suvremenog turizma, a samim time bitno utjecala na turizam
kakvog poznajemo te trendove koji se neprestano razvijaju. Kako bi se navedene tvrdnje
potkrijepile, vazno je napomenuti kako je upravo prostor danasnje Republike Hrvatske bio taj na
kojem se, izmedu ostalog, izgradio ljetnikovac cara Dioklecijana, jedan od prvih i najljepsih u
svijetu, upravo ovdje se putovalo kako bi se lije¢ilo termalnom vodom; dana$nje mnogobrojne
toplice te su se gradile ceste i hospiciji, pretece gostionica i svratista. [ako postoje mnogi dogadaji
koji prethode turizmu, veéina autora se slaze kako bi se pocetak hrvatskog turizma mogao smjestiti
u Cetrnaesto stoljece te povezati s Dubrovackom Republikom. ,,Uostalom, Dubrovacka Republika
Jo§ je 1347. izgradila tzv. hospitium za strance u sredi$tu grada, $to je bila ofekivana odluka s
obzirom na velik broj trgovaca, diplomata, hodoCasnika i ostalih znatizeljnika koji su ve¢ u

etrnaestom stoljeéu posjeéivali Dubrovnik. (Kobasi¢, 1997,13.)«°

Govoreéi o pretecama turizma,
uz hospicije razvijala su se putovanja s vjerskim motivom — hodocas¢a. Iako su na hrvatskom
podrucju hodoc¢asca ostala u lokalnim okvirima i nisu u potpunosti zazivjela na Sirem podrucju,
diljem Europe gradile su se razli¢ite gostionice, trgovine i svratiSta za hodoc¢asnike. Danas ipak,
vjerski turizam u Hrvatskoj se sve vise razvija, a neka od poznatih hodoc¢asnickih svetista su Marija
Bistrica, Aljmas, Sinj i Trsat. Radi se o mjestima koji znacajan prihod crpe iz ovakve vrste turizma
te su za potrebe smjeStaja 1 drugih turistickih usluga izgradili razna prenocista te organizirali
kulturne i vjerske programe. lako su brojni povijesni dogadaji i utjecaji razli¢itih naroda obiljezili
ne samo hrvatsku povijest ve¢ i utjecali na razvoj putovanja, vazno je naglasiti kako je ipak
razdoblje humanizma i renesanse imalo najve¢i utjecaj na razvoj danasnjeg turizma na prostoru
Hrvatske. ,,Dugogodisnja vlast Habsburgovaca i vlast Mletacke Republike donijele su u nase
primorske krajeve primjenu ne samo tudega jezika i1 karakteristicnih drzavnih institucija ve¢ i neke
druge obicaje, medu kojima i organiziranu brigu za goste.“ 1° Ponovno je u prvom redu rije¢ o
Dubrovniku u kojem su se, od davnina, gradili hospiciji, gostionice te prenocista. ,,U Dubrovniku

se sve do 1543. godine subvencioniraju gostionice u kojima je osiguran smjestaj za goste-putnike,

8 Vukonié, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str 25.
% Ibidem, 2005., str. 26.
10 Ibidem, 2005., str. 27.



a te je godine uz sam KneZev dvor otvoreno konadiste za Turke.“!! Paralelno s obalom, na
hrvatskom prostoru razvijao se grad Zagreb koji je prema tadasnjim shvacanjima i mjerilima
europskog urbanizma bio jedini veéi hrvatski grad.'? U Zagreb se najée$ée dolazilo zbog
Skolovanja, sudova i lije¢nickih usluga. U tom periodu, iz navedenih razloga, javila se potreba za
izgradnjom hotela i svratiSta. U okolici Zagreba u isto vrijeme se razvijao, primjerice, grad
Samobor koji je zanatstvom, industrijom, a kasnije i turizmom, privlacio sve veci broj posjetitelja.
Druga faza, nazvana i razdobljem znatizelje, vrijeme je zanimanja za krajolike, prirodne atrakcije,
povijesne i Kulturne bastine, kulturnih dogadaja te propitivanju samog potencijala destinacije. Radi
se o drugoj fazi razvoja turizma na hrvatskom tlu, no tek prva u razvoju turizma u punom smislu
rijeci. ,,U toj je fazi u Hrvatskoj jos uvijek uglavnom rije¢ o znatizelji malobrojnih pripadnika
gradanskoga sloja, ponajprije s domicilom u ve¢im (hrvatskim) gradovima, uz koju se javlja i zelja
za oponasanjem zbivanja i Zivota u tadasnjim europskim metropolama.*** Moguénost ostvarivanja
Zelja ostvaruje se postepenim povezivanjem hrvatskih krajeva prometnicama. Naime, do tad su ve¢
neke prometnice bile izgradene, no ne u potpunosti niti su kvalitetno povezivale hrvatske krajeve 1
ostatak Europe. ,,Prve modernije ceste izgradene su u toku 18. i 19. stolje¢a, najprije u nasim
sjeverozapadnim krajevima, zbog narasle potrebe povezivanja unutra§njosti s primorjem, odnosno
lukama. U Hrvatskoj se pretecom modernih cestovnih komunikacija smatra cesta izmedu Karlovca
1 Bakra koja je sagradena 1726. god. To je KarolinSka cesta. Ve¢ 1779. godine izgradena je cesta
od Karlovca za Senj — Jozefinska cesta, a 1811. god. sagradena je Lujzijanska cesta, najljepSa cesta
Europe u to vrijeme. U vremenu kratke francuske vladavine primorskom i gorskom Hrvatskom od
1803.-1813. god. sagradena je Napoleonova i Marmontova cesta Zadar-Knin-Sinj-Vrgorac-
Metkovi¢-Dubrovnik. Izmedu dva svjetska rata sagradeno je na teritoriju Hrvatske 372 km cesta
sa suvremenim kolovozom, uglavnom oko nasih veé¢ih gradova.“'* Govoreéi o prometnom
povezivanju hrvatskih krajeva, vaznu ulogu odigralo je i Jadransko more koje je omogucavalo
plovidbu i povezivalo kontinentalnu Hrvatsku s njenim obalnim dijelom. ,,Upravo zbog Jadrana,
dakle mora, o prometu i prometnicama raspravljalo se ponesto druk¢ije nego u vecini ostaloga

europskog prostora. Ono $to su Europi znacile ceste, obalnom hrvatskom prostoru znacilo je more,

"Vukonié, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str 27.
12 |bidem, 2005., str. 31.
13 1bidem, 2005., str. 35.
14 https://www.prometna-zona.com/cestovni-promet/ (preuzeto 20.6.2018.)
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pa su upravo uz plovidbu morem vezani prvi oblici prete¢a turisti¢kih putovanja.<*® U prilog tome
ide ¢injenica da je 1815. godine Beckim kongresom velik dio hrvatske obale usao u sastav Austro-
Ugarske te da se vise ulagalo u razvoj pomorskog prometa i plovidbenih mreza. Zanimljiv je
podatak da je 1828. godine organizirano prvo zabavno putovanje parobrodom te se putovalo od
Trsta do Pule, a za sam razvoj hrvatskog turizma ,,vazan je dogadaj predstavljalo osnivanje
Austrijskog Lloyda (Lloyd Austriaco), 1836. godine u Trstu, koji je ne samo aktivno djelovao na
povezivanje isto¢ne obale Jadrana nego je tijekom nadolaze¢ih godina vrlo darezljivo sudjelovao
u financiranju turisti¢kih investicija u nagim krajevima, posebno na obali.“*® Uz plovidbenu mrezu
razvijala se i Zeljeznicka, no vrlo sporo, gotovo bez pomaka. Razlog tomu lezi nesamostalnost
Hrvatske koja ju prati stolje¢ima te se nedovoljno ulaze u zemlju koja ¢esto mijenja svoje vladare
i strukturu. Takoder, specificnost ovog prostora i njegovog povijesnog razvoja u turistickom smislu
lezi u ¢injenica da je veéina tadaSnjeg stanovniStva zivjela od poljoprivrede Sto samim time upucuje
na nekoliko tvrdnji zbog koji se na neki nac¢in ko¢i turizam. ,,Prvo, rad u poljoprivredi predstavlja
boravak u prirodi i zivot s prirodom, pa osnovni poziv ,,povratak prirodi‘ ne moze zainteresirati taj
sloj stanovniStva u Hrvatskoj. Drugo, velik dio vaznih radova u poljoprivredi odigrava se u
mjesecima glavne turisticke sezone, $to automatski iskljucuje seosko stanovniStvo iz skupine
potencijalnih turisti¢kih posjetitelja.“!’ Iako se javlja Zelja za turistickim kretanjima te postoji
odredena skupina stanovniStva koja je zainteresirana za ista, jo§S uvijek se zadrzavaju

,konzervativni oblici seoskog Zivota“!8

, a gradanski sloj se razvija vrlo sporo i gotovo neznatno.
,» Tako je u Hrvatskoj sloj stanovnistva, koji je drugdje u Europi prvi prihvatio turisti¢ko putovanje
kao jedan od korisnih oblika svog zivota, bio dalje nerazvijen, ne toliko financijski nesposoban
koliko bez pravih motiva i, u svakom slucaju, prosje¢no nedovoljno obrazovan da prihvati tadaSnje
skromno slobodno vrijeme kao ,,potrebu svog zivota“.!® Ipak, ovo je period razvoja toplica kao
oblika turisti¢ke ponude, koja je u veéini Europe dozivljavala svoj puni procvat.

Treca faza razdoblje je od pocetka dvadesetoga stoljec¢a do kraja Prvoga svjetskog rata. Radi se o

fazi osvjeSc¢ivanja, osamnaestogodi$njem periodu u kojem se shvaca vaznost turizma u razvoju

gospodarstva te na neki nacin dolazi do vazne prekretnice u razvoju turizma u Hrvatskoj. Ovo

15 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 36.
16 1bidem, 2005., str. 36.
7 1bidem, 2005., str. 38.
18 1bidem, 2005., str. 38.
19 1hidem, 2005., str. 38.



razdoblje karakterizira izgradnja cestovnih i Zeljeznickih prometnica te uvodenje parobrodskih
linija na Jadranskom moru, $to su ustvari preduvjeti za sam razvoj turizma u Hrvatskoj koji slijedi
u narednim razdobljima. ,,Tada su se otvorili prvi hoteli, ponajprije u Opatiji (Villa Angiolina 1844.
1 Kvarner 1884), Zagrebu, Samoboru, Zadru, Crikvenici, Dubrovniku, napisani su prvi turisticki
vodi¢i (u Porecu 1 Puli ve¢ 1845), u Zagrebu su se 1892. pocela organizirati istrazivacka putovanja
na Velebit i jadransku obalu, a primorska su mjesta (poglavito ona na Kvarneru) postala sredistima
zdravstvenoga turizma.*?° Neposredno pred Prvi svjetski rat, tada najpoznatije i najveée turisticko
odrediSte u Hrvatskoj, Opatiju, posjetilo je 32.000 posjetitelja, koji su ostvarili ¢ak 551.000
noc¢enja.?* , Najveci dio hotela je izgraden, Opatija ima dobru Zeljezni¢ku vezu sa srednjoeuropskim
zemljama, a vrlo je dobro organizirana zabava u samom gradu. Sve to utje¢e na znacajan porast
duljine boravka turista, koji u Opatiji nerijetko borave i vise od petnaest dana.“?> Ovo je period u
kojem se osim turistiCki orijentirane Opatije, razvijaju i dalmatinski gradovi te Rijeka. Naime, u
ovim podru¢jima jaca industrija, a otkriva se 1 vaznost prirodnih resursa duz dalmatinske obale.
Takoder, uvida se vaznost dolazaka stranaca u zemlju te moguénost financijske koristi za domicilno
stanovnistvo. U prilog tomu ide ¢injenica kako je o tome pisao novinar i knjizevnik Petar Kasandri¢
u Smotri dalmatinskoj 1909. godine kada je predlagao osnivanje saveza za ,,promicanje prometa
stranaca®: ,,Poznata je vaznost, koju ima dan danas za svaku zemlju dolazak stranaca; a to ne samo
zbog ocite materijalne koristi, koju mogu pojedinci ili poduzeca steci, nego 1 zbog znatnog opceg
gospodarskog napretka svih onih krajeva, koji primamljuju medunarodnu publiku, te putuju bilo
za zabavu bilo u zdravstvene svrhe.“?® Unato¢ iznimno turbulentnom periodu koje je zahvatilo
hrvatske krajeve te Prvi svjetski rat koji je prekinuo ionako slab i spor razvoj hrvatskih krajeva,
turisticki promet se stalno povecavao, a rastao je 1 broj smjestajnih kapaciteta duz jadranske obale.
Uz obalu, prvi se put pojavljuje jedno zanimljivo podruéje koje privlaéi sve veci broj turista —
Gorski kotar. ,,Prvi goranski hotel sagraden je 1900. u Vrbovskom, simboli¢na naziva Croatia:
raspolagao je s 25 kreveta, a bio je u vlasniStvu Drvorezbarske tvornice. Rije¢ je o zanimljivoj
inicijativi 1 sprezi domacega industrijskog kapitala 1 turizma; bilo je to upravo ono $to je hrvatski

turizam trebao i §to se ve¢ dulje vrijeme ocekivalo: domaci industrijalci poceli su prepoznavati svoj

20 http://croatia.eu/article.php?id=34&Ilang=1 (preuzeto 1.7.2018.)

2L Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 81.
22 1pidem, 2005., str. 81.

23 |bidem, 2005., str. 85.
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interes u razvoju turizma!“?* Gorski kotar karakteristi¢no je podrudje jer su jedino u tom podrudju
snijeg 1 zima potakli na razmiSljanje o turistickom razvoju i privlacenju turista, Sto je tada bila
potpuna suprotnost u odnosu na velika ulaganja u obalu i turizam vezan za topliji dio godine. Ovo
razdoblje, unato¢ prethodnim koji svjedoCe o jako sporom razvoju turizma, prikazuje postepeni
razvoj Hrvatske te shvacanje vaznosti i potencijala turizma. Takoder, predstavlja period u kojem
su neka mjesta svoj op¢i razvoj u buduénosti uvidjela prvenstveno kroz turizam; Brijuni, Opatija,
Crikvenica, Selce, Novi Vinodolski, Mali LoS$inj, Rab, Kastela, Bra¢, Hvar te Dubrovnik. Vazno
je naglasiti da je sve §to se u tome periodu postiglo, iznimno je veliko 1 vazno za hrvatsku turisticku
povijest jer se uglavnom radilo o pojedina¢nim inicijativama koje su u velikom broju sluc¢aja bile
na lokalnoj razini.

Cetvrta faza period je izmedu dva svjetska rata te razdoblje velikih politi¢kih i drustvenih promjena
u cijeloj Europi. Jedna od najvaznijih promjena je raspad Austro-Ugarske ¢ime dolazi do nastanka
Kraljevine SHS, Austrije, Madarske i Cehoslovacke. Samim time, pri ulasku u zajednicku drzavu,
nisu svi dijelovi bili na jednakom stupnju gospodarskog razvoja te su bile velike oscilacije,
Zajednicka sredstva su se uglavnom trosila u Srbiji i Crnoj Gori, a vlaséu se upravljalo iz Beograda,
Sto je iznimno kocilo hrvatski razvoj, ne samo u turistickom smislu ve¢ i u cjelokupnom
gospodarstvu. Jedno od najveéih udaraca za tadasnju Hrvatsku bili su Rapalski i Rimski ugovori,
kojima su neka od vaznijih podrucja pripala Italiji. Rapalskim ugovorom su 12.11.1920. godine
Italiji ustupljeni Trst, Gorica, Gradiska i dio Kranjske, Istra (bez Kastva), otoci Cres, LoSinj, Unije
i Susak, Zadar te Lastovo i Palagruza.?> Rimskim ugovorom je 27.1.1924. godine Rijeka pripala
Italiji. ,,Sporazumom o Rijeci dogovoreno je ukidanje Slobodne DrZave Rijeke i prikljucenje
njezina teritorija Italiji koja je zauzvrat priznala Kraljevini SHS puni suverenitet nad lukom Baro$
i Deltom.*?® Time je hrvatski turizam dozivio veliki gubitak. Ono $to je ipak pozitivho za ovo
razdoblje je Cinjenica da se potaknuo razvoj jednog novog atraktivnog podrucja koje je do tad bilo
u potpunosti neaktivno i nerazvijeno; rije¢ je o Gorskom kotaru. ,,Karolina i Lujzijana, prometnice
koje su u prvoj polovini devetnaestoga stoljea pokrenule zivlji turisticki promet, sada su
omogucile dolazak posjetitelja. Nakon FuZina, 1 ostala goranska mjesta dobivaju druStvenu

turisticku organizaciju.“?’ Pocelo se ulagati u turizam te shvacati njegov presudan znacaj za

2 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 87.
Bhttps://kamenjar.com/prodaja-dalmacije-rapallski-ugovor-rimski-ugovori-kronoloska-istina2/ (preuzeto 1.7.2018.)
Zhttps://kamenjar.com/prodaja-dalmacije-rapallski-ugovor-rimski-ugovori-kronoloska-istina2/ (preuzeto 1.7.2018.)
27 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 104.
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cjelokupno podrucje. ,,Neposredno prije pocetka rata, Hrvatska ukupno biljezi nesto vise od 40.000
postelja u svim vrstama smjestajnih jedinica. NajviSe je bilo privatnih soba (38,5%) i1 hotelskih
kreveta (31,0%).“% Pocelo se investirati u tadasnje turisti¢ke infrastrukture te pratiti ,,europsku
modu* odnosno stil Zivota koji ukljuuje povremena putovanja izvan svakodnevnog mjesta
boravka. ,,Bilo je mnogo manjih investicijskih zahvata, na gotovo cijelom teritoriju Hrvatske:
gradili su se manji smjeStajni objekti, posebno svratiSta i konacista. Ipak, jedna je turisticka
aktivnost dobila silni zamah — izletnistvo. Lokalno je stanovnistvo, pogotovo iz gradskih sredina,
prihvatilo ,,europsku modu®, barem u vrijeme nedjeljnog odmora.“?® Cetvrtu fazu u povijesti
hrvatskog turizma obiljeZilo je i otvaranje zrakoplovne linije Zagreb-Beograd, a u sklopu
Sveucilista u Zagrebu otvaraju se novi fakulteti. Takoder, dolazi do osnivanja prve domace
putnicke agencije. ,,Vazna turisticka inicijativa, koja se javila jo§ u Austro-Ugarskoj Monarhiji
1911. godine, pocela je dobivati konkretnije obrise: rije¢ je o inicijativi osnivanja prve domace
putni¢ke agencije. (...) Prema poznatim podacima, prva je putnicka agencija osnovana na
inicijativu supine gradana, 1920. godine u Dubrovniku: bio je to putnicki biro naziva Mandus.**
Tri godine kasnije osnovana je putnicka agencija ,,Putnik® ¢ije je sjediste bilo u Beogradu, no
djelomi¢nu je samostalnost imala u Zagrebu. ,,Dakle, u Hrvatskoj je sluzbeno poceo djelovati vazan
sektor turisti¢ke ponude svake turisticke zemlje — turisti¢ko posredovanje (putni¢ka agencija). 3!
U razdoblju izmedu dva rata dolazi do znacajnijeg razvoja, do tada zanemarenog Gorskog kotara.
,,Gorski kotar dobio je svoj prvi hotel. Naime, 1924. otvoren je hotel Tomislav u Delnicama, s
kapacitetom od 20 soba, odnosno 37 postelja. Hotel je, prema pisanju tadasnjeg tiska, luksuzno
opremljen, a klijenti su bogat trgovci s obiteljima, ali 1 drugi turisti i znatiZeljnici, koji posjecuju
goranski kraj zbog ljepote krajolika 1 mogucnosti da u zimama bogatim snijegom skijaju ili se
rekreiraju na neki drugi nacin. Osim toga, hotel organizira, 1 ljeti 1 zimi, voZznju kocijama ili
sanjkama u susjedna goranska mjesta.“3? Ovo je period kad uz Gorski kotar, procvat dozivljavaju
otoci Bra¢ (mjesta Bol i Supetar), Pag, Krk, Rab i Solta. Takoder, u Zagrebu se otvaraju hoteli
Esplanade te Dubrovnik (tadasnji hotel Milinov). Zanimljiv je podatak da je Republika Hrvatska

28 Vukonié, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 105.
29 |bidem, 2005., str. 108.
%0 |bidem, 2005., str. 109.
31 Ibidem, 2005., str. 110.
32 |bidem, 2005., str. 112.
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bas u ovom periodu, 1926. godine prvi put zabiljezila vise od sto tisuca posjetitelja te vise od
milijun noéenja.*

Peta faza predstavlja razdoblje nakon Drugoga svjetskog rata koje je ujedno i razdoblje intenzivnog
razvoja turizma. Drugi svjetski rat zahvatio je i razorio ve¢inu hrvatskog teritorija te je uslijedila
obnova i razvoj; i turizma, ali i cjelokupne infrastrukture i gospodarstva. ,,Posljedice rata bile su
straSne: podjednako su strasni bili materijalni gubici kao i drasticno smanjenje broja stanovnika.
Gospodarstvo je prilicno stradalo, §to se ne mozemo u potpunosti tvrditi za turisticke objekte,
pogotovo na obalnom prostoru. Razaranja je, naravno, bilo, ali je veéina prijeratnih smjestajnih
objekata saCuvana, iako je nekima devastirana unutra$njost. (...) Drugi svjetski rat nanio je
Hrvatskoj i hrvatskom turizmu mnogo manje Stete nego §to bi se moglo ocekivati s obzirom na
golema razaranja koja je rat donio gotovo svim europskim zemljama i podru¢jima. Glavni dio
turisticke infrastrukture, hotelijerstvo, ostao je uglavnom poSteden, iako je zahtijevao dodatna
ulaganja u rekonstrukciju 1 prilagodavanje ocekivanim promjenama u svjetskim turistiCkim
kretanjima.*** Tako hrvatski prostor pogoden ratom i u fazi oporavka, ipak je doslo do uspona u
razvoju turizma. ,,Sa stajaliSta razvoja turizma, ipak je to pretezno bilo razdoblje uspona, iako
relativno sporog, u gotovo svim segmentima razvoja: izgradnja novih smjestajnih kapaciteta,
izgradnja komunalne i prometne infrastrukture neophodne za razvoj turizma, bolja unutarnja
organizacija ,turisticke privrede®, kvalitetnija edukacija kadrova 1 kvalifikacijska struktura
kadrova zaposlenih u turizmu.*® Takoder, radi se o razdoblju kada drzava Zeli potaknuti razvoj
hrvatskog turizma; donosi se odluka o pravu zaposlenih na plac¢eni godi$nji odmor u trajanju od 14
do 30 dana te sustav dvojnih cijena; za domace 1 strane turiste. Radi se na tome da se domaci
turizam popularizira 1 priblizi ,,obi¢nim* ljudima, radnicima. Godine 1963. drZava je ukinula vize
sa sve zemlje s kojima je drzava odrzavala diplomatske odnose. Time su se otvorile granice 1
hrvatski turizam doZivio je procvat, a inozemni promet se udvostrucio. 3 Osnivaju se hotelska
poduzeca te agencije. Turizam dozivljava uspon i razvoj. Ovo je razdoblje u kojem se turizam
razvija te se podize svijest 0 njegovoj vaznosti u cjelokupnom gospodarskom sektoru. Provodi se

kategorizacija smjestajnih objekata, i to 1956. godine.®” Uz veliki razvoj turizma i osvjes¢ivanja

33 1bidem, 2005., str. 114.
3 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 132. i 133..
% |bidem, 2005., str. 133.
% |bidem, 2005., str. 138.
87 1bidem, 2005., str. 147.
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vaznosti istog, osnivale su se 1 brojne kulturne manifestacije, koje su 1 danas vrlo uspjesne. ,,U
Dubrovniku su 1950. godine prvi put organizirane Dubrovacke ljetne igre (od 10.srpnja do
25.kolovoza), a u Puli je 1954. godine zapoceo prvi Festival igranog filma. Obje su manifestacije
uvelike pomogle razvoju turizma u svom okruZenju, naroéito Dubrovacke ljetne igre.«*

Sesta faza predstavlja razdoblje od 1991. godine do kraja dvadesetog stolje¢a, odnosno razdoblje
samostalnosti Republike Hrvatske. Vazno je za naglasiti kako je ovo razdoblje iznimno tesko i
vazno za hrvatsku povijest jer su tada prekinuti svi drzavnopravni odnosi s Jugoslavijom te se
Hrvatska izdvojila kao samostalna republika. Cjelokupni gospodarski i drustveni zivot pa tako i
turizam bili su prakticki obustavljeni jer je Republika Hrvatska provela pet godina u obrambenom
ratu. lako zemlja razrusena u svakom smislu te rijeci, diZe se svijest o vaznosti turizma i njegovom
razvoju i nastavku. ,,Turizmu se u novoj drzavi ve¢ od samog pocetka poklanja paznja. Godine
1991. Sabor osniva Odbor za turizam i donosi niz zakonodavnih akata o novom ustroju drustvene
turisti¢ke organizacije, njezinom djelovanju i financiranju.“*® Drzava poti¢e razvoj turizma raznim
strategijama, no buduci da je rat ostavio tragove shvacéa se da razvoj treba biti postupan te da ¢e
vrlo vjerojatno biti dugotrajan i spor. ,,Dodamo li tome zaostajanje zbog ratnih zbivanja,
zaposjednutost velikog broja hotelskih objekata stradalnicima rata, izbjeglicama i prognanicima, u
vrijeme kada se razvoj nasih trziSnih konkurenata nesmetano odvijao, i to dinamikom koja je jos
viSe minimizirala trZiSnu sposobnost hrvatskog ,.turisti¢kog proizvoda®, zaokruZena je slika stanja
od kojega pocinje nuzan proces revitalizacije hrvatskog turizma.“*° Budu¢i da je bilo jasno da zbog
ratnih okolnosti Republika Hrvatska zaostaje za konkurentima, bilo je vazno postaviti jasne ciljeve
te razumjeti turizam kao fenomen. U tom trenutku, Republika Hrvatska razvija turizam ve¢ 150
godina, no zbog novonastale situacije postavlja se pitanje treba li nastaviti, jesu li uvjeti povoljni
za to. Postupno se razvija, dotad nerazvijeno, zalede, no jos uvijek se biljezi nizak broj posjetitelja
na razini cjelokupne drzave. ,,Promatramo li ukupno petogodiSnje razdoblje od 1991. do 1995.
godine, broj turista smanjen je na otprilike 15% predratnih noc¢enja. 1znimka je bila 1994. godina,
u kojoj su se rezultati turisti¢kog prometa priblizili 30% predratnih vrijednosti.“*! Radi se o periodu
kada se u nekoliko navrata potraznja za hrvatskim turizmom naglo dizala te isto tako 1 smanjivala,

ovisno o ratnim zbivanjima tih nekoliko godina. Takoder, dolazi do promjena u posrednickom

38 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 144.
%9 |bidem, 2005., str. 180.
40 1pidem, 2005., str. 181.
41 Ibidem, 2005., str. 183.
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sustavu. Do tada, za vrijeme socijalistickog ustroja, postojalo je nekoliko agencija koje su imale
velik opseg poslovanja te veci broj zaposlenika. Devedesetih godina otvaraju se brojne agencije s
tek jednim ili dva zaposlenika, broj agencija raste, no i velik broj se zatvara zbog konkurencije
dotadasnjih nekoliko manjih agencija. Neke su ipak uspjele ostati te su nastavile s poslovanjem.
»Putnicke agencije u privatnom vlasniStvu, osnovane izmedu 1988. i 1990., koje su uspjesno
prebrodile sve izazove tog vremena, uz odredene promjene u unutarnjoj organizaciji rada
nastavljaju djelovati do danas.“*? Putnicke agencije koje su uspjele opstati su Atlas i Generalturist.
Ono §to se takoder dogadalo u ovom periodu, potpuno je izumiranje turizma u kontinentalnoj
Hrvatskoj. lako nikada u potpunosti razvijen, ostavsi na poc€etcima, u ovom trenutku u potpunosti
nestaje. Uz turizam, kompletna gospodarska situacija nasla se pred golemim problemom. Raspad
Jugoslavije 1 osamostaljenje Hrvatske, uz ostale posljedice, dovela je do privatizacije poduzeca i
tvrtki, a u nekim situacijama je bilo tesko nastaviti s poslovanjem zbog razrusenosti velikog broja
hotela i tvrtki. Takoder, ovo razdoblje hrvatske povijesti te samog turizma, vrijeme je velikih
promjena i previranja te reorganizacije cjelokupnog gospodarstva. ,, Treba napomenuti da se
oporavak hrvatskog turizma nakon zavrSetka rata moze smatrati ¢ak i brzim, na temelju indeksa
godisnjih povecanja turistickog prometa u tim godinama, koji bi takvi bili 1 da je op¢a situacija bila
posve ,,normalna®. Naime, ve¢ 1996. godine zabiljeZen je porast turistickog prometa za priblizno
14,5%. Do kraja stolje¢a ukupni broj turista porastao je do 6,5 milijuna, s priblizno 5,5 milijuna
odnosno 85% inozemnih turista. Kod ostvarenih je noéenja inozemni postotak jo§ veéi — 89%.43
Svi navedeni podaci pokazuju kako unato¢ ratnom stanju, Republika Hrvatska je krenula naprijed

u turistiCkom smislu te uvidjela kako je iznimno vazno napredovati te odrzavati pozitivne rezultate.

42 Vukoni¢, B., Povijest hrvatskog turizma. Zagreb: Prometej, 2005., str. 184.
43 |bidem, 2005., str. 194..
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3. LIKA I GORSKI KOTAR KAO TURISTICKE DESTINACIJE

Lika je regija koja se nalazi na jugozapadu Republike Hrvatske. Smjestena je izmedu Velebita te
Pljesevice i Kapele. Govore¢i o prostornom smjestaju, teritorijalno pripada Licko-senjskoj,
Zadarskoj te Karlovackoj zupaniji. PovrSina Like iznosi 6.753 km2, §to ¢ini gusto¢u od 8 st/km2
te 11% cjelokupnog teritorija Republike Hrvatske.** Lika i Gorski Kotar kontinentalne su regije
Republike Hrvatske koje karakteriziraju hladne zime, Cist zrak, plodno tlo, vrijedno stanovnistvo,
no i slabo naseljeno podrucje s jako loSom socijalnom strukturom. Prednosti ovog podrucja ima

puno te time predstavljaju turisticki i gospodarski potencijal cjelokupne drzave.

3.1 Kvantitativna analiza Like i Gorskog kotara kao turisti¢ke destinacije

Prema podacima Ministarstva turizma, 2016. godine 561.510 turista posjetilo je Li¢ko-senjsku
zupaniju $to ¢ini samo 3,44% od ukupnih dolazak u Republiku Hrvatsku, a od tih 3.44% cak

70.64% odlazi na posijetitelje koji dolaze u Plitvicka jezera.*

Tablica 1 Dolasci turista u destinacije Li¢ko-senjske zupanije 2016. godini

Odredista turista Broj turistickih dolazaka
Plitvicka jezera i Rakovica 396.657
Senj i Karlobag 110.785
Ostatak destinacije 54.068
Ukupno 561.510
Ukupno RH 16327.242

Izvor: Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, www.mint.hr, preuzeto 5.7.2018.

Navedena tablica pokazuje da se najveci broj turistickih dolazaka na podrucju Licko-senjske
zupanije 2016. godine odnosio na mjesta Plitvi¢ka jezera i Rakovica, a neSto manji broj na Senj i
Karlobag. U principu, ulaZze se u samo nekoliko destinacija te ostale ne dolaze do izrazaja u

turistickom smislu. Svakako, tome svjedoc¢i i Nacionalni park Plitvicka jezera koji se nalazi u

“http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018 c-
dokumenti/11_Odrzivi%?20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20L ika%20destinacija.pdf (preuzeto 4.7.2018.)
“Shttp://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018 c-
dokumenti/11_Odrzivi%?20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20L ika%20destinacija.pdf (preuzeto 4.7.2018.)

14



http://www.mint.hr/
http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/11_Odrzivi%20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20Lika%20destinacija.pdf
http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/11_Odrzivi%20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20Lika%20destinacija.pdf
http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/11_Odrzivi%20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20Lika%20destinacija.pdf
http://www.mint.hr/UserDocsImages/AA_2018_c-dokumenti/11_Odrzivi%20razvoj%20turizma%20na%20podrucju%20Lika%20destinacija.pdf

samom mjestu Plitvicka jezera te je pod UNESCO-om za$titom stoga ne ¢udi njegova velika

popularnost i povecanje broja posjetitelja.

Grafikon 1 Dolasci turista u destinacije Li¢ko-senjske Zupanije 2016. godini

9.63% = Plitvicka jezera i Rakovica
Senj i Karlobag
Ostatak destinacije

19.73%
70.64%

lzvor: Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, www.mint.hr , preuzeto 4.7.2018.

Govore¢i o turistiCkim dolascima na podruc¢ju Licko-senjske Zupanije, iz navedenom grafikona
saznaje se da 70,64% dolazaka ¢ine dolasci u Plitvi¢ka jezera i Rakovicu, manji dio odnosi se na
Senj i Karlobag, a ostatak se odnosi na druge dijelove destinacije. 1z navedenih podataka jasno je
da unutar same zupanije postoji neravnomjeran razvoj razli¢itih dijelova te da se samim time i
turizam slabije razvija u odredenim dijelovima. U sljedecoj se tablici prikazuju trokvartalno

ostvarenje turistickih dolazaka i no¢enja u Licko-senjskoj Zupaniju za 2016.godinu.

Tablica 2 Ostvareni turisti¢ki dolasci i no¢enja u Li¢ko-senjskoj zupaniji, u razdoblju 1.-9. mjeseca 2016. godine.

2016. 2015.
OPIS _ _ _ _
Broj Nocéenja Udio (%) Broj Nocéenja Udio (%)
Strani turisti 561.303 2.384.884 84,8 507.828 2.043.895 95,1
Domadi turisti 38.824 426.163 15,2 28.229 104.917 4,9
UKUPNO 600.127 2.811.047 100,0 536.057 2.148.812 100,0

Izvor: Hrvatska gospodarska komora, www.hgk.hr, preuzeto 4.7. 2018.

,Prema podacima eVisitor sustava turistiCkih zajednica o ostvarenom turistickom prometu, u
Licko-senjskoj zupaniji u prvih devet mjeseci 2016. godine ostvaren je rast 12% u dolascima, te
30,8%, u nocenjima. Podaci govore o 600.127 turista i 2.811.047 ostvarenih nodenja turista u
Licko-senjskoj Zupaniji. U navedenom razdoblju, strani su turisti ostvarili rast od 10,5% u

dolascima i 16,7% u no¢enjima. Domaci gosti ostvarili su rast u dolascima od 37,5%, te 306,2% u
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noc¢enjima u odnosu na isto razdoblje 2015. godine. Udio stranih turista u strukturi dolazaka je

94%, a u noéenjima 85%.“4®

3.2 Kvalitativna analiza Like i Gorskog kotara kao turisticke destinacije

Iako je opceprihvaceno da je Lika ,,goli kamen bez zivota®, Sto je djelomicno to¢no jer je najveci
dio graden od dolomita i vapnenca s brojnim poljima u krsu (Li¢ko, Krbavsko, Gacko, Korenicko,
Lapacko), ¢injenice potvrduju da se radi o potpunoj suprotnosti - jednom od hrvatskih bisera koji
obiluje biljnim i zivotinjskim vrstama. No, istina je, stanovniStva je se manje i kraj postaje pust.
Rije¢ je o tome da je ovaj kraj, obiljezen burnom proslos¢éu, dozivio propast. Tijekom
Domovinskog rata je velika vecina gradova porusena, stanovni$tvo iseljeno, a kraj u potpunosti
opustosen. Narednih dvadesetak godina se gotovo slabo ili nije uopée ulagalo u zupaniju i okolicu
te su bogati krajevi postali siromasni, a stanovni$tvo koje je ostalo demotivirano za bilo kakvim
razvojem i pokretanjem posla.

Radi se o podruc¢ju koje je nedovoljno valorizirano i primijeceno. Dvije najvece rijeke ponornice
na ovom podrucju su Lika i Gacka. Na$ poznati alpinist i speleolog Stipe Bozi¢ ove rijeke naziva
,krskim ljepoticama‘ §to je i jasno zaSto s obzirom na brojne prednosti koje donose ovdasnjem
stanovni$tvu; primjerice ribolov, plovidba kanuima, mlinovi, vodoopskrba. Takoder, u kanjonu
rijeke Like izgradena je brana akumulacijskog jezera Kruscica. ,,Rijeka Gacka je jedno od mnogih,
jos neotkrivenih blaga Hrvatske. Zbog Cisto¢e vode i bogatog biljnog i Zivotinjskog svijeta zovu je
draguljem Like.“*’ Jo$ jedan od bisera Like je Velebit; idealan za opustanje i aktivan odmor u
prirodi. Brojne planinarske staze i preko dvadeset planinarskih kuéa i domova svjedoce o iznimnoj
posjecenosti ove velianstvene planine, koja je ujedno zaSti¢eni park prirode s dva nacionalna
parka; Sjeverni Velebit i Paklenica. Prema samoj viziji nacionalnog parka ,,Nacionalni park
Sjeverni Velebit prepoznatljiv je dio Velebita po ofuvanoj prirodnoj raznolikosti i dozivljaju
iskonske divljine. Oslonac je odrzivog razvoja lokalnih zajednica na tradicijskim temeljima i
prostor stjecanja novih spoznaja.“ “® Velebit je jedno od najznacajnijih endemskih &vorista flore i

kopnene faune u Hrvatskoj. Zbog svojih je iznimne vrijednosti. Nacionalni park Sjeverni Velebit

“6https://www.hgk.hr/documents/turizam-licko-senjske-zupanije-u-brojkamai-ix-201658bff606508ba.pdf  (preuzeto
4.7.2018.)

47 http://visit-lika.com/page/sportovi-navodi (preuzeto 7.5.2018.)

48 http://www.np-sjeverni-velebit.hr/?lang=hr (preuzeto 7.5.2018.)
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postao je dijelom Nacionalne ekoloske mreze te time uvrsten u prijedlog buduée mreze podruéja
Natura 2000. Naime, radi se o ekoloSkoj mrezi sastavljenoj od podrucja vaznih za oCuvanje
ugrozenih vrsta i stani$nih tipova Europske unije. Cilj joj je ocuvati ili ponovno uspostaviti
povoljno stanje vise od tisu¢u ugrozenih i rijetkih vrsta te oko 230 prirodnih i poluprirodnih
stani$nih tipova. Natura 2000 temelji se na EU direktivama te se kod upravljanja tim podrucjima
uzimaju u obzir interesi i dobrobiti ljudi koji zive na tim podru¢jima. Uz Naturu 2000, Sjeverni
Velebit ¢lan je mreze Europskih destinacija izvrsnosti (EDEN) te je postao nacionalni pobjednik
u kategoriji ,,Turizam 1 zaSti¢ena podrucja. Uz Velebit, joS jedan od nekoliko prirodnih resursa
predstavljaju Plitvicka jezera, nacionalni park pod UNESCO zastitom. Op¢ina prekriva 470km2, a
nacionalni park 295km?2. ,,To je Sumoviti planinski kraj kroz koji se, jedno ispod drugog, nize
Sesnaest prekrasnih jezera i jezeraca kristalne modrozelene boje. Vodom ih pune mnoge rjecice i
potoci, medusobno su spojena pjenusavim kaskadama i Sumnim slapovima. Tijekom tisu¢ljeca
voda ovih jezera je krsila, nagrizala i otapala stijene i korita kojima je tekla.“*® Govoreéi o samim
podacima, 22308 ukupno hektara prekriveno je Sumom, 217 hektara vodom, 6957 hektara
prekrivaju livade 1 farme. Park obiluje biljnim i Zivotinjskim svijetom te je tako moguce naici na
mnoge ptice 1 divljac (srna, medvjed, divlja svinja). Ribolov, lov i1 kupanje strogo su zabranjeni te
se u potpunosti pridrZzava pravila vezanih uz odrzavanje nacionalnog parka odnosno maksimalno
smanjenje ljudskog djelovanja. Plitvicka jezera nude smjestaj u pet hotela, jedno turisticko naselje,
dva kampa i 2 hostela, 391 privatan smjestaj te 3 ostala objekta za smjestaj.

Iza svega navedenog vidljive su naznake turistickog razvoja te truda pojedinaca koji vide potencijal
Like, no uglavnom su projekti i ideje nedovoljno realizirani. Pravi potencijal ostvario bi se
konkretnim strateskim planom koji bi su u potpunosti realizirao. Izgradnjom energetski ucinkovitih
ku¢a za odmor s prirodnim 1 uredenim okoliSem, Lika bi se mogla brendirati kao destinacija s
netaknutom prirodom i bogatom ponudom. Koristenjem prirodnih materijala, solarnih kolektora,
elektri¢nih vozila te u¢inkovitih nacina grijanja, podrucje kao Sto je Lika, ostat ¢e oCuvano jo$ puno
godina te davati moguénost za konstantnim razvojem i cjelokupnog podrucja i u gospodarskom i u
turistickom smislu.

Vazno je i obratiti pozornost na sve ono $to sam kraj nudi te iskoristiti u pozitivne svrhe. Primjerice,
priobalna mjesta kao Sto su Karlobag i Starigrad-Paklenica na udaljenosti su od oko Cetrdeset

kilometara od samog grada Gospica i blize okolice, §to samo po sebi nudi mogucnost organiziranja

49 https://www.discoverplitvice.com/hr/nacionalni-park-plitvicka-jezera/ (preuzeto 1.7.2018.)
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izleta te boravka na plazi. Ponuda bi bila u suprotnosti s onom ,,sunce i more“ te bi se nudila
netaknuta i Cista licka priroda, moguénost izleta, biciklisticke rute i voznja quad vozilima uz blizinu
mora i sve blagodati koje ono pruza. Moguénosti je bezbroj, a mogu Se ostvariti uz dovoljno truda,
financijskih sredstava te podrske lokalne zajednice i suradnje s istom. Preduvjete kakve ovaj kraj
ima, rijetko se koji moze pohvaliti, no izostaje motivacije i potpore. Kao $to je ve¢ navedeno u
tekstu, stanovnistvo je demotivirano te jako inertno $to u startu ko¢i bilo kakav razvoj.

Primjerice, Svicarska nema ni sunce ni more, a hrvatski Velebit mozZe ljepotom parirati §vicarskim
Alpama, a turizam je medu najrazvijenijima u Europi. Zasto je to tako? Odgovor lezi u tome §to su
Svicarci razvili atrakcije u Alpama i naizgled nezanimljivo podrudje obogatili i u¢inili ga
interesantnim i vrijednim posjeta. Takoder, sva turisticka struktura je jedna od najmodernijih u
Europi (ako ne i u svijetu), ukljuujuc¢i smjestajne kapacitete, prometnu povezanost te samu
kvalitetu prometne infrastrukture. Zanimljivo je da su razvili takav prometni sustav da jedna karta
vrijedi za sve vlakove, autobuse, uspinjaée u cijeloj zemlji. ,,U Svicarskoj prihodi od turizma iznose
vrtoglavih 28 milijardi Svicarskih franaka. To je tri i pol puta vise od turistickih prihoda Hrvatske.
Nemaju sunce i more, ali imaju satove, prehrambene i kozmeticke brendove, atrakcije u Alpama te
odliéno razvijen obiteljski smjestaj.“*° Svicarska je odli¢an primjer vrhunskog i preciznog pracenja
turistickih trendova i prilagodavanja vlastite ponude u s kladu s njima, a sve bez prirode i obale
kakve ima Republika Hrvatska. ,,Turizam ¢ini samo 4% Svicarskog BDP-a , dok u Hrvatskoj
turizama ¢ini oko 20 % BDP-a. Hotelijerski biznis cvjeta te je godiSnja popunjenost dvostruko visa
nego u Hrvatskoj.«!

lako je nemoguée usporedivati Hrvatsku i Svicarsku s obzirom na to da Svicarska prednjaéi u
industriji, gospodarstvu i turizmu u cijeloj Europe, moze biti izvrstan primjeri poticaj Hrvatskoj da
valorizira svoje prirodne resurse i ostvari svoj puni potencijal tako da se oc¢uva priroda, a da se u

isto vrijeme udovolji suvremenim turistickim trendovima.

50 http://hrturizam.hr/svicarska-i-austrija-nemaju-mora-ali-od-turizma-znaju-zaraditi/ (preuzeto 6.7.2018.)
5L http://hrturizam.hr/svicarska-i-austrija-nemaju-mora-ali-od-turizma-znaju-zaraditi/ (preuzeto 6.7.2018.)
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Tablica 3 SWOT analiza Like i Gorskog kotara kao turistiCke destinacije

Snage Slabosti

e Dobra povezanost s glavnim gradom Republike [ Nedovoljna razvijenost prostora
Hrvatske te ostatkom drzave e OpustoSen kraj

e Blizina priobalnih mjesta kao $to su Karlobag i |e Losa socijalna struktura stanovni§tva
Starigrad-Paklenica e Pasivno stanovnistvo

e Netaknuta i Cista priroda ¢ Nedovoljna valoriziranost prostora
e Vrijedno stanovni$tvo

e Velik potencijal za razvoj u turistickom smislu

e Bogatstvo domacih proizvoda kao Sto su rakija

Sljivovica i sir Skripavac

Moguénosti Prijetnje
e Promocija i brendiranje destinacije i njenih |e Propadanje poljoprivredne zemlje
proizvoda e (Qdlazak mladog stanovnistva iz cjelokupne zemlje pa
e Ponuda bicikala i quadova te vodenih tura i lickog kraja
o Pjesacke i planinarske staze ¢ Nedovoljno kvalitetnih smje$tajnih kapaciteta

e Suradnja s mladim poduzetnicima iz cijelog kraja i |e Slaba i nedovoljna promocija
drzave

e Ponuda izleta te kuSanja domacih prehrambenih
proizvoda

¢ Vise manifestacija kao §to je ,,Jesen u Lici*

e Poticanje mladog stanovni§tva za ostanak te
pokretanje vlastitog posla u suradnji s lokalnom
zajednicom

e (Qdrzivi turizam

Izvor: prijedlog autora

Iz navedenih podataka te obradene SWOT analize Like i Gorskog kotara, vidljivo je kako su glavne
snage te samim time i prednosti ovog kraja, dobra povezanost s ostatkom Republike Hrvatske te
time 1 blizina priobalnih mjesta te netaknuta i1 Cista priroda koja otvara moguénost turistickog
razvoja te napretka cjelokupnog kraja. Ta Cinjenica otvara moguénost izleta u priobalne krajeve te
lako¢u dolaska u Liku i Gorski kotar. Budué¢i da je vec¢ina Republike Hrvatske pokrivena
kvalitetnim autocestama, dolazak u iz nekoliko smjerova drzave te susjednih zemalja, daleko je
brzi i laksi. Brojne mogucénosti predstavljaju dodatan poticaj za razvoj, pogotovo u vidu novih

manifestacija, brendiranja domacih proizvoda te aktivnosti koje povezuju ovaj kraj, a ticu se
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svjezeg zraka te boravka u prirodi. Najvecu opasnost predstavlja odlazak mladih iz cjelokupne
drzave, a iz ovog kraja pogotovo $to za sobom ostavlja iskljucivo stariju populaciju koja nije u
mogucénosti nesto pokretati niti se baviti poljoprivredom. Takoder, nedovoljnom promocijom ovaj

kraj se u potpunosti moze ,,zaboraviti‘, buduéi da ni dosad nije previse ulagano.
2
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4. ENERGETSKA UCINKOVITOST I ODRZIVI TURIZAM U FUNKCIJI
RAZVOJA DESTINACIJE

Turizam je zadnjih nekoliko godina postao jedna od najmasovnijih pojava, koja svojim
konstantnim Sirenjem zahtjev sve vecu koli¢inu resursa — prirodnih, ljudskih, financijskih. Nudi se
sve vec¢ broj destinacija, ponuda se §iri, a konkurencija postaje sve brojnija i ja¢a. Suvremeni turisti
znaju Sto zele, vole istraziti destinacije i sve viSe traze smjestaj i ponudu koja je u skladu sa
zakonima prirode te ju ne ugrozavaju. Sve se veéi fokus stavlja na turisti¢ke trendove kojima je cilj
oCuvanje prirode i na neki nacin suzivot s njom. Grade se ,,zeleni hoteli, pravilno se odvaja otpad,
koriste se materijali koji ne Stete okoliSu te se smanjuje moguénost zagadenja Stetnim plinovima 1
koriStenja velikih koli¢ina energije. U svemu tome se sve vise hotelijera i turistickih djelatnika

okrece energetskoj ucinkovitosti i razvoju odrzivog turizma.

4.1 Energetska ucinkovitost

Energetska ucinkovitost smanjeno je koriStenje energije za veci u€inak; ,,odnos izmedu ostvarenog
korisnog ucinka 1 energije potroSene za ostvarenje tog ucinka, kao 1 proizvodnja energije iz
obnovljivih izvora energije i /ili kogeneracije za koju se ne ostvaruje poticajna cijena temeljem
posebnih propisa.“®? Energetska uginkovitost jedan je od preduvjeta za cjelokupni razvoj
gospodarstva, pogotovo u segmentu turizma te odrZivog razvoj tog istog turizma. Europske drzave
odavno su prepoznale vaznost ulaganja u odrzivi razvoj turizma te samim time stvorile ucinkovit
sustav koji donosi korist svome stanovniStvu, a u isto vrijeme ostaje mladim naraStajima otvara se
prilika novog poslovanja. U tom pogledu, Republika Hrvatska prepoznala je potencijal odrzivog
turizma te razvoja koji bi pozitivho utjecao na mnoge segmente u cjelokupnoj zemlji kao
primjerice, u povecanju kvalitete zivota domicilnog stanovniStva, brendiranje proizvoda te
smanjenje zagadenja okoliSa. ,,Suvremeni turisti teZe novim oblicima turizma, koji imaju
kompenzacijski efekt u odnosu na suvremeni dinamicni ritam zivljenja. Sigurnost, zdravlje,
ekologija 1 kultura smatraju se ¢cimbenicima na kojima se temelje suvremeni turisticki tijekovi. Uz

getoizaciju 1 alternativni turizam, najnovij i suvremeni turisticki trendovi okrenuti su odrzivom

52 https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2014 10 127 2399.html (preuzeto 9.7.2018.)
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turizmu, koji je visestruko najpogodnija perspektiva.“>® Energetska uéinkovitost postaje sve
popularniji termin u Europi pa samim time i u Republici Hrvatskoj. U medijima se ¢esto spominje
,»zelena gradnja® te sve ¢eSce, ucinkovito odvajanje otpada bez da se zagaduje okolis i unistava
zrak 1 Sire podrucje. Jedan vrlo dobar primjer u¢inkovitog koristenja energije je grad Krk. Nadlezne
institucije 1 lokalne vlasti su odlucile i¢i u korak sa svjetskim trendovima te svome stanovniStvu
ucinkovitih obiteljskih kuéa i odvajaju otpad te ga na pravilan nacin zbrinjavaju. Takoder, potice
se organizirano zbrinjavanje otpada te se najmlade narastaje uc¢i o vaznosti racionalnog koristenja
energije te pravilnog odvajanja i zbrinjavanja otpada. ,,09. svibnja 2018. godine, krenula je peta
sezona projekta Plava vrec¢a (Blue Bag). Plava vreca jedna je od brojnih ekoloskih inicijativa koje
kréko komunalno drustvo provodi na podrucju otoka. Rije¢ je o ekoloSko-turisticCkom programu
osmisljenom za nautiCare, turiste i sve zaljubljenike u prirodu kojim se tezi potaknuti na
volontersko ¢iS¢enje obale od naplavina. Prve plave vrece na hrvatskoj su se obali pojavile upravo
na otoku Krku, ¢ime su Kr¢ani ponovno demonstrirali svoje liderstvo u mnogim inovativnim
akcijama koje poti¢u ekolosku osvijestenost, oCuvanje okolisa i odrziv razvoj. Cilj akcije Plava
vreca jest da svaki nautiar tijekom sezone sakupi barem jednu vrecu naplavina. Turisti, ali i
lokalno stanovnistvo, tako da osiguravaju sebi i drugima ¢iste plaZze na kojima provode svoje ljetne
dane, a pritom pokazuju i svoju ekolosku osvijestenost, odnosno brigu o okoliSu. Mnogi zeleni
projekti i energetski ucinkovita rjeSenja pobuduju sve veci interes Kr€ana, ali i gostiju. Stoga,
prosle godine uspostavljen slogan - DISCOVER ECO LIFESTYLE ON THE ISLAND OF KRK -
turistima jasno daje do znanja na kakav otok dolaze, a sve te inicijative zajedno predstavljaju tek
dio ukupne strategije kojom se Zeli posti¢i da otok Krk postane uistinu jedinstven na Citavom
Mediteranu.“** Grad Krk prednjaci u koli¢ini zbrinutog otpada u Republici Hrvatskoj te tu ne staje,
organiziraju se radionice s tom temom, stanovnistvo se educira i potice svakog pojedinca da ucini
malu razliku koja na kraju rezultira velikim uspjehom. ,,Nakon 12 godina od uvodenja sustava
odvojenog prikupljanja otpada na otoku je, zajednickim zalaganjem Trgovacko-komunalnog
druStva Ponikve eko otok Krk i svih otocana, postignut prvi zadani cilj gdje se primarnom
selekcijom odvaja i posebno zbrinjava vise od 50% korisnog otpada. ime, od proljec¢a ove godine

na podrucju grada Krka i naselja Punat sustav Od vrata do vrata uveden je u cijelosti, §to znaci da

53 https://hrcak.srce.hr/163204 (preuzeto 5.7.2018.)
54 https://www.grad-krk.hr/krenula-peta-sezona-projekta-plava-vreca-blue-bag (preuzeto 22.7.2018.)
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se s kuénog praga odvoze sve vrste odvojeno prikupljenog otpada. Obecavajuéi pocéetni rezultati,
iliti visSe od 55% razvrstanog korisnog otpada pokazuju da bi otok Krk, uz bitna ulaganja u
edukaciju, ali i nadzor u primjeni ovog sustava, u narednih nekoliko godina mogao ostvariti zadani
cilj s viSe od tri ¢etvrtine primarno zbrinutog otpada. A upravo na putu prema tom cilju primaran
faktor 1 nadalje Cine otoc¢ani, koji odvajanjem demonstriraju svoju naklonost zastiti okolisa i
odrzivoj ekonomiji, ali i odgovornost prema svome ku¢nom budzetu, obzirom da se odvajanjem
na odlagaliSte Salje sve manja koli¢ina otpada ¢ime se sprjecava i veéi rast cijena, tim vise Sto u
narednoj godini zapoé¢ne odlaganje nekorisnog otpada u Zupanijskom centru za gospodarenje

otpadom Mari§éina.«>®

4.2 Odrzivi razvoj turizma

Odrzivi turizam predstavlja najnoviji turisticki trend koji se sve vise $iri. Velik broj drzava Europe
ve¢ ga prihvaca i razvija ga te time privlaci sve veci broj turista, a domicilnom stanovnis$tvu donosi
mnogobrojne Koristi. Podize se svijest o vaznosti oCuvanja okolisa te razvoja odrzivog turistickog
sustava koji ¢e u prvom planu omoguciti prirodi manje zagadenja te osigurati kvalitetniji i sretniji
zivot domicilnom stanovnistvu i turistima koji posjecuju destinacije. Odrzivi turizam pociva na
nekoliko vaznih aktivnosti; ekonomskoj odrZivosti, drustvenoj odgovornosti te zastiti okolisa. Sam
trend odrZivog razvoja turizma javio se kao posljedica pretjeranog iskoriStavanja okoliSa,
uniStavanje prostora, kulturno-povijesnih znamenitosti 1 opéenito nemarnog ponaSanja prema
prirodi 1 onome §to priroda pruza. ,,OdrZivi turizam obuhvaca sve forme turizma koje respektiraju
sav prirodni, izgradeni i kulturni okoli§ zemlje domacina i interese svih ukljucenih strana.
Planiranje takvog turizma trebalo bi uvaziti prava i potrebe domaceg stanovnistva, njihovih

resursa, zivotnog stila i kulture i njihovo pravo da utje¢u na sudbinu lokalnih resursa.“*® O
odrzivom turizmu govori se sve vise, a u prilog tome svjedoci i €injenica da se u samoj Republici
Hrvatskoj odrzavaju brojne konferencije, seminari i radionice na tu temu te na koji nacin
implementirati odrzivi turizam u postojecu turisti¢ku ponudu, posebice u Lici. ,,Ovim povodom
Mreza za odrzivi razvoj Hrvatske u supokroviteljstvu NP Plitvicka jezera 1 Klastera ,,Lika

Destination® organizira konferenciju na Plitvickim jezerima 27. rujna u Hotelu Jezero s poc¢etkom

SShttps://www.grad-krk.hr/krk-na-putu-prema-sve-vecem-postotku-primarno-zbrinutog-otpada(preuzeto 22.7.2018.)
%6 https://hrcak.srce.hr/163204 (preuzeto 5.7.2018.)
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u 11 sati. Akciji obiljezavanja Medunarodne godine odrzivog turizma za razvoj pridruzila se i
Mreza za odrzivi razvoj Hrvatske koja, zajedno s NP Plitvicka jezera te Klasterom ,,Lika
Destination” odrzava konferenciju pod nazivom ,lzazovi i perspektive odrzivog turizma
Hrvatske®. Konferencija se odrzava pod pokroviteljstvom Ministarstva turizma, Ministarstva
regionalnog razvoja i europskih fondova te Ministarstva zastite okoli$a i energetike.*>’

Iz svih statistickih podataka vidljivo je kako turizam u Republici Hrvatskoj igra vrlo vaznu ulogu
te donosi odreden postotak prihoda, Sto samo za sebe govori kako se sve viSe prepoznaje vaznost
razvoja turizma te da ponuda mora pratiti turisticke trendove, medu kojima je i1 odrzivi turizam.
,,Prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB), tijekom 2017. godine, prihodi u turizmu od
stranih gostiju, iznosili su 9 milijardi i 493 milijuna eura, $to u odnosu na 2016. godinu (8 milijardi
i 635 milijuna eura), predstavlja rast od 10 posto, odnosno 858 milijuna eura. U Cetvrtom
tromjese¢ju, odnosno tijekom mjeseca listopada, studenog te prosinca 2017. godine prihodi od
turizma iznosili su 807 milijuna eura, $to u odnosu na isti period prosle godine (733 milijuna eura)
predstavlja rast od 10 posto, odnosno rast od 74 milijuna eura.“*® Podaci su iznimno pozitivni i idu
u prilog hrvatskom turizmu, no vazno je i pravilno ih koristiti te na kvalitetan nacin rasporediti
turisticku ponudu po svim dijelovima zemlje. Jos uvijek je iznimno velik problem §to postoje regije
u kojima turizam cvjeta i bas zato $to je tko se 1 sve viSe ulaZe u njih jer donose najvise profita, dok
se neke druge regije na neki nacin zaboravlja te im se ne pruza prilika za razvoj, kako za turisticki
tako i za gospodarski. Statistika turisti¢kih no¢enja iz 2017. godine pokazuje kako je stranih turista
12% viSe u odnosu na prethodnu godinu, a radi se o 89,8 milijuna no¢enja. Domacih turista bilo je

puno manje, 12 milijuna, §to predstavlja rast od 14% u odnosu na prethodnu godinu.

Tablica 4 Turisti¢ka noéenja od sije¢nja do prosinca 2017. godine

Turisticka no¢enja Milijuni Porast u % u odnosu na prethodnu godinu
Domadi turisti 12 14
Strani turisti 89,8 12

Izvor: http://hrturizam.hr/rekordna-turisticka-godina-prosle-godine-ostvareno-102-milijuna-nocenja/, preuzeto
17.7.2018.

57 https://www.lika-online.com/odrzivi-turizam-kao-jos-jedan-hrvatski-adut/ (preuzeto 9.7.2018.)
S8https://www.mint.hr/vijesti/ostvareni-prihodi-u-2017-godini-potvrda-su-velikog-napretka-hrvatskog-
turizma/12079 (preuzeto 17.7.2018.)
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Govoreci o turistickim no¢enjima, podaci iz 2017. godine pokazuju kako je Istarska Zupanija jos
uvijek u vrhu s ostvarenih 28 milijuna noc¢enja, a Licko-senjska zupanija je najloSija. Jedina
zupanija koja je losija od Licko-senjske je grad Zagreb s 2,3 milijuna nocenja. Sljedeca tablica
prikazuje turistiCka no¢enja po Zupanijama u periodu od sije¢nja do prosinca 2017. godine.

Tablica 5 Turisti¢ka no¢enja po Zupanijama u periodu od sije¢nja do prosinca 2017. godine

Turisticka no¢enja po Zupanijama Milijuni
Istarska zupanija 28
Splitsko-dalmatinska Zupanija 19
Primorsko-goranska Zupanija (Kvarner) 186
Zadarska Zzupanija 13,7
Dubrovacko-neretvanska zupanija 85
Sibensko-kninska Zupanija 21
Lic¢ko-senjska Zupanija
3,2
Grad Zagreb 23

Izvor: http://hrturizam.hr/rekordna-turisticka-godina-prosle-godine-ostvareno-102-milijuna-nocenja/, preuzeto
17.7.2018.

Iz navedenih podataka je vidljivo kako Lic¢ko-senjska zupanija nije najlo$ija, no daleko je od
najboljih Zupanija te se samim time otvara jako puno mjesta za napredak, za koji postoje osnove.
Takoder, osim brojnih prirodnih 1 kulturnih znamenitosti kojima ova zemlja obiluje 1 koji se koriste
u promotivne svrhe, jo§ jedan od hrvatskih aduta ¢ine njeni sportasi. Tako je povodom finalne
utakmice odli¢no prihvac¢ena promotivna kampanja na YouTube kanalu te na druStvenim mreZama
Facebook i Instagram. Fokus je bio na podrucju oko stadiona Luzhniki, a nakon utakmice na
cijelom podru¢ju Moskve, a kampanja je dodatno proSirena na emitivna trziSta kao $to su
Njemacka, Austrija, Italija, Nizozemska, Svedska, Spanjolska i Svicarska. Rije¢ je o zemljama koje
za hrvatski turizam predstavljaju vazna trzista, ali i o zemljama u kojima na$i igraci igraju za velike
klubove. U sklopu ove kampanje ostvareni su impresivni rezultati: gotovo 4 milijuna impresija,
skraceni video ostvario je doseg od 2.5 milijuna ljudi, a viSe od milijun ljudi je promotivnu objavu

HTZ-a komentiralo, podijelilo ili lajkalo.*>® Navedeni podaci itekako idu u prilog te ée, ako se na

59https://www.mint.hr/vijesti/promotivne-aktivnosti-htz-a-u-nekoliko-sati-vidjelo-vise-milijuna-ljudi-diljem-
svijeta/14375 (preuzeto 17.7.2018.)
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kvalitetan 1 kreativan nacin iskoriste, Hrvatskoj uvelike pomoc¢i u razvoju turizma i podizanju
standarda.

Govoreéi o odrzivom turizmu, bitno je za naglasiti da je ne samo buducnost gospodarstava u svijetu
vec¢ predstavlja i svjetski trend koji postaje sve popularniji i sve se vise podize svijest o ponaSanju
pojedinca prema okoliSu, na koji ga na¢in ugrozava i $to se na globalnoj razini moze napraviti kako
sam turizam kao gospodarska grana ne bi prerastao u masovni (koji je i dalje veliki problem u
brojnim drzavama) koji iznimno Steti okolisu, prirodi, infrastrukturi te domicilnom stanovnistvu.
Takoder, ve¢inu no¢enja ostvaruju turisti iz Njemacke, Slovenije 1 Austrije, koji traZe nesto novo i
drugacije te Zele vidjeti objekte i turisticku ponudu koja prati svjetske trendove, a jedan od njih je
1 razvoj turizma na odrzivi nacin. Nastavno, sljedeca tablica prikazuje zemlje iz koje turisti najvise

dolaze te posje¢uju Republiku Hrvatsku.

Tablica 6 Broj ostvarenih no¢enja prema zemljama iz kojih dolaze turisti

Zemlje iz kojih Njemacka | Slovenija Austrija Poljska Ceska Sjedinjene Americke
turisti dolaze Drzave

Broj noc¢enja u 20,7 10,1 7,6 6,3 54 1,4
milijunima

Izvor: http://hrturizam.hr/rekordna-turisticka-godina-prosle-godine-ostvareno-102-milijuna-nocenja/, preuzeto
11.9.2018.

1z navedene tablice vidi se kako najveci broj nocenja ostvaruju Nijemci, i to 20,7 milijuna, a iza
njih su Slovenci i Austrijanci s 10,1 milijunom i 7,6 milijuna no¢enja. Navedene skupine turista
sve viSe posjecuju Republiku Hrvatsku i sve ono Sto ona moze ponuditi te prepoznaju njen
potencijal po vrlo pristupacnim cijenama, za razliku od sli¢ne ponude zapadnih zemalja koje svoje
uslugu puno vise naplacuju. U tom pogledu se Hrvatskoj otvara moguénost razvoja odrZivog
turizma koji bi imao viSestruke prednosti; privlacenje veceg broja turista koji traZe nesto autohtono,
drugacije 1 jedinstveno, oc¢uvanje Cistog i neizgradenog okoliSa, viSe zaposlenja za domicilno
stanovni§tvo te suradnju s mladim poduzetnicima na podrucju cijele Hrvatske. Uz viSestruke
koristi, prihod Zupanije bi se povecao te bi tako ovo podrucje ,,0zivilo®; ne samo u financijskom

smislu ve¢ 1 kroz promociju ovog podrucja.
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5. MODEL KUCE ZA ODMOR I PRIMJER ODRZIVOG TURIZMA U
MJESTU NA PODRUCJU LICKO SENJSKE ZUPANILJE

Ovo poglavlje bavit ¢e se o konkretnom modelu kucée za odmor koja ima visoku energetsku
ucinkovitost te samim time mogucnosti odrzivi razvoj turizma na ovom podru¢ju. Konkretno,
govorit ¢e se 0 Smiljanu, mjestu smjestenom u srcu Like, oko Sest kilometara od sjediSta Zupanije
— Gospica.

Slika 1 Lokacija Smiljana

Sinac —
Licko Lesce Bihac

Kolan = Nacionaln
£ parkUna

ca Srb—

remuda Deringaj

Izvor:https://www.google.com/maps/place/Smiljan/@44.5172513,15.1849721,11z/data=14m13!1m7!3m6!1s0x4762
2ache4e4460d:0x835af4145dfc4024!12sSmiljan!3b1!8m2!3d44.563792414d15.32040313m4!11s0x47622ache4e4460d:
0x835af4145dfc4024!8m213d44.563792414d15.320403, preuzeto 17.7.2018.)

Smiljan je mjesto koje je snazno povezano sa Zupanijom te suraduje s njom. Radi se o mjestu gdje
se prvenstveno bavi poljodjelstvom te stocarstvom. Sukladno tome, mjesto obiluje domacim
proizvodima; vo¢em, povréem (krumpir kao povrée broj jedan) te zitaricama. Od domacih Zivotinja
pretezno se radi o govedu (prvenstveno lickom tradicionalnom govedu — busama), svinjama te
peradi. Budu¢i da je zemlja iznimno plodna i za obradu i za prehranu stoke, oduvijek je kraj bio
bogat te su se mnoge obitelji prehranjivale te zZivjele od poljoprivrede. U principu, sve je organski
te plod zemlje bez ikakve potrebe kupovine u velikim supermarketima.

Govore¢i o Smiljanu, Cesto se zaboravlja ¢injenica da predstavlja jedan od brendova lickog
podrucja. Naime, svjetski poznat znanstvenik 1 izumitelj te Covjek zasluzan za to Sto danas imamo
izmjeni¢nu struju, roden je u ovom mjestu. Nikola Tesla roden je 1856. godine u Smiljanu, u

obitelji s petero djece. ® Nakon $kolovanja boravi u Parizu i New Yorku te se bavi svojim

80 http://www.mcnikolatesla.hr/nikola-tesla/biografija/ (preuzeto 4.8.2018.)
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patentima 1 izumima. ,,U Parizu Tesla radi za Edisonovu tvrtku (Continental Edison Company) te
1883. god. u Strassbourgu konstruira prvi model indukcijskog motora.*®! Takoder, 1887. godine
osniva vlastitu kompaniju te prijavljuje razne patente kao Sto su viSefazni sustav prijenosa
elektricne energije, indukcijski motor, generatori i1 transformatori. ,,Tesla se 1889. god. Vraca u
Europu te posjecuje rodnu Liku. To mu je prvi posjet Europi otkako je otiSao u Ameriku. Godine
1890. zapocinje istrazivati struje visokih frekvencija i godinu kasnije izraduje Teslinu zavojnicu
(transformator).“®? U &ast ovog iznimnog znanstvenika i ¢ovjeka grad Gospi¢ je 2006. godine
povodom 150 godina njegovog rodenja sveano otvorio Memorijalni centar ,,Nikola Tesla“.
»Memorijalni centar Nikola Tesla se sastoji od prije postojecih i novo sagradenih objekata. Prije
postojeci objekti su: Rodna kuca Nikole Tesle, crkva sv. apostola Petra i Pavla, gospodarski objekt
(Stala) kameni spomenici i klupa arhitekta Zdenka Kolacija. Novo sagradeni objekti su: trijem,
ispitna stanica. multimedija centar s pripadajuc¢im igraliStem za djecu, spomenik Nikoli Tesli autora
Mile BlaZzevi¢a, vanjski auditorij, Teslina turbina i most ili platforma.“®® Zanimljivost ovog
memorijalnog centra je §to su Teslina kuéa te crkva pored obnovljene tako da svjedoce o proslosti,
pokusao se prenijeti izvorni izgled. Takoder, djecje igraliSte podsjeca na Tesline izume, a u
suvenirnici je moguce kupiti razne predmete s njegovim likom ili citatima. Ovaj memorijalni centar
zasluzan je za sve veéi broj turista koji odluéuju osjetiti ovo malo mjesto, bas zbog samog Tesle.
Takoder, sve se viSe shvaca vrijednost ovog kraja te netaknute prirode kojom se moze pohvaliti, za
razliku od velikog broja drugih mjesta u cijeloj Republici Hrvatskoj. ,,Godisnje Teslinu rodnu kucu
koja je pretvorena u muzej s multimedijskim postavom o njegovu Zivotu i izumima, obliZnju crkvu,
gospodarske objekte obide oko 35.000 posjetitelja. Smiljan je izuzetno mjesto za jednodnevni
obiteljski izlet s povoljnijom, obiteljskom ulaznicom po cijeni od 80 kuna. Osim razgledavanja
Tesline kuce gdje se kroz katove slikom, rije¢ju 1 zvukom mogu pratiti svi detalji njegova zivota;
od rodenja, skolovanja, odlaska u Europu, SAD, do njegovih izuma i patenata. Pokraj kuce je
potoc¢i¢ Vagancica na kojemu se nalazi Teslina turbina, njime plovi i prototip Teslina broda na
bezi¢no upravljanje. Potok vodi i do Tesline ispitne stanice koja je deset puta manja replika one u

Colorado Springsu, a njezin je toranj zastitni znak Memorijalnog centra.*%4

81 http://www.mcnikolatesla.hr/nikola-tesla/biografija/ (preuzeto 4.8.2018.)

82 http://www.mcnikolatesla.hr/nikola-tesla/biografija/ (preuzeto 4.8.2018.)

8 http://www.mcnikolatesla.hr/memorijalni-centar/o-nama/ (preuzeto 4.8.2018.)
84https://www.vecernji.hr/vijesti/mali-smiljan-velikog-nikole-tesle-godisnje-posjeti-35-000-ljudi-1243234 (preuzeto
4.8.2018.)
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5.1 Energetski u¢inkovite kuée

Podrucje Like predstavlja moguénost za investiranje te pokretanje turizma, a da se negativni utjecaj
na okoli§ maksimalno smanji. Republika Hrvatska postaje sve atraktivnija za investicije te se time
otvara prilika Lici da ,,zasja u punom sjaju‘. Uz brojna istrazivanja koja pokazuju da je Republika
sve atraktivniji za investicije i turizam, ministar turizma Gari Capelli potvrdio je tvrdnje; ,,Hrvatska
kao turisti¢ka destinacija svake godine ostvaruje sve bolje rezultate, a ono $to nas posebno veseli
Sto se uz takve rezultate kontinuirano radi na inovacijama 1 poticanju daljnjih investicija. Naime, u
2018. godini u hrvatskom turizmu o¢ekuje se 15 posto viSe investicija u turizam nego li ove, a
gotovo 40 posto vise investicija u turizmu nego 1i 2016. godine. Takve najave najbolji su pokazatelj
da je Hrvatska osim §to je atraktivna turisti¢ka destinacija, atraktivna i za ulaganja“.®® Turizam je
brzorastuci sektor te svojevrsna industrija koja za svoje odrzavanje tijekom godine, sezone i sli¢no
koristi fosilna goriva, ugljen, naftu, plin te veliku koli¢inu elektri¢ne energije. Njihovo djelovanje
ocituje se u obliku zagadenja voda, tla i zraka te brojnih globalnih klimatskih promjena. Buduéi da
utjece na promjenu prostora, indirektno utjece 1 na turisticke atrakcije i posjetitelje koji za svoja
putovanja odabiru bas odredenu destinaciju. Gosti koji se ugodno osjecaju u destinaciji, sigurni su
da je okolis Cist 1 siguran, spremni su platiti i viSu cijenu za odmor u destinaciji. Sve je viSe onih
koji Zele netaknutu prirodu, €ist zrak 1 na neki nacin ,,bijeg od civilizacije*, odnosno sve ono §to se
odnosi na oneciS¢enja te ugrozavanja zdravlja, kojima su nazalost izloZeni u velikim gradovima.
Lika predstavlja podrucje koje nije iskljuc¢ivo vezano sezonskim aktivnostima i turizmom vezanim
za te aktivnosti. U startu se radi o velikoj prednosti za ovo podrucje. Kao primjer mogu posluZziti
zemlje kao §to su Svicarska, Austrija te Slovenija. Turizam se odvija tijekom cijele godine,
neovisno o godiSnjim dobima, samo se aktivnosti prilagodavaju. Slicno se moze poduzeti i u Lici.
Budu¢i da je rije¢ o Lici koja obiluje prirodnim bogatstvima i moze se pohvaliti ne pretjeranoj
izgradenosti, betonizaciji te oneciS¢enjima koji dolaze sa svime. Takav potencijal moze se
iskoristiti tako da se prije gradnje kuée za odmor misli na pametna rjeSenja kao $to su primjerice
solarni kolektori, termo fasada te koriStenje materijala Cije koriStenje minimalno Steti okoliSu.
Usteda energije postize se na nekoliko nacina, a jedan od njih je postavljanje izolacije od celuloze

koja je iznimno ucinkovita, a ne Steti okolisu. ,,Celuloza se za izolacijsku primjenu u gradevinarstvu

85http://www.poslovni.hr/hrvatska/hrvatska-je-sedma-destinacija-u-svijetu-za-investiranje-u-turizam-335304
(preuzeto 17.8.2018.)
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dobiva od biljnih vlakana 1 njihovih preradevina kao Sto su: stare novine, karton, pamuk, slama,
piljevina, konoplja, klipovi, pamucni i laneni tekstil i sl. Najveci udio u gotovoj celuloznoj izolaciji
imaju reciklirane i otpadne sirovine (75-85% je reciklirani papir), kojima se dodaje 15% borove
soli. Borova sol je prirodni mineral koji se dodaje za negorivost, te kao insekticid i fungicid.
Proizvodni postupak je vrlo kratak i traje manje od 10 minuta uz potrosnju vrlo malo energije
(nema vruéih postupaka).“®® Uz pravilnu izolaciju, kvalitetnu stolariju, pravilno koristenje energije
te briga za okolis, vazno je u potpunosti poznavati teren i podrucje, ne samo u estetskom smislu u
vidu arhitekture karakteristi¢ne za taj kraj ve¢ 1 funkcionalnosti koja se ponajprije ocituje u lickom
krovu. Naime, licke zime su oStre i duge, snijega jako puno pada te je za statiku cjelokupne kuce
vazno da je krov relativno visok i strm kako bi se otklonile eventualne opasnosti od rusenja uslijed
jakih oborina.

Kada se govori o energetskoj ucinkovitosti i nisko energetskim kuéama vazno je znati
kategorizaciju energetske ucinkovitosti te §to ona znaci u samoj praksi. Prije same kategorizacije
vazno je razumjeti sam koncept energetske ucinkovitosti, §to podrazumijeva i zaSto se tome prica
sve vise i viSe. Naime, Sezdesetih i sedamdesetih godina proslog stoljea na ovom podrucju se
uopce nije brinulo o okoliSu 1 na koji na¢in masovna izgradnja moze utjecati na prostor, razlicite
promjene u prostoru i posljedice koje ostavlja na okolis i ljude. Ekonomski bum i otkrivanje tada
novih tehnologija izgradnje rezultirali su mnogim zgradama i poslovnim objektima koji prema
danasnjim standardima, u potpunosti ne odgovaraju niti jednom i godinama ve¢ donose Stetu
okoliSu. Tada je bila vazna koli¢ina novih objekata, no ne i posljedice koje ostaju. Budu¢i da su
materijali bili nekvalitetni, a procesi nestandardizirani, koristila se velika koli¢ina energije koja je
znacila i viSe utroSenih novaca i drugih resursa. ,,Energetski zahtjevi takvih zgrada su ponekad veci
od 400 kWh/m2 godisnje, dok prosjecna godiSnja potrosnja energije za grijanje u klasi¢no
gradenim zgradama iznosi 200 kWh/m2 (100 kWh = 8,5 litara loZ-ulja = 10,8 m3 plina).“67 U
posljednjih nekoliko godina Koristi se podjela na 3 stupnja energetski uéinkovite gradnje; zgrade
se dijele na nisko energetske, pasivne i 0-energetske. "Nisko energetske zgrade su one koje na
godisnjoj razini troSe manje od 40 kWh/m2. Pasivne zgrade imaju godiSnju potroSnju ispod 15
kWh/m2. To je potrosnja koju je moguce ostvariti u svim krajevima nase zemlje, na svim tipovima

zgrada, s tehnologijom koja je ve¢ danas prisutna u zemlji 1 €ija je cijena unutar pet do petnaest

8 http://www.arhiteko.hr/menu.html?http://www.arhiteko.hr/_celuloza.html (preuzeto 6.8.2018.)
57 http://www.arhiteko.hr/menu.html?http://www.arhiteko.hr/_celuloza.html (preuzeto 6.8.2018.)
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godina isplativosti. Vrijednost gradnje takvih zgrada veca je za do 15% u odnosu na
konvencionalne. Jo§ veéu ucinkovitost i blisku buduénost gradnje predstavljaju O-energetske
zgrade (Zero-Energy buildings). One moraju same proizvoditi energiju, te biti umrezene s
komunalnom zajednicom kako bi visak proizvedene energije mogli s njom izmjenjivati.*%®
Postoji nekoliko stvari na koje je vazno misliti kada se projektira kuca koja ¢e biti visoko energetski
ucinkovita. Prvenstveno, kada se radi o standardizaciji ku¢a vazno je za naglasiti da je u razli¢itim
drzavama razlic¢it i standard i propis. ,,Tako primjerice nisko energetska ku¢a u Njemackoj ima
uvjet za maksimalnu potroSnju energije za grijanje prostorija od 50 kWh/m2 Zivotnog prostora
godisnje, dok to ogranienje za Svicarsku iznosi najvise 42 kWh/m2 godisnje. Zbog povoljnije
klime, u Hrvatskoj se prilikom definiranja nisko energetske ku¢e uzima vrijednost od 30 kWh/m2
godisnje za grijanje.*°

Prema projektu pod nazivom Poticanje energetske efikasnosti u Hrvatskoj, koji je zapocet u srpnju
2005. godine, kao zajednicki projekt tadasnjeg Ministarstva gospodarstva, rada 1 poduzetnistva i
Programa Ujedinjenih naroda za razvoj (UNDP) uz financijsku podrsku Globalnog fonda za okolis
(GEF), kod gradnje pasivne kuce, vazno je maksimalno obratiti pozornost na idu¢ih nekoliko stvari.
Vazno je projektirati kucu tako da je veéina dnevnih prostorija na jednoj strani kuci te da prozori
u tim prostorijama budu najveci. Ta strana s najviSe staklenih povrSina trebala bi biti orijentirana
prema jugu kako bi se maksimalno iskoristilo suncevo zracenje u vidu topline 1 svjetlosti. Na
sjevernu stranu kuce preporucuje se stavljanje manjih prozora kako bi se maksimalno smanjilo
gubljenje topline. Preporuka za sjeverni dio kuce je smjeStanje kuhinje, hodnike, spavace sobe,
kupaone i ostave. Pozeljne su i rolete ili sjenila na prozorima za sprjeCavanje gubitka topline.
Takoder, preporucuju se svjetlije boje fasade te po moguénosti s reflektirajuom povrSinom. Na taj
naéin ¢e se toplina koja je akumulirana preko dana zadrzati u prostorijama tijekom noci te ih
zadrZavati toplima. Preporuka za odrzavanje idealne temperature tijekom cijelog dana je da se kuca
ventilira tijekom no¢i jer je tada vanjska temperatura niZza od dnevne, a tijekom dana se topli zrak
uzdize prema gore, a hladni zrak ostaje u donjem dijelu kuce; s pravilnim ventiliranjem nece
dolaziti do temperaturnog nesrazmjera odnosno jako visoke temperature na katu, a niske u

prizemlju.

88 http://www.arhiteko.hr/menu.html?http://www.arhiteko.hr/_celuloza.html (preuzeto 6.8.2018.)

8 https://gradnjakuce.com/pasivna-niskoenergetska-gradnja/niskoenergetska-ili-trolitarska-kuca/ (preuzeto 7.8.2018.)
Ohttp://www.enu.fzoeu.hr/ee-savjeti/pasivne-i-niskoenergetske-kuce/nacela-gradnje-pasivne-kuce(preuzeto
6.8.2018.)
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Nastavno, slijedi prikaz pasivne kuce te na koji nacin funkcionira da ne koristi vanjsku energiju

ve¢ da odrzava idealnu temperaturu tijekom cijelog dana.

Slika 2 Shema pasivne kuée

Trostruko _ 7 Odvod zraka
prozorsko okng

Dupla

previaka Ulaz svjeZeg

zraka
y 4

I1zlaz
Dovod zraka
Odvod zraka iskoristenog
zraka

/
Izmjenjivac topline zraka koji struji
(ventilacijski sustav s povratom toplin

L)
—

Podzemni izmjenjivac topline
Izvor: www.gradnja.dportal.info, preuzeto 7.8.2018.

Cilj pasivnih kuca je da same stvaraju toplinu odnosno uklanjanje gubitaka i maksimalizacija
slobodnog dobivanja energije. Kuca se gradi bez aktivnog sustava grijanja ili klimatizacije te se
postize optimalna temperatura i zimi i ljeti. ,,Pasivna kuca, broj¢ano izrazeno, visoki stupanj
udobnosti postiZe potrosSnjom energije za zagrijavanje ne veCom od 15 kWh/m2 ili 1 litru loz ulja
po m2 odnosno 80-90% manje energije od klasi¢ne kuée godisnje.“’* Ono $to je zanimljivo u
praksi pasivne kuée je to da je temperatura uvijek jednaka u svim prostorijama te da vrlo mali
utjecaj ima otvaranje i zatvaranje prozora jer se temperatura vrlo brzo vrati na prethodnu. lako su
pasivne kuce buduénost i sve se viSe grade, na podru¢ju Republike Hrvatske jo§ nisu previse
zastupljene jer je sama investicija u pasivnu kucu skuplja oko 15% od investicije u konvencionalnu
kuc¢u. Zapanjujuc¢ je podatak o godiSnjoj hrvatskoj potrosnji; ,,GodiSnji utroSak energije prosjecnog

hrvatskog domacinstva je danas preko 200 kW/m2 godiSnje. Posljedica je to Cinjenice da je velik

"https://gradnjakuce.com/pasivna-niskoenergetska-gradnja/pasivna-kuca-zasto-bi-to-bio-vas-odabir/(preuzeto
7.8.2018.)
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broj kuéa graden prije 1987. godine.*? Iako skuplja, zbog minimalnih reZija se pasivna kuéa isplati
ve¢ u 8. godini. ,,Dakle, treba imati u vidu da takva kuca ima smanjenu potroSnju toplinske i
rashladne energije, pa su kotlovi i rashladne jedinice manjeg kapaciteta, §to podrazumijeva i nize
investicijske troskove za kotlove, radijatore i rashladne jedinice.“"®

0-energetske zgrade ili kuc¢e nulte energije objekti su koji sami proizvode potrebnu energiju te ju
sami zadrzavaju. Rije¢ je o objektima s nultom energetskom potroSnjom te nultom emisijom
uglji¢nog dioksida, gledajuci na godiSnjoj razini. ,,Kuca koristi obnovljive izvore energije koji su
u svome djelovanju veé¢inom sezonski. Kako bi se postigao ovakav standard energija se mora
generirati unutar kompleksa koriste¢i obnovljive izvore energije koji ne zagaduju okolis. Kuce
nulte energije zanimljive su i zbog zastite okoli$a jer se zbog obnovljivih izvora energije ispusta
vrlo malo stakleni¢kih plinova.“’*Kuéa nulte energije ima nekoliko vrsta; s nultom potro$njom
unutar kompleksa, s nultom potro$njom izvorne energije, s nultom energetskom emisijom, s nultom
cijenom energije, s nultom potro$njom energije van kompleksa te s odvojenim sustavom od mreze.
Republika Hrvatska kao ¢lanica Europske Unije duzna je pisati programe vezane za povecanje
izgradnje energetski ucinkovitih zgrada te je jedan takav program sastavljen 2014. godine pod
nazivom "Plan za povecanje broja zgrada gotovo nulte energije do 2020. godine®, no budu¢i da je

takva gradnja izrazito skupa, takvih zgrada je u Republici Hrvatskoj svega nekoliko.

5.2 Ekonomski ucinci koriStenja obnovljivih izvora energije

Turizam ima brojne pozitivne ekonomske ucinke te je time ,,polifunkcionalna gospodarska
djelatnost.”® Funkcije turizma kojima se postizu ekonomski ucinci su: konverzacijska,
multiplikativna, akceleratorska, izvozna, funkcija uravnotezenja robno-nov¢anih odnosa, funkcija
poticanja razvoja nerazvijenih podrucja te funkcija zaposljavanja.

Konverzacijska funkcija predstavlja sposobnost pretvaranja neprivrednih resursa u privredne, koji

zbog turizma ostvaruju ekonomske ucinke.

2https://gradnjakuce.com/pasivna-niskoenergetska-gradnja/pasivna-kuca-zasto-bi-to-bio-vas-odabir/(preuzeto
7.8.2018.)
3https://gradnjakuce.com/pasivna-niskoenergetska-gradnja/pasivna-kuca-zasto-bi-to-bio-vas-odabir/(preuzeto
7.8.2018.)

4 https://gradnjakuce.com/pasivna-niskoenergetska-gradnja/vrste-energetski-ucinkovitih-kuca/ (preuzeto 15.8.2018.)
5 Pirjevec B., Kesar O., Pocela turizma, Zagreb, 2002., str.158
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Induktivna funkcija pokazuje ,,koju snagu turizam i turisticka potrosnja imaju u indukciji
povecéanih ukupnih uc¢inaka proizvodnje, tj. Pokazuje kvantitativno i kvalitativno kretanje ukupne
proizvodnje, dobrim dijelom potaknute i usmjerene na potrebe turizma.“’® Snage ove funkcije se
najviSe ogleda u tome Sto predstavlja neprivredne resurse na kojima vecina turizma pociva, a radi
Se 0 suncu, moru, klimi i sli¢no.

Multiplikativna funkcija predstavlja multiplikaciju prihoda te BDP-a zemlje. ,,Klju¢na snaga ove
teorije je prelijevanje bruto vrijednosti iz djelatnosti u djelatnost pokrecuéi na taj nacin nove
gospodarske aktivnosti (novu potro$nju).*’’

Akceleratorska funkcija ogleda se u Cinjenici da se kroz turizam neka podrucja (geografska ili
podrucja djelatnosti) razvijaju brze od drugih.

Izvozna funkcija predstavlja ,,nevidljivi izvoz®, odnosno nista se fizicki ne izvozi iz zemlje, no
“turizam je ipak znatan izvoz deviznih sredstava“.’® Na turistickom trzistu sam turist koji je
potroSac dolazi te donosi novac u mjesto gdje se nude proizvodi i usluge. Ti proizvodi i usluge se
konzumiraju u samoj turistickoj destinaciji u koju je turist dosao.

Funkcija uravnotezenja robno-nov¢anih odnosa predstavlja vaznu turisti¢ku funkciju jer se tako
plasiraju robe i usluge turistima te se izravno priljeva velika koli¢ina novca u nacionalno
gospodarstvo. ,,S obzirom na to da Hrvatska ima visok vanjskotrgovinski deficit, jer je izvoz jo$
uvijek manji od uvoza, izravnim priljevom deviza, gospodarstvu se omogucava pokrivanje tog
negativnog salda 1 lakSu nabavku inozemnih proizvoda potrebnih za razvitak svih gospodarskih
sektora.*’®

Funkcija poticanja razvoja nerazvijenih podrucja predstavlja moguénost razvoja nekih nerazvijenih
podrucja kroz turizam. Primjerice, ¢esto mjesta koja nisu razvijena imaju netaknutu prirodu i
atrakcije no nedovoljno sredstava za sam razvoj isti i unaprjedenje cjelokupne destinacije. Kroz
turizam se takva podruc¢ja mogu unaprjedivati te razvijati, a takoder potaknuti i druge sektore.
Funkcija zapoSljavanja u turizmu predstavlja moguénost zaposljavanja brojnih struka u vidu
velikog broja radne snage te je specificna jer bez kvalitetne radne snage u turizmu nema napretka

niti razvoja. Zaposljavanje u turizmu otvara mogucnosti suradnje privatnog i javnog sektora te

smanjenje stope nezaposlenosti na razini cjelokupne drzave.

76 Pirjevec B., Kesar O., Podela turizma, Zagreb, 2002., str. 158.
™ Ibidem, 2005., str. 159.
8 Ibidem, 2005., str. 159.
 Ibidem, 2005., str. 160.
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Kako bi se sami ekonomski uc¢inci razumjeli vazno je razjasniti ekonomske funkcije u turizmu.
Ekonomske funkcije turizma su sve one aktivnosti koje sluze za ostvarivanje konkretnih
gospodarskih ucinaka. Same aktivnosti mogu poduzimati ugostiteljsko-turisticka poduzeca te
organizacije koje su ukljucene u kreirane turisticke ponude, a takoder mogu ih poduzimati i same
turisticke destinacije.?’ ,,Razvojem cjelokupne gospodarske aktivnosti i razvijenosti zemlje, raste i
turisticki multiplikator. Znaci, dok turizam zbog svoga multiplikativnog u¢inka pozitivno djeluje
na ekonomske efekte i razvoj u cijelom gospodarstvu, dotle sve veci razvoj gospodarstva djeluje
na rast turistickog multiplikatora. Dakle, multiplikator turisticke potroSnje je pokazatelj broja
obrtaja jedinice turisti¢ke potrosnje, koji ona izvrsi u nekoj zemlji (regiji) u toku jedne godine prije
svog ,.bijega“ iz gospodarskog toka.*®! Znanstvenici su se slozili da postoje tri vrste multiplikatora,
ato su prometni ili transakcijski multiplikator, dohodovni te multiplikator zaposlenosti. Ekonomski
udinci nastali na osnovu multiplikacije novca su:®

1. Izravni ekonomski u¢inci (Prihodi, koji se ostvaruju kod poduzetnika prodajom turistickih
usluga tj. prihodi od prodaje hrane, pica, ulaznica, prijevoznih karata i dr. Sve navedeno se
moze nazivati i inicijalnom potrosnjom).

2. Neizravni ekonomski u¢inci (Materijalni troSkovi poduzetnika, koji su povezani s njihovim
prihodima od prodaje turistickih usluga, npr. tro§kovi hrane i pi¢a. Neizravni uéinci se
mogu nazvati i sekundarna potro$nja).

3. Inducirani ekonomski ucinci (Odnose se na povecanje kupovne moci stanovniStva
zahvaljujuci turistickoj potro$nji na receptivnim podrucjima).

Govoreci 0 obnovljivim izvorima energije, mogu se povezati i povezuju se s turizmom jer donose
viSestruku korist, ukljuc¢ujuci ekonomsku. [ako je ve¢ jako puno vremena od tada proslo te se Stosta
promijenilo, prije 120 godina je K. Krapf napisao studiju ¢iji su dijelovi 1 danas aktualni; ,,Turizam
omogucava da se valoriziraju slobodna prirodna dobra, kao §to su zrak, klima, ljepota pejzaza i
sli¢no, te tako dobivaju ekonomsku vrijednost; U nedovoljno razvijenim podrué¢jima turizam budi,
pokrece i razvija gospodarsko gibanje, stvara trziSte za lokalne proizvode, koji inace ne bi dospjeli

na trziste. <8

8 Gali¢i¢ V., Laskarin M., Principi i praksa turizma i hotelijerstva. Rijeka: Fakultet za menad’ment u turizmu i
ugostiteljstvu Opatija, 2016., str 72.

8 1bidem, 2005., str. 73.

82 1pidem, 2005., str. 74.

8 1pbidem, 2005., str. 74.
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Prirodni resursi su kao takvi iznimno ograniceni i vrlo ¢esto podlozni iscrpljivanju te je njihovo
ekonomicno koristenje nuzno za cjelokupni prostor i prirodu. Budu¢i da su podlozni iscrpljivanju,
sve se vise preporucuje i podiZze svijest o koriStenju obnovljivih prirodnih resursa, odnosno
koriStenje njihove energije. Buduéi da je turizam specifican gospodarski sektor te zahtijeva Visok
stupanj same ovisnosti 0 prostoru, radne snage, znanja te prirodnih resursa, nuzna je konstantna
brigao okoliSu te racionalno koristenje resursa. U zapadnim zemljama odavno se shvatio znacaj
prirodnih resursa te njihovog racionalnog koriStenja, a na raju i ekonomske valorizacije istih.
Budu¢i da je priroda nesto $to ostaje, a turizam postoji od najranije ljudske povijesti — radi se 0
trajnom medusobnom odnosu koji treba stalno njegovati. Nazalost, u danasnjem svijetu se vrlo
Cesto turisticka ponuda dovodi u pitanje zbog konstantne degradacije prostora, buduci da se

uglavnom profit realizira isklju¢ivo kroz ,,velike brojeve*.

Tablica 7 SWOT analiza obnovljivih izvora energije u Republici Hrvatskoj

Snage Slabosti
¢ Visok potencijal e Relativno slabo razvijeno trziste
o Energetska u¢inkovitost o Skupe investicije
e Isplativost investicija e Slaba koordinacija institucija zaduzenih za poticanje
e Bez onecisc¢enja okolisa investicija
o Sve popularnije diljem Europe i svijeta o Veliki nedostatak znanja i educiranosti te struénog
¢ Neogranic¢eno koristenje iznova kadra za vodenje projekata

e Smanjen gubitak energije — energija se usmjerava |® Problem s plasiranjem viSka energije
direktno u ono $to Zelimo (pokretanje automobila, |® Uvjetovanja monopolisti¢kih tvrtki koje plasiraju i
grijanje kuca, zagrijavanje vode) prodaju elektri¢nu energiju

e Neujednaceni propisi

Moguénosti Prijetnje
o Udruzivanje manjih tvrtki i poduzetnika o Ekonomska kriza i smanjena platezna moé¢ u
o Prosirenje turisticke ponude Republici Hrvatskoj u odnosu na ostale europske zemlje

¢ Smanjenje tro§kova baziranih na trenutnoj raspodjeli | Klimatske promjene

i cijenama elektri¢ne energije e Tesko vracanje velikih investicija
o Uklapanje u svjetske turisti¢ke trendove e Qvisnost o0 vremenskim uvjetima
o Cist zrak, voda i tlo

e KoriStenje sredstava iz europskih fondova te

subvencioniranje dijela investicija

Izvor: prijedlog autora
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Kada se govori obnovljivim izvorima energije u Republici Hrvatskoj, vazno je naglasiti njene snage
te prijetnje. Snaga obnovljivih izvora energije lezi u tome da imaju visok potencijal sada i u
buduénosti jer se postize visoka energetska ucinkovitost, ne oneciS¢uje se okoli§ te investicije
postaju isplative nakon nekoliko godina. Takoder, budu¢i da se radi o obnovljivim izvorima
energije, njihovo koristenje je neogranic¢eno, a energija se usmjerava u tocno ono gdje se zeli
koristiti. Bez obzira na brojne snage i potencijal, postoje i velike prijetnje na koje se uglavnhom ne
moze utjecati. U Republici Hrvatskoj jo$ uvijek traje ekonomska kriza te je stanovniStvo nize
platezne moc¢i za razliku od nekih drugih europskih zemalja. Nazalost, koristenje obnovljivih izvora
energije je na ovom podrucju jo$ uvijek iznimno skupo te su Korisnici primorani na zaduZivanje
te zbog velikih investicija, upitno je moze li se vracati te isplatiti na kraju. Takoder, koriStenjem
obnovljivih izvora energije covjek postaje ovisan o vremenskim uvjetima, a ne moze utjecati na

klimatske promjene kojima se moze bitno narusiti koriStenje energije.

5.3 Aktivnosti i dodatne moguénosti za turiste u Lici

Licke zime su oStre i dugo te tijekom zimskog perioda najbolji nacin za iskoristiti vrijeme je
skijanjem i sanjkanjem te uZivanjem u lickim specijalitetima kao $to su domaca $ljivovica, Sir
»Skripavac® te razni domaci pekmezi. Zime u Lici karakterizira obilna koli¢ina snijega Sto
predstavlja pogodnost za skijase jer manje ovise o mogu¢im vremenskim (ne)prilikama. ,,U
istocnom dijelu Like, u podnozju Velebita je mjesto Krasno gdje su tri staze pogodne za rekreativno
skijanje ukupne duZine 1,6 kilometara, a do vrha na 953 metra vode vucnice. SkijaliSte nema
umjetno zasnjezivanje tako da sezona skijanja ovisi o vremenskim prilikama. U juznom dijelu
Velebita, kod mjesta Lovinac otvoreno je sanjkaliSte Cvitusa. Postavljen je i snjeZni top tako da ¢e
sezona sanjkanja manje ovisiti o vremenskim uvjetima.®*

Tijekom toplijih mjeseci moguca je organizacija vodenih biciklistickih 1 pjeSackih ruta.
Prepoznavanjem vaznosti zdravog i aktivnog zivota u kombinaciji s ¢istim i svjezim lickim zrakom
dovelo je do uredenja biciklistickih i pjeSackih staza te otvaranju moguénosti za aktivan odmor i
istrazivanje lickog kraja. ,,Na podrucju Like, preko Velebita do Podgorja pa sve do Novalje na
otoku Pagu, trasiran je veliki broj biciklisti¢kih staza. Biciklom mozZete voziti po odrzavanim

cestama ili zahtjevnijim “divljim” stazama, seoskim cestama, Sumskim putovima, sami ili u

84 http://visit-lika.com/page/zimski-sportovi (preuzeto 4.8.2018.)
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organiziranim turama s vodi¢ima.“® Bogatstvo rijeka i jezera nudi moguénost lova i ribolova te
uzivanja u lickim delicijama kao §to su janjetina i divlja¢. Takoder, otvara se mogucnost koriStenja
elektri¢nih ¢etverokotaca, popularno zvanih ,,quadova‘®.

Na podrucju Like velik dio tradicije nosi lov i ribolov, koji privlaci velik broj domacih i stranih
gostiju te je jedan od brendova lickog kraja. ,,Raznolikost divljaci ne privlaci samo lovce u lovista
na ovom podrucju, ve¢ i njihove pratioce kao i ljubitelje foto safarija u potrazi za izvanrednim
pejzazima i fotografijama flore i faune. U predjelima niske Sume, na poljima i u krsu zive jelen
lopatar, zec, lisica, kuna i jazavac, dok u visokim Sumama podloznim kontinentalnoj klimi mozemo
naci jelena, srnu, vuka, divlju svinju, divlju macku, risa i medvjeda. U planinskom krSu nalazimo
divokozu, muflona i kozoroga, dok je pernata divlja¢ zastupljena sa divljim golubom, jarebicom,
fazanom, prepelicom, S$ljukom, kamenjarkom, divljom guskom, divljom patkom, velikim
tetrijebom 1 s1.“86 Dva vaznija lovista na ovo podrucju su loviste ,,Vrebac* te loviste ,,Krivi javor
II“. Uz lov, tradicija sportskog ribolova na podru¢ju grada Gospica takoder je duga i zadnjih
nekoliko godina privlaci sve veéi broj posjetitelja. ,, Tradicija sportskog ribolova na podrucju grada
Gospica vrlo je duga i seze joS u 1927. godinu kada je osnovana Sportsko ribolovna udruga Lika
.Danas udruga gospodari rijekom Likom i njezinim pritocima Nov¢icom, Bogdanicom, OteSicom,
Jadovom i Glamoénicom, te jezerom Krus¢ica §to ¢ini ukupno 155 kilometara vodotoka. 8’

Uz sportski ribolov i odmor na rijeci, Gacka je idealna za plovidbu kanuom, a moguce je ploviti
od restorana Vrilo Gacke pa sve do mosta u Li¢kom Le$¢u. Krajnja tocka plovidbe kanuom je
akumulacijsko jezero Kruscica, izgradeno u kanjonu rijeke Like, najvece licke ponornice. Za
ljubitelje adrenalinskih sportova otvara se moguénost boravka u pustolovno-izletnickom centru
Rizvan city. Smjesten je blizu grada Gospica u lickom selu Rizvanusa u Parku prirode Velebit.
Staro seosko gospodarstvo pretvoreno je u adrenalinski park te se uz adrenalinske sportove kao $to
su paintball, zip line te quad, jeep i kajak safari. Takoder, nudi se i smjeStaj u tri vrste objekta;
tradicionalna licka kuca, bungalovi i kamp. Uz brojne aktivnosti ne smije se zaboraviti posjet
Kuterevu te pec¢inskom parku Grabovaca. ,,Licki medvjed najpoznatiji je smedi medvjed u

Hrvatskoj. U zapadnoj je Europi gotovo potpuno istrijebljen. U Kuterevu nedaleko od Otocéca

8 http://visit-lika.com/page/biciklizam (preuzeto 4.8.2018.)
8 http://lika-active.com/page/aktivnost-lov-i-ribolov (preuzeto 5.8.2018.)
87 http://visit-lika.com/page/lov-iribolov (preuzeto 5.8.2018.)
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uredeno je utoCiSte za medvjede sirocice, gdje se pripremaju na odlazak u divljinu. GodiSnje
Kuterevo posjeti oko 20.000 posjetitelja.*8®

Pecinski park Grabovaca jedini je pecinski park u Hrvatskoj te se nalazi na podrucju Like u blizini
grada PeruSic¢a. Park obuhvaca tri Spilje; Samograd, Medina i Amidzina Spilja, a u samoj
neposrednoj blizini nalazi se jo$ nekoliko Spilja; Velika Kozarica, Mala Kozarica, Tabakusa i jama
Slipica. Bogatstvo $pilja i povijest vezana uz njih smatra se lickim rajem za speleoturizam.
Organizirano planinarenje odvija se u nekoliko lickih regija; Plitvicka jezera, Velebit, Gacka,

Otocac te Gospi€. Sljedeca slika prikazuje kartu s planinarskim stazama na podruc¢ju Gospica.

Slika 3 Planinarske staze na podrué¢ju grada Gospica

EX pit)s m

Ornice

Izvor: www.lika-active.com, preuzeto 5.8.2018.

5.4 Suradnja s mladim poduzetnicima u Lici

Lika, iako nedovoljno valorizirana i s vrlo loSom socijalnom strukturom, nudi bezbroj moguénosti
1 prilika za zaposljavanje 1 samozaposljavanje. Kao glavni adut vaZzno je za napomenuti blizinu
obale, glavnog grada Republike Hrvatske te nekoliko susjednih zemalja. Udaljenost Gospica od
Zagreba je 200 kilometara te autocesta omogucuje ugodnu voznju. Zbog toga se otvara mogucnost
organizacije prijevoza turista iz Zagreba, njegove okolice te zagrebacke zra¢ne luke. Tako prijevoz

ne bi bio ograni¢en iskljuc¢ivo na busevima koji ne voze precesto, ve¢ bi se gostima ponudila voznja

88 https://www.vecernji.hr/vijesti/bogatstvo-u-raznolikosti-like-1243232 (preuzeto 16.8.2018.)
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visokokvalitetnim i udobnim kombijima te smanjilo brigu oko eventualnog najma vozila i
razmi$ljanja o povezanosti prostora. Takoder, otvara se moguénost suradnje s mladom tvrtkom
Urban Mobility d.o.o koja osigurava Spin City uslugu, odnosno car sharing sustav koji omogucuje
najam elektri¢nih automobila koji bi, zbog trenutno manjeg dometa od oko 200 kilometara, bili
idealni za voznju po Lici s obzirom na manje udaljenosti pojedinih mjesta, a pritom se ne bi
zagadivao okoliS niti bi se stvarala buka. Takoder, uz elektricne automobile omogucilo bi se i
koriStenje elektri¢nih bicikala koji bi se punili na solarne kolektore te time ne bi zagadivali okolis,
a pruzali zadovoljstvo bicikliranja po netaknutoj prirodi i svjeZem zraku.

Takoder, moguca suradnja veze se i uz LAG Lika; Lokala akcijska grupa Lika, projekt kojem je
cilj brendiranje Like te promocija lickih autohtonih proizvoda. ,,Cjelokupno podruc¢je LAG-a LIKA
isti¢e se bogatom prirodnom, tradicijskom i kulturnom bastinom, a o¢uvan okolis$ ¢ini dobar temelj
i pretpostavku za razvoj poljoprivrede, turizma i drugih nepoljoprivrednih aktivnosti. Vizija
projekta je stvoriti globalno prepoznatljivu destinaciju, ekoloski prihvatljivu s bogatom
autohtonom  gastronomskom ponudom te samoodrzivim obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima. U svrhu brendiranja regije LAG LIKA s partnerima razvoja sustav regionalne
kvalitete te uvodi regionalnu oznaku kvalitete ,,Lika Quality*. Oznaku ,,Lika Quality“ nosit ¢e
tradicijski proizvodi natprosjecne kvalitete koji imaju uporiSte u tradiciji proizvodnje 1 koji su
proizvedeni na podrucju Like 1 podvelebitskog primorja te ugostiteljski objekti koji te proizvode
koriste u svojoj ponudi.“® Zeli se posti¢i da se licki proizvodi kao $to su licki sir Skripavac,
janjetina, li¢ki krumpir, valoriziraju na pravi nacin te prepoznaju i izvan granica hrvatske.

Uz nekoliko mladih poduzetnika i projekata, ostvaruje se moguénost poslovne suradnje s domacéim
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima koja se bave s proizvodnjom mlijeka i sira, rakije
Sljivovice, domacih pekmeza, lickog krumpira te orasastih plodova kao §to su ljeSnjaci i orasi. Time
bi se gostima pruzio autenti¢an ugodaj te svi proizvodi koji bi se posluzivali i koristili bi bili u

potpunosti domaci i organski uzgojeni.

5.5 Model kuée za odmor u Smiljanu

Kao $to je ve¢ navedeno u nekoliko prethodnih poglavlja, glavni ciljevi ku¢e za odmor kojom bi

se pokrenula turisticka aktivnost na podrucju Like te omogucila poslovna moguénost u turizmu, je

8 http://lag-lika.hr/opcenito-o-lag-u-lika/ (preuzeto 16.8.2018.)
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ostvarenje energetske ucinkovitosti i dugorocni razvoj odrzivog turizma. Vazno je maksimalno
iskoristiti podrucje pri tome uvazavajuci pravila prostora te cjelokupnog okolisa. Vizija je izgraditi
kuéu modernijeg dizajna s tradicionalnim krovom te bojama koje se uklapaju u okoli§ i
nadopunjuju s njime. Prvotni cilj je izgrditi samo jednu kucu s popratnim sadrzajima, no uzeti u
obzir moguénost prosirenja posla te izgradnju dodatnih objekata. Okoli§ kuce bi trebao biti
odrzavan, trava zelena, a vocke kao $to su jabuke, kruske i §ljive zasadene. Takoder, uredio bi se
prilaz ku¢i te igraliSte za djecu s mekanom podlogom, takozvanim francuskim podom. Uredilo bi
se nekoliko parkiraliSnih mjesta za automobile te poseban prilaz za osobe s invaliditetom ili obitelji
s malom djecom i kolicima. Na kucu bi se ugradili solarni kolektori te kvalitetna izolacija. Takoder,
u daljoj buduénosti bi se otvorila moguénost gradnje bazena ¢ija bi se voda grijala preko solarnih

kolektora te bi se tako smanjio trosak vode koja je u velikim koli¢inama potrebna za bazene.

Tablica 8 Kalkulacija kuée za odmor

Kuca za odmor 50m2, Cijena | PovrSina | Potros$nja energije | Ukupna godiSnja | Elektri¢na
prizemnica EUR m2 za grijanje u potro$nja energije | strujakn

kWh/m2 godisnje za grijanje kWh godisnje

Energetski razred A - 60,000 50 118 5,900 6,070

Niskoenergetski objekti s vrlo

dobrom izolacijom, viSestruko
izolirani zidovi, trostruka PVC
stolarija i koriste obnovljive
izvore energije, montaza

solarnih kolektora

Energetski razred E, F — 48,000 50 325 16,250 17,604
kuce s minimalnom izolacijom
i povoljnom stolarijom,
aluminijskom ili drvenom, ili
stanovi u starijim zgradama s

loSom stolarijom i na

nepovoljnom mjestu u zgradi

Izvor: prijedlog autora (http://mojracun.hep.hr/kalkulator/index.html, preuzeto 5.9.2018.)

Prema podacima iz tablice te cijenama gradevinskih radova, pokazano je da ,,standardna‘“ kucéa
odnosno, kuc¢a s minimalnom izolacijom i losijom stolarijom u startu 80% jeftinija, no potrosnja

energije za grijanje na godiSnjoj razini veca je za 36,31% Sto u konacnici dovodi do 34,48% vecih
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troSkova na godisnjoj razini. Za razliku od kuce s losijom izolacijom te energetskim razredom E ili
F, kuca energetskog razreda A, s vrlo dobrom izolacijom, visestruko izoliranim zidovima,
kvalitetnom PVC stolarijom 1 koriste obnovljive izvore energije te mogucnoscu KkoriStenja
obnovljivih izvora energije, u startu je puno skuplja, no puno se manje energije koristi te je
financijski daleko isplativije. Na godisnjoj razini radi se o razlici od 11,534 kune odnosno 1,538
eura. Takoder, moguce je koristiti solarne kolektore u kombinaciji s javnom mrezom. Nastavno,
solarni kolektori za navedenu kucu veli¢ine 50m2 iznose oko 38,000 kuna te proizvode 4,000 kWh
struje Sto na godi$njoj razini donosi ustedu od oko 3,700 kuna. Sukladno navedenim podacima,
investicija se isplati za oko deset godina te donosi veliku promjenu u raspolaganju elektriénom
energijom. Naime, kolektori su odli¢ni za koristenje kada je vecim dijelom godine sunc¢ano te se
sva skupljena sunceva energija moze koristiti za kué¢anstvo, no u periodu no¢i te dana bez sunca,
idealna je navedena kombinacija s javnom mreZom jer bi se u tim periodima koristila 1 placala
javna mreza, a za vrijeme suncanih dana koristila sunceva energija. Nastavno, slijedi graficki prikaz
potrosnje energije te troskova na godiSnjoj razini.

Grafikon 2 Graficki prikaz godisnje potrosnje energije i troskova
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Izvor: Prijedlog autora, izvor: http://mojracun.hep.hr/kalkulator/index.html, preuzeto 5.9.2018.

Iz prikaza je vidljivo kako se u ku¢ama energetskog razreda E 1 F koristi puno vise energije za
grijanje kako bi se ostvarila ista koli¢ina topline kao u kuéi s energetskim razredom A. Nadalje,
sama veca potros$nja donosi i veée troSkove §to €ini razliku od 11,534 kune u odnosu na kucu nizeg

energetskog razreda.
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6. ZAKLJUCAK

Republika Hrvatska zemlja je koja obiluje prirodnim bogatstvima, manifestacijama i kulturno-
povijesnim znamenitostima. Sastoji se od 21 Zupanije od koje svaka ma svoju povijest,
znamenitosti te prirodne znamenitosti. Dakle, Republika Hrvatska bogatstvo je u malome. Unato¢
svim Cinjenicama koje joj idu u prilog, jos uvijek neki dijelovi nisu dovoljno razvijeni te u
potpunosti valorizirani kako zasluzuju. U ovom zavr$nom radu bavilo se s Likom 1 Gorskim
kotarom, odnosno moguénostima s kojima bi ove destinacije bile bolje valorizirane te brendirane
kao turisticke destinacije, budu¢i da predstavljaju jedne od onih koje nisu na kvalitetan nacin
turisticki valorizirane. Turizam predstavlja fenomen koji se razvija jako dugo te predstavlja
gospodarski trend u svijetu, a Republika Hrvatska takoder prepoznaje njegov potencijal i vaznost
za cjelokupno gospodarstvo. Bududi da su bile potrebne godine za razvijanje turizma kakvog danas
poznajemo, u Republici Hrvatskoj se to odvijalo u Sest faza, a zadnja je bila klju¢na jer je doslo do
mnogih politickih i gospodarskih previranja te zaokreta u turizmu i samome gospodarstvu.

Lika i Gorski kotar predstavljaju prostore relativno slabe gusto¢e naseljenosti i s loSom socijalnom
strukturom stanovniStva; pretezito se radi o starijem stanovnistvu $to za sobom povlac¢i mnoge
negativne posljedice, a prvenstveno stagniranje razvoja i nemogucnosti pokretanja poslovne
buduénosti u turizmu. lako nepovoljna situacija i loSa socijalna struktura, Lika je podrucje koje se
polako mice iz dosadasnjih okvira te osluSkuje S§to diktiraju svjetski turisticki trendovi. To
potvrduju i statisticki podaci koji su svake godine sve bolji i bolji te sve veci broj turista posjecuje
destinaciju. Takoder, Lika posjeduje Cistu i netaknutu prirodu, obilje ljepota te brojnu kulturno-
povijesnu bastinu. Prostor je kroz povijest prosao kroz brojne ratove i vladare te je svaka od epoha
ostavila trag na ovom podru¢ju. Najveci 1 najpoznatiji licki biseri su Velebit 1 Plitvicka jezera.
Takoder, nalazi se u blizini vaZnijih hrvatskih sredista te dobro je povezana s obalnim mjestima
kao sto su Karlobag te Starigrad-Paklenica. Zbog sve silne ljepote i kulturno-povijesne bastine,
mnogi Republiku Hrvatsku usporeduju sa Svicarskom. Iako naizgled nemoguée za usporedbu
Hrvatska moze biti velika motivacija te smjernica za turisticki razvoj i kako unaprijediti
gospodarstvo kroz turizam te povecati zaposljavanje, posebice mladih ljudi koji sve vise odlaze iz
domovine. Turizam na podrucju Like i Gorskog kotara ima moguénost razvijati se na odrZiv nacin
uz gradnju kuca za odmor koje su energetski uc¢inkovite 1 predstavljaju buduénost u svijetu. Naime,
sve se veci broj turista odlucuje za jeta koja brinu o okoli$u, zdravlju, te o¢uvanju planeta tako da

se Sto manje koriste materijali i izvori koji zagaduju okoli$ 1 ugrozavaju zdravlje ljudi i svih Zivih
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bica. U tom pogledu ove destinacije imaju komparativnu prednost jer mogu ponuditi ovakav oblik
turizma.

Na temelju analiziranih i pronadenih podataka, moze se zakljuciti kako je Lika hrvatska regija koja
je nedovoljno iskoriStena, prvenstveno u turistickom smislu, unato¢ prirodnim i kulturnim
bogatstvima. Razloga je mnogo, no jedno je sigurno - Lika ima potencijal i veliku moguénost
valorizacije, ako se postupi na pravi nacin s jasnim ciljevima i strategijom. lako ima neke slabosti
I prijetnje, Lika i Gorski kotar predstavljaju destinacije s jako puno potencijala i moguénosti te kao
takve predstavljaju buduc¢nost kontinentalnog turizma u Republici Hrvatskoj, ne samo kao
turistiCke destinacije ve¢ i kao moguénost zaposljavanja te poticanja mladih ljudi na rad u turizmu.
Na temelju obradenih podataka te izradenih kalkulacija pokazano je kako se uz ulaganja moze
ostvariti energetski u¢inkovita ku¢a za odmor kojom bi se privukli gosti, a dodatnim aktivnostima

1 autohtonim domac¢im proizvodima zadrzali.
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