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1. UvOD

Povratak c¢ovjeka u prirodu, u obliku kamping turizma, daje turizmu novu
dimenziju odmora. Obraditi ¢emo znacaj kampinga kao kamping turizma kao dio turisticke
ponude, te kako kampovi utje€u pri odmoru u suvremenim 1 uZurbanim nainima Zivota
turista. Ovaj rad Zeli prikazati kako je kamping turizam poceo u Hrvatskoj kao i u
Republici Njemackoj koja je krajem 50-tih postala vodeca drzava u kampingu u Europi, te
analizu ponude kamping turizma i Republike Hrvatske i Republike Njemackog.

Svaki gost pokuSava pobje¢i u prirodu traze¢i potpuni odmor trazeci oslobadanje
od stresa proucavajuéi i susretaju¢i se s prirodom. Kamping turizam je sastavni dio
turisticke ponude Republike Hrvatske, ali isto tako kamping nije poznat samo u Republici
Hrvatskoj, ve¢ 1 u mnogo drugih drzava. Takoder ¢e se obrazloziti i kamping turizam u
Republici Njemackoj. Trendovi razvoja, naime, poticu kampove da sve viSe ulazu u
kvalitetu 1 u povecanju turisticke ponude, te tako u samom kampu danas mozemo naci 1
luksuznije smjestajne objekte za turiste vece potroSne moci. Razvojna turisticka politika
takoder usmjerava kampove na odrzivi razvoj, gdje se sve veca paznja posvecuje okolisu 1
obnovljivim izvorima energije, te tako usmjerava razvoj kampova.

Tema zavr$nog rada je komparativna analiza kamping turizma Republike Hrvatske
1 Republike Njemacke. Cilj rada je prikazati osnovna obiljezja kamping turizma Republike
Hrvatske kao 1 Republike Njemacke, kakve su to prednosti kampova i samog kamping
turizma. Takoder ¢e se objasniti kakva je bila povijest samog kampiranja. Pri kraju rada
¢emo se analizirati kamping turizam Republike Njemacke te istaknuti komparativnu
analizu kamping turizma Republike Hrvatske i Republike Njemacke.

Struktura ovog rada sastoji se uz uvod i zaklju¢ak od 4 glavnih cjelina koje se dalje
raS¢lanjuju prema logi¢kom slijedu.

Prva glavna tocka rada odnosi se na teorijske odrednice kamping turizma. U toj
tocki rad se ras€lanjuje na dijelove koje govore o glavnim trendovima razvoja kamping
turizma. Prva pod to¢ka govori o kamperizmu te se definiraju trendovi u kamperskom

turizmu. Druga po tocka govori o glamping kao novoj vrsti kamping turizma te se istice



spoj glamura i kampinga kao nova vrsta putovanja, te kao zadnja toCka spominju se
mobilne kucice kao najkomforniji oblik smjestaja u kampu.

Druga glavna tocka rada pod nazivom povijest kampiranja, govori 0 samim
pocecima kamping turizma u svijetu te se dalje dijeli na tocku pod nazivom prednosti i
razvoj kampinga i tocku pod nazivom menadzment promjena kamping turizma koji nam
govori o europskim turistickim mega trendovima u kampingu.

Treca tocka zavrsnog rada pod nazivom obiljezja Hrvatskog kamping turizma
poblize nam govori o po¢ecima kamping turizma u Republici Hrvatskoj i te se dijeli na 3
pod tocke. Prva pod tocka pod nazivom kamping ponuda Republike Hrvatske ukazuje na
vrhunce kamping turizma u povijesti kroz brojke te danasnje stanje kamping ponude u
Republici Hrvatskoj. Idu¢a pod tocka govori o opremljenosti i ponudi hrvatskih kampova
u usporedbi s drugim kampovima u svijetu uklju¢uju¢i Republiku Njemacku te se daje
uvid u kriterije prilikom kategorizacije kampa. Buduci da se smatra da su kampovi najvisih
kvaliteta upravo oni namijenjeni naturistima, u zadnjoj pod tocki treée cjeline govori se o
naturizmu kao posebnom obliku ponude kamping turizma Republike Hrvatske.

Cetvrta totka zavr$nog rada pod nazivom Republika Njemacka kao kamping
destinacija poblize nam pojasSnjava Republiku Njemacku kao drzavu, ali i kao turisti¢ku i
kamping destinaciju te njene adute. Prva pod tocka pete cjeline govori o povijesti i razvoju
Kampova u Republici Njemackoj, te se u slijedecoj, drugo pod tocki pod nazivom ADAC I
DCC kao vodi¢i za kamping turiste objasnjava njihova vaznost kad je u pitanju kamping
potraznja i kamping trziSte u Republici Njemackoj. Kao glavna tema ovog rada istie se
komparativna analiza turizma Republike Njemacke i Republike Hrvatske, kako se i zove
iduc¢a pod tocka rada, koja se dalje rasS¢lanjuje na kamp ponudu u Republici Njemackoj,
zatim na Kkvantitativnu analizu kamping turizma Republike Hrvatske i Republike
Njemacke, gdje se analizira razlika izmedu te dvije zemlje u pogledu cijena i brojem
kampova. Dalje slijedi zadnja pod tocka u ovom radu pod nazivom Kvalitativna analiza
kamping turizma Republike Hrvatske i Republike Njemacke, koja daje jasnu sliku o
prednostima i nedostacima, kroz swot analizu koja se ocituje kros snagu, slabosti, prilike 1
prijetnje jedne i druge zemlje.

U zaklju¢ku ovog zavrSnog rada se iznose vlastita razmisljanja 1 zakljucei
sukladno provedenom istrazivanju. Na kraju rada se nalaze popis literature, popis tablica i

grafikona.



2. KAMPING TURIZAM

Kampiranje je zivotni stil. Biti kampist znaci biti slobodan, biti ekoloski svjestan,
boraviti u prirodi, druziti se s ljudima, biti pokretan i aktivan, stalno istrazivati i otkrivati
nesto novo, ali pod uvjetom da se to ostvari bez odricanja od uobiCajenih steevina
suvremenog a visokorazvijenog drustva. Ovakva slika mnogo je istinitija od stereotipa o
kampiranju kao jeftinome odmoru. To se istice osobito danas, kada se kamping turizam
kvalitativno transformirao i primio neka drukc¢ija obiljezja, pa ni u kojemu slucaju nije
znak siromastva, ve¢ simbolizira poseban svjetonazor i prelazi u kategoriju sve skupljega
odmora. Opcenito se kamping turizmu u literaturi ne pridaje dovoljna pozornost unato¢
njegovoj klju¢noj ulozi u omasovljenju turistiCkih putovanja na pocetku razvoja te pojave 1
vaznost 1 koju 1 danas ima u turizmu.

Kamperi su kao i svi turisti sve viSe obracaju pozornost na kvalitetu u ponudi
turistiCke destinacije, te su za tu kvalitetu spremni platiti. TuristiCke destinacije 1 turisticki
objekti prilagodavaju svoja istrazivanja te buducu ponudu na temelju turisti¢kih oc¢ekivanja
i potreba, a na taj se nac¢in stvaraju i novi trendovi u turizmu. Medu daljnjim glavnim

trendovima razvoja kamping turizma izdvajaju se:!

1. Kamperizam
2. Glamping
3. Mobilne kucice

U nastavku rada ras¢lanjuje se navedena podjela.
2.1. Kamperizam

Jedno od najvecih kontroverzi u kamping turizmu danasnjice istice se ,.kamperizam*
koji u pojmovnome smislu podrazumijeva odnose i pojave na putovanju vezane za
autodomove odnosno kampere. Vrlo popularna no¢enja izvan kampova kreirala su snaznu
disproporciju u percepciji kamperizma izmedu kamping sektora, javnoga sektora te

vlasnika kampera odnosno kamping gostiju.2

Lwww.repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A577/datastream/PDF/view (Pristup: 05.listopad, 2018)
2www.repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A577/datastream/PDF/view (Pristup: 05.listopad, 2018)
3
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Definirani su trendovi u kamperskom turizmu kao $to su;

»trend sive kose® — stariji korisnici kampera
povecana prodaja kampera
veca prodaja rabljenih kampera

lak$a vozila

o WD

kvalitetniji uvjeti za kampere

Kupnja kampera je i dalje u trendu, no u recesijska vremena u porastu je najam
kampera. Isto tako vidljiv je porast internetskog zakupa za 45%. TraZe se kra¢i odmori od
3 do 4 dana. Cinjenicu da je kamper unio revoluciju u turizam kampiranja potrebno je iz
aktualnog stanja pretvoriti u Sansu za razvoj kampiranja za mnoge nerazvijene krajeve,

tako i za atrakcije i dogadanja u kamp odmoristima.*
2.2. Glamping

Glamping ili elitni kamping poprili¢no je nova vrsta kamping turizma koja je u vrlo
kratkome vremenskom razdoblju postala sinonim kvalitete koju mogu nuditi samo najbolji
kampovi. Spoj glamura i kampiranja, od kojega je 1 izraz ,,glamping* nastao, opisuje novu
vrstu putovanja te se definira kao glamurozno kampiranje. Bilo u Satoru, kamp ku¢ici, vili
ili pak kucici na stablu, glamping je nacin da dozivite ugodaje na velikome otvorenom
prostoru bez Zrtvovanja luksuza.’U Velikoj Britaniji, Francuskoj, Italiji glamping je veé
nasiroko poznat i trazen. Veliki turoperatori kao npr.Vacanselect ukljucili su se u ovaj
trend pa vecina njih nudi aranzmane i rezervaciju u svojim glamping Satorima. Glamping
je sve popularniji upravo zbog neobi¢nog spoja ekstravagancije smjestaja u kvaliteti pet
zvjezdica 1 mira okolne divljine. Kao trend ,neocomfora® strasno zagovara povratak
kampiranja u srediste turistickog interesa, utire novi trend kroz novi luksuzni oblik
kampiranja i na trziStu igra ulogu novog ,,zagovaratelja® i snaznog promotora turizma
kampiranja. lako glamping zapravo predstavlja suprotnost izvornoj ideji kampiranja,
prisutno je misljenje da je upravo glamping u stanju privuéi novo trziSte za kampove za
sadaSnje goste hotela i apartmana koji Zude za glamurom i komforom, tako spaja najbolje

od kampinga i najbolje od hotelijerstva. Glamping iskustva ohrabruju poduzetnike u

3 Cveli¢ Bonifacié, J., Milohnié, L.: Menadzment promjena kamping turizma: Suvremeni trendovi u turizmu,
Pula, 2014. str. 128

*Ibidem str.157-164

Swww.goglamping.net/info/what-is-glamping/ (Pristup: 21.rujan, 2018)



http://www.goglamping.net/info/what-is-glamping/

trazenju novih nacina kako u svom kampu pomocéu glampinga uciniti potpunu promjenu te

odabrati glamping kao konkurentsku strategiju u daljnjem razvoju.®
2.3. Mobilne kuéice

Posljednje u nizu inovativnoga kamping proizvoda i najkomforniji oblik smjeStaja
u kampu jesu mobilne kucice. Spadaju u pokretnu opremu za kampiranje, no zbog svojega
specificnog izgleda, veli¢ine 1 komfora dozivljavaju se kao C¢vrsti objekti u kampu.
Predstavljaju revoluciju u kamp smije$taju u Europi.’ Nastala je u pedesetima kao
nadogradnja kamp kucica s kojima zapravo dijeli istu povijest, iako su danas ova dva tipa
potpuno razli€ita i razvijaju se u sasvim razli¢itim pravcima. Mobilna kucica se izraduje u
tvornici 1 u pravilu se kao ,jeftinija” kuca postavlja na dulje razdoblje na odredenom
mjestu za stanovanje i rekreaciju. Republika Hrvatska raspolaze s 2.396 mobilnih kuéica u
vlasnistvu kampova kao i1 dodatnih 4.414 mobilnih kudica partnera. Pomic¢nost je glavna
razlikovna karakteristika mobilnih ku¢ica u odnosu na montazne kuce. Pomi¢nost znaci
trajnu prisutnost kotaca i privremeno ucvr$éivanje za tlo kako bi se kucica u svakom
trenutku mogla premjestiti s jednog mjesta na drugo. Mobilne kucice postale su snazan
¢imbenik konkurentnosti kampa u nekoliko aspekata kao Sto su kvaliteta gdje mobilne
kuc¢ice nude komfor, kvalitetan smjestaj apartmanskog tipa 1 dodatnu intimu, rok povrata
investicije je kratak te se pokazuje da je prihod po smjestajnoj jedinici u kampu znacajno
viSi kada je na toj smjesStajnoj jedinici mobilna kucica u odnosu na ostalu pokretnu
kamping opremu. Gosti mobilnih kuéica nisu vise iskljucivo kamping gosti. Trziste za
mobilne kucice u kampovima nalazi se medu hotelskim, apartmanskim gostima i gostima
turistiCkih naselja. Industrija mobilnih kuéica u naglom je zamahu. Proizvodi koji dolaze
na trziSte sve su sofisticiraniji, prostraniji i komforniji. Ocekuje se daljnji razvoj trziSta
mobilnih kuéica i to u pravcu sve vecih 1 komfornijih ku¢ica. Danas na trzistu ve¢ postoje
mobilne kucice veli¢ine 50 1 60 m2 te se smjestaj u istoj u pravilu ne razlikuje od smjestaja
u bungalovima. Pored koncepta mobilnih kucica za iznajmljivanje, sve viSe se na trziStu
pojavljuju i1 koncepti rezidencijalnih mobilnih kucica, a koje ¢e biti potrebno posebno
pravno uobli¢iti uzimajuci u obzir ¢injenicu da se radi 0 novom modelu stanovanja koji ne

spada u klasi¢ni ugostiteljski objekt.®

Swww.goglamping.net/info/what-is-glamping/ (Pristup: 21.rujan, 2018)
www.goglamping.net/info/what-is-glamping/ (Pristup: 21.rujan, 2018)
8www.camping.hr (4. Listopada. 2018)
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3. POVIJEST KAMPIRANJA

Analiziranje kampova i kamping turizma kao dijela turisticke ponude ima svoju osnovu
u povijesnom pregledu razvoja kamping turizma. Thomas Hiram Holding se smatra
zacetnikom modernog kampinga kao oblika odmora. Godine 1908. napisao je prvu knjigu
,,The campers hand book*. Kao dijete Holding je 1853.godine obisao planine Amerike u
pokrivenom vozilu (zvanom Canestoga) zajedno s 300 drugih osoba. Godine 1901.
osnovana je Association of cycle campers), a 1907.godine s drugim ¢lanovima osnovao
,,Campers club of Great Britain and Ireland. Poznati istraziva¢ Antarktike Robert Falcon
Scott 1909.postao je prvi predstavnik Camping kluba Francuske (Camping club de
France), a Francuska se smatrala kasnije avangardnom zemljom za razvoj kampinga u
Europi. Godine 1913. organiziran je prvi sajam za kampove a iste godine je u Francuskoj
otvoren prvi kamp. ° U Francuskoj je izdan prvi kamping vodi¢ 1936. godine pod nazivom
,,Guide Suisse), a u Njemackoj 1938. godine objavljen je popis 200 kampova njemackog
autokluba ADAC. Danas je ADAC najvec¢i kamping klub s oko 2 milijuna ¢lanova i 16

milijuna ukupnih ¢lanova.©

U nastavku rada prikazuje se prednost i razvoj kampinga.
3.1.Prednost i razvoj kampinga

Jedne od glavnih prednosti kampiranje su sloboda, energija, doticaj s prirodom,
okruzen Cisti ocuvani krajolik koji utjeCu na ljude, razne usluge na otvorenom, pronalazak
Sto ugodnijeg 1 udobnijeg naCina zivota u prirodi. Kampiranje je povoljno pogotovo za
mlade, i moZe se svugdje kampirati, ali prema hrvatskoj udruzi kampista u Republici
Hrvatskoj je zabranjeno kampirati bilogdje, no taj zakon se ba§ 1 ne provodi. Takoder
kampiranje moze biti glavna pomo¢ rjeSavanja danaSnjeg stresa, uz naravno ostale
prednosti. Doticaj s prirodom moze Covjeka oporaviti i ,.,obnoviti ga*, kada primjerice
samo proSeta uz more i slusa valova mora, ili kampira u planinama i1 moze doZivjeti
odnosno osjetiti ,,onaj mir“ koji ne nalazi u svom domu. Kampiranje moze pomoci

covjeku, 1 zato je poseban oblik turizma. Kampovi su na razlic¢ite nacine uredeni i treba

Swww.coloursofistria.com/hr/priroda-kampovi/kampovi/povijest-kampiranja, (Pristup: 4. Listopada, 2018)
0Sladoljev; J. op.cit. str. 47



http://www.coloursofistria.com/hr/priroda-kampovi/kampovi/povijest-kampiranja

prouciti razli¢itost kampinga od drugih vrsta odmora kako bi se mogli razumjeti
specificnosti kampista. Kamping predstavlja odmor na otvorenom, i zivoti u velikim
urbanim gradovima zele ba$ to-kampiranje. Prema pravilniku o turisti¢koj djelatnosti u
Republici Hrvatskoj, kamp se definira kao ugostiteljski objekt u kojem se gostu pruzaju
usluge uobiCajene u toj vrsti ugostiteljskoj objekta. Kamping prostori su privatna ili javna
poduzeéa koja nude privremeni boravak na svojim parcelama svakom tko privremeno
boravi u Satoru, auto-domu i sol. U kontekstu kamping turizmu atraktivnost prostora
posebice se odnosi na prirodne karakteristike prostora, s obzirom na orijentiranost kampera
ka prirodi 1 ispunjenju slobodnog vremena u prirodi. Kamping turizam iziskuje ocuvan
prirodni okoli§ 1 primarno je uvjetovan kvalitetom prirodnog okoliSa. Stoga je kamping
turizam Cesto povezan sa zelenim turizmom. Ovaj oblik turizma ima znatno manje
negativne efekte na okolis, s obzirom da su njegove smjestajne jedinice mobilne i nisu
&vrsti objekti kao §to su to primjerice hoteli.'!

Osim toga, kampiranje predstavlja odrzivi razvoj turizma te je snazno obiljezeno
zaStitom okoliSa. Turisti se okrecu ekoloski osvijeStenim podrucjima, pa tako 1 za ekoloski
osvijeStenim kampovima, tezi se ka boljom kvalitetom kroz ekoloSku komponentu, vise
dozivljaja i viSe odmora. Takva obiljeZzja modernog kamping turizma rezultiraju
poticanjem zastite okoliSa, razvojem alternativnih i selektivnih oblika turizma povezanih s
kamping turizmom (biciklisticki, botanicki, pjesacki, ruralni i dr.), uporabom obnovljivih
izvora energije, koriStenjem prirodnih obiljezja destinacije u kreiranju turistickog
proizvoda kamping turizma 1 turistickih usluga povezanih s prirodom, uredenjem kampova

s naglaskom na prirodu i dr. 1?
3.2.MenadZment promjena kamping turizma

Prisutne promjene na europskom kamping trziStu ogledaju se kroz promjenu stila
kampiranja i implementaciju novih poslovnih modela. Posebno je prisutna
"mobilhomizacija" europskih kampova i smislu uvodenja sve veceg broja smjestajnih

jedinica s mobilnim kuéicama, nekog od oblika bungalova ili montaznih vila. Europski

turisti¢ki megatrendovi raspoznaju se u kampingu na sljede¢i na¢in;*3

UBirin, A., Stanje i perspektiva razvoja kvalitete usluge kampiranja u turizmu Republike Hrvatske, Opatija,
20009. str. 179.

2Cveli¢ Bonifagié, I., op. cit., str. 32.

13 Cveli¢ Bonifaci¢, I., op. cit., str. 157



1. Globalizacija u kamping industriji donosi promjene u tehnologiji, liberalizaciju
roba i usluga i uvec¢anu mobilnost. Globalizacija medutim, u europskom kampingu,
moze znaCiti 1 izlazak na svjetsko trziSte i konkurenciju sa ostalim vrstama

smjestajnih objekata.

2. Demografske promjene do 2020. Godine predvidaju vise od 20% europske
populacije starije od 65 godina, vise slobodnog vremena i vecu kupovnu mod.
Turizam "sijede kose" kao trend ima odgovor na odrzivu razvoju koji daje znacaj

ljudskom kapitalu 1 snazno poStuje turizam prirodnih i kulturnih resursa.

3. Dostupnost informacija; internet, trazilice mobilni telefoni, GPS i digitalna
televizija daju moguénost dostupnosti i transparentnosti informacija. Poduzetnici u
kampingu koji su u pravilu "selfmade" trebaju veca znanja. Nameée se znacaj
kreiranja inovacijskog ozraja, posebice u zoni ekoinovacija kao i u malom i

srednjem poduzetniStvu.

4. Personalizacija, kreiranje kamping proizvoda za osobu, a ne za ciljne skupine
postaje izazov menadZzmentu kamping proizvoda uz uspostavljanje suradnje medu
razli¢itim nositeljima turisticke ponude koji zajednicki kreiraju vrijednost i

turisti¢ki dozivljaj na lokalnom i regionalnom nivou.

5. Odrzivost u vremenima klimatskih promjena, zagadenja covjekove okoline,
drustvenog blagostanja i zahtijeva za odgovornim konzumerizmom postaje trend
Europskog turizma. Kamping turizam moze ponuditi kvalitetan odgovor na ove
trendove razvojem na izrazito odrziv i ekoloSki nain. Inovativnost u ekologiji

prepoznaje se kao izazov kamping turizmu Europe.

6. Zdravlje i wellness postaje fokus europskoga stanovniStva kako u svakodnevnom
zivotu tako i kao rekreacijska aktivnost. lIzazov kamping turizma predstavlja
kreiranje takvih sadrzaja i usluga koji ¢e smanjiti sezonalnost, te kampove uciniti
atraktivnijima u cjelogodisnjem sustavu aktivnosti.

Postavljeni cilj odrzanja konkurentnosti zahtijeva promjenu strategije razvoja u kojem

menadZment promjena treba osigurati strateSki zaokret ka podizanju konkurentnosti

kamping industrije ponajprije kroz inovacije.



4. OBILJEZJA KAMPING TURIZMA REPUBLIKE HRVATSKE

Na prostoru Republike Hrvatske kamping turizam se poceo intenzivnije razvijati od
sredine proslog stolje¢a. Premda su prvi kampovi u nas izgradeni jo$ prije 2. Svjetskog rata
ma otocima Krku i Rabu, snazniji razvoj kampiranja zapoceo je tek nakon Sezdesetih
godina 20. stolje¢a kada je i u nas zapoceo intenzivni razvoj suvremenog turizma sljedeci
dinamiku razvoja turizma u svijetu. Nakon Il. Svjetskog rata hrvatska kamping ponuda
oslanjala se na ponudu 18 kampova, u kojima se moglo smjestiti oko 5,500 kampista. Prvi
inozemni gosti u hrvatskim kampovima bili su iz Njemacke i nekadasnje Cehoslovacke,
koji su tada ostvarivali 190.000 nocenja, pri ¢emu treba spomenuti da su gosti iz tih
zemalja i danas prisutni u velikom broju u strukturi inozemnih gostiju u nasim kampovima.
Paralelno s inozemnim, interes za kampiranje poceo se javljati i na domacem trziStu. Tome
su mnogo utjecale auto-moto organizacije koje su poticale i razvijale takav nacin
provodenja odmora domaceg stanovniStva. U Republici Hrvatskoj je zacetnik kampiranja
bilo studentsko drustvo AMD "sveuciliste" koje je 1955. godine organiziralo prvi grupni
izlet s kampiranjem u okolici rijeke Krke. Kampiranje je ubrzo nakon toga, zbog izuzetno
povoljne cijene smjesStaja postalo veoma popularan nacin provodenja odmora, opustanja i

zabave i za domace stanovnistvo.

4.1. Kamping ponuda Republike Hrvatske

U nastavku ovog rada analizira se razvijenost kamping ponude u Republici Hrvatskoj.
Kamping ponuda Republike Hrvatske razvijala se ve¢ polovicom $ezdesetih godina da bi
1973.godine bilo ¢ak 112 kampova.®®

Raspolozivi kapaciteti kampa tog doba bili su dvostruko ve¢i od hotelske ponude. Veca
zastupljenost kampova u odnosu na hotelsku ponudu rezultirala je iz ¢injenice da je tada
bilo znatno lakse otvoriti novi kamp negoli izraditi neki ¢vrsti smjestajni objekt.®

Vrhunac u ostvarenju kamping nocenja zabiljeZzena je 1986.godine (18 milijuna
nocenja), da bi se 1991. godine, zbog domovinskog rata u Republici Hrvatskoj broj

nocenja vratio na Sezdesete godine. Kada se promatra iskoriStenost hrvatskih kamping

4ywww.coloursofistria.com/hr/priroda-kampovi/kampovi/povijest-kampiranja, (pristup: 21.rujan, 2018.)
15Sladoljev, j.: kamping turizam. C.a.s.h., Pula, 1998. str. 236.
8Ibidem
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kapaciteta izrazenu u danima, onda je uocljiv znacajan pad iskoristenosti od 1963. do 1979.
godine, zbog toga jer su brze rasli kapaciteti u odnosu na promet. Ekonomija je pokazala
da ponuda nije pratila potraznju, i u tom periodu bilo je u modi otvaranje kampova, ne
prateci pri tom europske standarde i kvalitetu koja je nudila konkurencija, narocito Italija ,
Austrija i Francuska. Pad se biljezi i od 1981. do 1984.godine, kao posljedicu recesije u
Europi, Sto se osjetilo i u turizmu jer je bilo manje putovanja, i nisu bile uskladene cijene i
kvalitete proizvoda. IskoriStenost doseze maksimum 1986. godine kada su hrvatski
kampovi bili popunjeni viSe od 2 mjeseca. Nakon 1986.godine iskoriStenost je opala za 2/3
iskoriStenosti te godine. Nakon 1990. godine, iskoriStenost je pala na razinu od prije 30-ak
godina zbog pada prometa koji je bio drasti¢an.’

Vracajuci se u tzv. normalne godine i uzeto je kao ,,uzornu* prvu prijeratnu godinu
1989. mozemo dati pregled stanja prema ustrojstvu Republike Hrvatske po Zupanijama.
Istra sudjeluje u ukupnom turizmu Republike Hrvatske s najvisim udjelom (32%) , kao i u
kamping turizmu ( 50%). Kamping turizam najviSe znaci za Zupaniju koja inace ima
najmanji udio u ukupnom turizmu Republike Hrvatske — Li¢ko-senjsku Zzupaniju, u kojoj
kamping sudjeluje s 39 % u ukupnom turizmu. Relativno najmanji udio kamping turizma
(izuzev Zagrebacke zupanije koju izuzimamo jer je to kontinentalni turizam), biljezi na
Dubrovacko-neretvanska Zupanija, svega 4%). 18

Kamping sudjeluje u ukupnom prometu Istarske Zupanije s 35%. U Zupanijama:
Primorsko-goranskoj, Zadarskoj te Sibenskoj, kamping sudjeluje u ukupnom turizmu s vise
od 20 %. U splitsko dalmatinskoj zupaniji udio kampinga je svega 13% S§to je, s obzirom
na vaznost ove Zupanije u turizmu u Republici Hrvatskoj, relativno malo. Zahvaljujuéi,
medutim, prvenstveno sjevernom dijelu Republike Hrvatske (Istra i Kvarner),kamping
kapaciteti imaju eksponencijalni trend rasta i relativno stabilni razvojni put u odnosu na

ukupne i osnovne kapacitete Republike Hrvatske. °

Ibidem str. 248
18]bidem
Pbidem
10



Grafikon 1. Dolasci i noéenja 2016. i 2017. godine u Republici Hrvatskoj
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Izvor: obrada autora prema www.dzs.hr (05. listopad, 2018)

U 2017. dosla su 17,4 milijuna turista koji su ostvarili 86,2 milijuna nocenja u
turistickim smjestajnim objektima u Hrvatskoj. U 2017. u odnosu na 2016. ostvareno je
13% viSe dolazaka 1 11% viSe nocenja turista, konaéni su podaci Drzavnog zavoda za

statistiku ( DZS ) za 2017.godinu.

Grafikon 2: Dolasci stranih i domacih turista 2017. godine

B 11%
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Izvor: obrada autora prema www.dzs.hr ( 05. Listopad, 2018)

U strukturi ukupno ostvarenih dolazaka turista, 89% cine dolasci stranih turista, a 11%
dolasci domacih turista. U 2017. u odnosu na 2016. doslo je 5% vise domacih turista, a
14% vise stranih.
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Grafikon 3: Noéenje stranih i domacih turista 2017. godine
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Izvor: Obrada autora prema www.dzs.hr (05. listopad, 2018)

U strukturi ukupno ostvarenih noc¢enja, 93% ostvarili su strani turisti, a 7% domaci. U

2017. u odnosu na 2016. domaci turisti ostvarili su 3% viSe noc¢enja, a strani 11% vise.

Grafikon 4: Struktura noéenja stranih turista 2017. godine
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lzvor: obrada autora prema www.dzs.hr (05. listopad, 2018)

M Poljska
= Ceska i ltalija

B Ujedinjeno Kraljevstvo

Turisti iz Njemacke ostvarili su najvise no¢enja u 2017., i to 19,5 milijuna, Sto je
24% ukupno ostvarenih nocenja stranih turista. U prosjeku su ostvarili 8 nocenja po
dolasku. Najvise su no¢ili u Istarskoj Zupaniji, u kojoj su ostvarili 8,6 milijuna nocenja.

Slijede noéenja turista iz Slovenije i Austrije (svaka po 9%), Poljske (8%), Ceske i Italije

12
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(svaka po 6%), Ujedinjene Kraljevine (5%), Nizozemske, Madarske i Slovacke (svaka po

4%), §to je ukupno 79%. Turisti iz ostalih zemalja ostvarili su 21% nocenja.

Kampovi i prostori za kampiranje ostvarili su 19 milijuna nocenja (Sto je 22%

ukupno ostvarenih no¢enja). 2

Grafikon 5: Nocenje stranih turista u kampovima i prostorima za kampiranje 2017. godine
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Izvor: obrada autora prema www.dzs.hr (pristup: 05. listopad, 2018)

NajviSe nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke (35%), Slovenije
(15%), Nizozemske i Austrije (svaka po 10%), Italije (7%) i Ceske (4%). U toj skupini u
2017. u odnosu na 2016. dolasci 1 noc¢enja turista veci su za 9%.

U 2018., od 1.1. do 6.6., u kampovima ostvareno je ukupno 468.389 dolazaka i
2.186.517 nocenja, Sto predstavlja porast dolazaka za 16% 1 nocenja za 34%., istiCu iz
Kamping udruzenja Hrvatske ( KUH ). 2!

Republika Hrvatska je u posljednjih par godina odradila vrlo snazan kamping.

Obiljezja Hrvatskog kampinga su:??

1. Hrvatski kamping ima kontinuirani rast
2. Kampovi predstavljaju ¢etvrtinu hrvatskog turizma

3. Smjesteni su na moru u pet Zupanija

Lywww.mint.gov.hr (Pristup: 4. listopada, 2018)

Zlwww. hrturizam.hr/mjesecni-benchmarking-izvjestaj-za-kampove-i-usporedba-cijena-kampiranja- - (pristup:
21.rujan. 2018)

22Cveli¢ Bonifacié I., op. cit., str. 34
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Tradicionalna trzista potraznje
Niska zauzetost kapaciteta
Regionalna raznolikost kampova
Prihod od kampinga stalno raste

© N o 0 &

Kvaliteta hrvatskog kampinga na tre¢em je mjestu u Europi

Da bi kvantiteta razvoja kamping turizma pratila kvalitativan rast, na podrucju
Republike Hrvatske osnovana je dobrovoljna udruga pod nazivom Kamping udruzenje
Hrvatske (KUH), koje je u pocetku djelovalo pod kamping udruzenjem Jugoslavije, a
pocela je s radom 1992. Godine u Opatiji pod pokroviteljstvom Ministarstva turizma 1
Hrvatske turisticke zajednice.. KUH je ¢lan INF-a —Medunarodne udruge naturista,
(International Naturist Federation) a uclanjen je u Budimpes$ti u EFCO-u — European
Federation of Camping Sitez Organisations od 1995.godine.

Kamping udruzenje Republike Hrvatske je dobrovoljna udruga ¢iji je osnovni cilj da
skupiti Sto viSe osoba koji pruzaju kamping usluge. Kamping udruzenje Hrvatske ima 239
¢lanova. Njihov cilj je poboljsati kvalitetu kamping turizam, razvijati kamping turizam,
razvijanje inovacije, moguénost produZenja sezone .23

Ponuda kamping turizma u Republici Hrvatskoj istrazuje se u ovom dijelu
istrazivaCkog rada u kontekstu ukupne turisticke ponude Republike Hrvatske s naglaskom
na ponudu u kampovima, kao nositeljima smjestajne ponude kamping turizma.

Kvaliteta kampova uglavnom odgovara europskim Kkriterijima, dok su cijene
kampiranja medu povoljnijima na Mediteranu. Isto tako treba napomenuti da je kampiranje
izvan kampa zabranjeno zakonom. Sto se ti¢e opremljenosti kampova - kampisti esto
mogu uzivati u bazenima, igraliStima, mnogim sportovima, Skoli jahanje, jedrenja,
surfanja, skijanja na vodi, ronjenja, planinarenja i tako dalje - hrvatski kampovi
omogucavaju mnoge od ovih sadrzaja sukladno europskim standardima.

Usporedba s kampovima Njemacke, kampovi u Republici Hrvatskoj su gotovo svi
smjesteni uz more. U odnosu na konkurentske zemlje, autokampovi u Republici Hrvatskoj

vrlo su lose opremljeni bazenima. Prema nekim podacima, svega 8 kampova u Republici

Hrvatskoj ima bazen ( po 4 u Istri i Dalmaciji). U usporedbi sa Njemackom to je ¢ak 13

Bwww.camping.hr/hr (Pristup: 21. rujan, 2018)
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puta manje. Hrvatska ima 640 kampova, od Cega 187 srednje-velikih kampova te 453
manjih obiteljskih kampova u domadinstvima, seoskim domacinstvima i kamp odmorista.

Ukupni smjeStajni kapacitet nasih kampova iznosi 242.271 osoba — dok prosjean
hrvatski kamp moze primiti 379 osoba (prosje¢ni srednje-veliki kamp moze primiti 1.191
osoba, a prosjec¢ni mali kamp 43 osobe). Najvise kamping kapaciteta u kampovima ima
Istra, 49% ukupnih kamping kapaciteta Republike Hrvatske, a slijedi Primorsko-goranska
zupanija sa 18%. Dalmacija ukupno ima 28% kapaciteta kampova Republike Hrvatske, a
od toga najviSe Zadar (13%).

Republika Hrvatska ima i svoj prvi obiteljski eko kamp s 5*, kamp Krk na otoku
Krku. Kamp ,Krk*“ je ekoloski osvijeSten kamp koji ima prociS¢ene otpadne vode,
razdvajanje otpada, solarne kolektore, i sli¢no. 2*

Prilikom kategorizacije kampa, u igru ulazi ¢itav niz kriterija koji se moraju uzeti u
obzir. Navode se neke od njih: °

- Pristup i ulaz u kamp — uredenost prilaznih cesta, jedan ili dva ulaza, osvijetljenost
u no¢nim satima, rampa na ulazu kampa, itd.

- Recepcija kampa — grijana ili klimatizirana recepcija, sluze li se zaposlenici stranim
jezicima, mogucénost upotrebe telefona, interneta, prve pomoci, postoje li brosure i
informacije o dodatno ponudi regije, vizualni dojam recepcije, itd.

- Cestovna infrastruktura kampa — sve parcele i kamp mjesta lako dostupna i
povezana putovima, jesu li putovi nocu osvijetljeni

- Kamp mjesta/parcele — uredno pripremljene i oznacene, odgovarajuce veliCine, s
parkirnim mjestom, opremljenost priklju¢cima za struju, vodu, odvod, itd.

- Sanitarije — broj sanitarnih ¢vorova u skladu s veli¢inom kampa, dostupnost tople
vode, tuSeva, poplocenost podova i zidova, elektricne uti¢nice za brijaCe aparate,
ogledala, drza¢i za ruc¢nike, police... Nadalje, kvalitetna ventilacija sanitarnih
prostora, prikladno osvjetljenje , opcée stanje i ¢istoca sanitarnog prostora, itd.

- Praonica rublja — dostupnost i opce stanje prostora za pranje rublja

- Djecja igralista — broj 1 veli¢ina igraliSta, koli¢ina sadrZaja i dostupnih elemenata za

igru

Z4www.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska, (Pristup: 21.rujan, 2018.)

Bywww.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska/kamp-kategorije (Pristup: 21. rujan, 2018)
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- Zona za rostilj — dostupnost zone za pripremanje rostilja, usuglasenost sa
zdravstvenim i sigurnosnim standardima (prevencija pozara)

- Sakupljanje otpada — dostupnost kontejnera i mjesta za prikupljanje smeca,
ekolosko odvajanje otpada, itd.

- Opce karakteristike kampa — uklopljenost u prirodno okruzenje (Suma, travnjak...),
Cistoca plaze ako kamp njome raspolaze, odrzavanje opreme za kampiranje unutar
kampa (mobilne kucice, kuéice za najam...), itd. Kategorizacija kampova u
Hrvatskoj

- Hrvatski su kampovi kategorizirani s 1-5 zvjezdice, a standardi su vrlo sli¢ni onima

u Europi.

Hrvatski kampovi su u principu smjesteni tik uz more, daleko od buke, u miru i
tiSini, u ekoloski ¢istom okruzenju. Kampovi su u principu otvoreni od svibnja do
listopada, ali postoji i veéi broj kampova koji su otvoreni kroz Citavu godinu. Kampovi koji
rade kroz cijelu godinu moraju zato biti posebno uredeni (grijani sanitarni prostori, prostor
za boravak i sl.). Raznolikost kampova prema veli¢ini varira od velikih kamp-naselja,
pravih gradova sa raznoraznim infrastrukturnim sadrzajima i ponudom za slobodno
vrijeme, pa sve do velikog broja malih kampova, veé¢inom u Dalmaciji, smjestenih
prakticki u vrtovima i dvoriStima privatnih vlasnika. U zadnje vrijeme se sve vise ureduju
parcele za potrebe kampera. Kampisti mogu uzivati u brojnim izletima, obilasku prirodnih
ljepota kao Sto su Kornatski arhipelag, Plitvicka jezera, Nacionalni park Paklenica, Brijuni,
Mijet 1 druge. Od kulturne bastine se medu ostalima preporuc¢a Eufrazijeva bazilika u
Pore¢u, Arena u Puli,grad Trogir, Dioklecijanova palac¢a u Splitu i povijesni grad
Dubrovnik, od kojih su svi nabrojani na UNESCO-ovom popisu svjetske bastine.?

Sportska ponuda (tenis tereni) na razini je konkurencije ili ¢ak bolja (od Italije 1
Spanjolske). Cak 1/3 hrvatskih kampova ima tenis terene. Ovaj podatak je relativno jos
veci, jer se ovdje misli na autokampove u odnosu na njihov ukupni broj a ne na njihov
kapacitet. Kada bi se govorilo o autokampovima koji imaju tenis terene u odnosu na
ukupan kapacitet autokampova, dolazi se do podataka da mogucnost igranja tenisa ima
viSe od 60 % gostiju (zbog toga Sto istarski autokampovi sudjeluju s visSe od 40% u

ukupnom kapacitetu autokampova u Republici Hrvatskoj, a ve¢ina njih ima tenis terene).

26ywww.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska/kampiranje-oprema (Pristup: 04. listopad, 2018)
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Sportovi na kopnu, vodeni adrenalinski sportovi i velik animacijski program osnovna su
karakteristika sport kampova. Moze se zapoceti jutro zdravom tjelovjezbom, popodne
kupanje, skijanje na vodi, moze se i roniti u podvodnu avanturu. Takoder veliki izbor
biciklisticke ture, ili Skola jahanja, sve su to raznovrsne alternative na plazama, kao i

ginjenica da za sve to postoji i nudi se oprema( ronioce, tenisace i sli¢no.) %’

4.2. Naturizam kao poseban oblik ponude kamping turizma Republike Hrvatske

Naturizam je nacin Zivota u kojem se njeguje tijelo, a sport 1 briga o zdravlju igraju
vaznu ulogu na $to se danas viSe nego ikad obraca pozornost. Republika Hrvatska je treca
nacija u Europi po kapacitetima naturistickih kampova, a njena Koversada je prvi
naturisticki komercijalni kamp u Europi.

Zajednicka karakteristika svih hrvatskih naturistickih kampova je sigurnost i visoki
standard, ljepota i mir. Mnogi smatraju da su kampovi najviSih kvaliteta upravo oni
namijenjeni naturistima i naturisti ¢e pronaci u prirodnom okruzenju sve §to odgovara
njihovim potrebama. U Republici Hrvatskoj naturisti mogu pronaci prikladan smjestaj u tri
vrste kampova:?®

1. Naturisticki kampovi otvoreni samo za naturiste. Ovaj tip kampa raspolaze plazama
koje su isklju¢ivo za naturiste.

2. Kombinirani kampovi za naturiste i ostale. Ovaj tip kampa raspolaze odvojenim
zonama za naturiste te za ostale kampiste, dakle tu postoje i plaze gdje pristup
imaju isklju¢ivo naturisti, te odvojene plaze za ostale kampiste. U ovakvim
kampovima zone za naturiste su ¢esto odvojene od zona za ostale goste te imaju
svoje odvojene sadrzaje, kao sanitarne ¢vorove, restorane, trgovine itd.

3. Tekstilni kampovi koji imaju i odvojene plaZze za naturiste. U ovakvim kampovima
gosti moraju biti odjeveni, ali mogu plivati i suncati se na plazama za naturiste. Ovi
kampovi imaju 1 plaze gdje je zabranjeno boraviti bez odjec¢e. Takvi su kampovi
idealni za one koji vole plivati i suncati se goli, ali tokom ostatka dana vole biti

odjeveni.

2www.adriacamps.com/camping-interes/sport-kampovi/ (Pristup: 05. Listopad, 2018)
Bywww.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska/naturisticki (Pristup: 05. Listopad, 2018)
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Istarski kamp Koversada iz Vrsara bio je prvi u Europi koji se javno deklarirao kao
naturisticki 1961. godine, a ubrzo mu se pridruzili i nekoliko nasih kampova, Sto je tada
bila rijetkost u usporedbi s ostalim Europskim turistickim receptivnim zemljama. Sigurno
je da je upravo ta diversifikacija kamping ponude i usmjeravanje na specifi¢ne trziSne
segmente u doba dok je takva ponuda s drugim nama konkurentnim zemljama bila slabo
razvijena, dodatno potaknula razvoj kamping turizma u Hrvatskoj. Dinamifan razvoj
turizma u Hrvatskoj koji je slijedio u drugoj polovini 20. Stoljeca, sljede¢i dinamiku
razvoja turizam u cijelom svijetu, velikim se djelom oslanjao na kamping turizam. Osobito
je vazno danas kada je suvremeni kamping turizam 21. stoljea poprimio 1 neka nova

Sa viSe od 60 godina iskustva, 17 naturistickih kampova mozZe se na¢i uz hrvatsku
obalu. Procjenjuje se da se ¢ak 15% svih gostiju u Republici Hrvatskoj kupaju nagi,
odnosno da jedna petina gostiju dolazi u Republiku Hrvatsku zbog naturizma i tolerancije

nagog kupanja na hrvatskim plazama.

29 www.camping.hr/hr/kampovi/koversada (Pristup: 07. listopad, 2018)
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5. REPUBLIKA NJEMACKA KAO KAMPING DESTINACIJA

Bajkoviti dvorci i zapanjujuca priroda glavni su turisticki aduti ove srednjoeuropske
zemlje, koja privlaci brojne posjetitelje iz cijeloga svijeta.

Savezna Republika Njemacka prostire se na 357 tisuéa Cetvornih kilometara u
srednjoj Europi. Na jugu grani¢i s Austrijom i Svicarskom, na zapadu s Francuskom,
Luksemburgom, Belgijom i Nizozemskom, na istoku s Poljskom i Ceskom, a na sjeveru s
Danskom, gdje ima izlaz i na Sjeverno more i Baltik Njemacka je jedna od najrazvijenijih
zemalja svijeta. U njoj zivi oko 82 milijuna stanovnika Sto je €ini 1 najmnogoljudnijom
drzavom ¢&iji teritorij pripada isklju¢ivo Starom kontinentu.

Turizam Republike Njemacke vrlo je razvijen. Republika Njemacka je sedma
najposjecenija zemlja na svijetu s ukupno 407,26 milijuna nocenja tijekom 2012. godine.
Taj broj ukljucuje 68,83 milijuna noc¢enja stranih posjetitelja, a ve¢ina stranih turista dolazi
iz Nizozemske, Velike Britanije i Svicarske. Osim toga, vise od 30% Nijemaca provodi
odmor u svojoj zemlji. Prema izvje$¢ima o konkurentnosti putovanja i turizma, Republika
Njemacka je ocijenjena jednim od najsigurnijih turistickih odrediSta u svijetu. Tijekom
2012. godine u Republiku Njemacku je stiglo vise od 30,4 milijuna medunarodnih turista,
¢ime je zemlja dobila preko 38 milijardi dolara medunarodnih prihoda od turizma. Turizam
izravno doprinosi njemackome BDP-u vise od 43,2 milijarde eura. Ukljucujuci neizravne i
inducirane ucinke, industrija pridonosi 4,5% njemackog BDP-a 1 podrzava 2 milijuna
radnih mjesta (4,8% ukupne zaposlenosti). ITB Berlin vode¢i je svjetski turisti¢ki sajam.
Republika Njemacka kao turisticka destinacija i dalje je vrlo aktualna i izaziva velik interes
inozemnih turista. Receptivni turizam sedmu godinu zaredom biljezi rekordne rezultate.

Prema nadzoru kvalitete Njemacke turisticke zajednice, 37 posto stranih turista
prirodu i krajolik navodi kao glavni turisti¢ki motiv. 3!

Postotak putnika od 77,8% i odlazak u inozemstvo od 65% ¢ini Njemacku
turistickom svjetskom velesilom. To zna¢i da vise od 41 milijun Nijemaca putuje u
inozemstvo. Prvih 6 destinacija za Nijemce su : Spanjolska, Italija, Austrija, Francuska,
Grcka, Nizozemska. Za apartmane se odlucuje 20% Nijemaca, za hotele 35% S$to ukljucuje
i kratke posjete i poslovna putovanja. Kampovi su takoder prisutniji kao smjestajni objekt

kod Nijemaca koji odmor provode u vlastitoj zemlji u odnosu na one koji odmor provode u

30www.wish.hr/njemacka/ (Pristup: 05.listopad, 2018.)
Slwww. hrturizam.hr/receptivni-turizam-njemacka-raste/(Pristup: 05.listopad, 2018.)

19


https://hr.wikipedia.org/wiki/Njemačka
https://hr.wikipedia.org/wiki/Svijet
https://hr.wikipedia.org/wiki/Turist
https://hr.wikipedia.org/wiki/Nizozemska
https://hr.wikipedia.org/wiki/Velika_Britanija
https://hr.wikipedia.org/wiki/Švicarska
https://hr.wikipedia.org/wiki/Nijemci
https://hr.wikipedia.org/w/index.php?title=Putovanje&action=edit&redlink=1
https://hr.wikipedia.org/wiki/Turizam
https://hr.wikipedia.org/wiki/Dolar
https://hr.wikipedia.org/wiki/Prihod
https://hr.wikipedia.org/wiki/BDP
https://hr.wikipedia.org/wiki/Euro
http://www.wish.hr/njemacka/
http://www.hrturizam.hr/receptivni-turizam-njemacka-raste/(Pristup

inozemstvu. Danas se procjenjuje da ima oko 7 milijuna kampista u Republici Njemackoj,
a na godiS$nji odmor vise odlaze individualno nego organizirano, i u Republici Hrvatskoj su
najbrojniji gosti i dolaze individualno. Njemacki turisti vole putovati na razna mjesta, a
ako im se svida u ta odredena destinacija, sigurno ¢e se vratiti i to ne samo jednom. Moze
se reci da je Nijemce Republika Hrvatska odusevila i zato se vracaju svake godine u sve
ve¢em broju. Takoder Nijemci se sve vise odlucuju za atraktivna mjesta blizu Suma, rijeke
1 jezera, 1 sve viSe biraju kampiranje zbog zelje odmora u netaknutoj prirodi i Zele odmor
od urbanosti. Nijemci vole putovati, i kada se odluc¢e na godi$nji odmor u prosjeku ostaju
tjedan dana. Nijemci vole sunce, more, toplo vrijeme, vole uzivati u ugodnom vremenu,
takoder vole pobjeci od rutine. Isto tako vole razne aktivnosti na godiSnjem odmoru kao
Sto su razni izleti, degustacija gastronomske ponude, vole ono najjednostavnije, a to je
plivati u ¢istom moru. Noviji trendovi govore takoder o kamping zanimljivom za
turoperatore, posebno kad je rije¢ o mobil - home proizvodima (kuc¢icama-apartmanima).
Njemacki turoperatori u avioprometu imaju 20 milijuna putnika a u cijeloj Republici
Njemackoj raspolazu s 10.000 prodajnih mjesta. Zbog toga upravo turoperatori
predstavljaju snaznu prodajnu grupaciju s time da se kamping proizvod, kao 1 apartmani 1
hoteli, vise uvrsti u broSure. Za sada je na tom podrucju najkvalitetniji Eurocamp kao
turoperator koji nema prodajem mjesto u klasi¢nom smislu, ve¢ ukupnu prodaju radi putem
poste 1 telefona, Sto ga razlikuje od klasicnih turoperatora i predstavlja njegovu snagu; on

je specijaliziran noseé¢i mu je moto ,,Mi najbolje poznajemo ono §to prodajemo. <2

5.1.Povijest i razvoj kampova u Njemackoj

Prema strucnoj literaturi razvoj kamping pokreta u Republici Njemackoj pocinje
1924. godine kada se putem kajakasa i njemackog saveznika kanuista prvi put pokusavalo
»satorovanje® (kako se tada nazivalo) proSiriti kao idealan nacin sa se provede godisnji
odmor. Ve¢ 1927.godine iziSao je prvi popis Satorskih kampova, a i industrija je neprestano
napredovala u proizvodnji Satora. Nakon S§to je tridesetih godina kamping pokret,

ukljucujudi i proizvodnju kamp prikolica pokazao prve uspjesne rezultate, 1932. godine su

32 Rainer H.,: Marketing in Tourismus und Freizeit, Njemacka, 2013. Str. 74
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europski kampisti na osnovi prijedloga Engleza, osnovali medunarodnu kamping udruga
(IFCC) u Nizozemskoj. 3
Premda Republika Njemacka tada nije imala vlastitu kamping organizaciju,

gospodin doktor Eckert, predsjedavaju¢i Njemackog kanu saveza pojasnio je njemackim
kampistima prednosti postojanja medunarodne kamping udruge. Gospodin Eckert zasluzan
je 1 za izgradnju ,,Olympia“ Satorskog kampa s kapacitetima za vise od 3000 Satora, kao i
realizaciju ,,prvog svjetskog rallyja“ u Wiesbadenu. Upravo tada se prvi put mogla
zamijetiti 1 tendencija da se osobnim vozilima 1 sa Satorom, odnosno karavanom, putuje u
strane zemlje. Kada je bio drugi svjetski rat, naravno kamping turizam je nestao, i doslo je
do prekida u razvoju kampinga, ali i cijelog turizma. Oko 1950-tih doSlo je do razvoja
rallyja- sport koji je bio vezan za automobile i karavane. Par godina nakon toga pojavili su
se novi Satori koji su osmislili Francuzi , imali su uspravne stranice i to im je omogucilo
slobodu kretanja 1 moglo se bez problema stajati ili udobno sjediti u Satorima. Razvoj
kampiranja nije zahvatilo samo Njemadku nego i ostale drzave diljem Europe. Cak su se i
crkve zanimale za taj novi nac¢in odmora- odlazak u prirodu i smatrale da to zahtjeva
odredeni red. Kamping turizam je 1954.godine dosegnuo svoj vrhunac, a u to vrijeme bio
je odrzan i prvi sajam za kampove u Munsteru.®*

lustracija kamping pokreta u Republici Njemackoj statistickih podataka (stanje
1992.) :3°

- 312.000 osoba kupilo je zadnje 3 godine vozilo za stanovanje svoje domacinstvo

- 575.000 osoba kupilo je u zadnje 3 godine karavan za svoje domacinstvo

- 1,025 milijuna njemackih drZavljana namjerava oti¢i u sljede¢u godinu -dvije

kupiti karavan za svoje domacinstvo

- 1,034 milijuna njemackih drzavljana namjerava u sljede¢e dvije- tri godine kupiti

vozilo za stanovanje za svoje domacinstvo

- 2,7 milijuna njemackih drzavljana kampiranje smatra na¢inom za cesto

provodenje svog slobodnog vremena

Iz navedenih podataka vidljive su tendencije njemackih kampista, a evo jo§
nekoliko podataka iz kamping sektora:

1. Godine 1982. u Republici Njemackoj proizvedeno je oko 50.000 karavana

Bwww.istra-istria.hr/fileadmin/dokumenti/turizam/20150507_Prirucnik_kamping_turizam.pdf (Pristup: 05.
lisopad, 2018)

$4www.campanda.de/magazin/geschichte-camping-deutschland/ (Pristup: 05. listopad, 2018)

BSwww. de.statista.com/themen/795/campingtourismus/ (Pristup: 05. listopad, 2018)
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2. 29.359 karavana dobilo je 1982.godine sluzbene dozvole, pri ¢emu su domacdi
proizvodaci zastupljeni s 92% , a strani s 8%

3. 7000 motornih karavana dobilo je sluzbene dozvole, pri cemu bi taj broj mogao biti
i ve¢i da se u drugom polugodistu kod dva velika proizvodaca nije pojavio zastoj u

isporuci.

Unato¢ znatnom padu njemacki kamping pokret ne posustaje: prema stavovima

stanovnistva, stru¢njaka 1 industrije, ¢ak polako raste.

5.2.ADAC | DCC kao vodici za kamping turiste

ADAC 1 DCC su dva partnera kad je u pitanju kamping potraznja i kamping trziste
u Njemackoj. Radi se o dvije razli¢ite institucije koje imaju neSto zajednicko : izdavanje
(svaka za sebe) kamping vodiCa za svoje ¢lanove. ADAC (Allgemeine Deutscher
Automobil Club), njemacki autoklub ima 18 milijuna ¢lanova i spada u najvece klubove te
vrste u Europi. RacCuna se kada se ukljucuje ¢lanovi obitelji, da edicije ADAC-a cita
izmedu 30 1 35 milijjuna Nijemaca. ADAC izdaje brojne ilustrirane c¢asopise za
automobiliste, a najpoznatiji je ADAC Motorwelt i ADAC Camoingfurer koji je kao
kamping vodi¢ svojevrsna biblija za sve kampiste uc¢lanjenje u ADAC. ADAC (Allgemeine
Deutscher Automobil-Clube.V. ) je najveéi njemacki i europski automobilski klub. Broji
nesto visSe od 18 milijuna ¢lanova. ADAC je osnovan 24. svibnja 1903. kao Deutsche
Motorradfahrer -Vereinigung. ADAC kamping vodi¢ izlazi u 2 smjera- Sjevernu i Juznu
Europu. Godisnja naklada ona vodica iznosi 340.000 primjeraka, a od 1997.godine u
prodaji, uz kamping vodi¢, i CD-ROM u nakladi od 42.000 primjeraka s trendom rasta.
Prema svojim kriterijima ADAC kamping vodi¢ ne povecava broj kampova u svojim
godisnjim izdanjima, ali neki kampovi zbog razloga kvalitete nestaju iz vodica.*

Znacaj ADAC kamping vodica za njemacko govorno podrucje (gdje se Cesto naziva
1 ,,biblijom za kampiste®) je iznimno velik, a vodi¢ za 2017. je tradicionalno (upravo)
predstavljen na ADAC-ovom gala prijem odrzanom povodom otvaranja najznacajnijeg

kamping sajam u Njemackoj i tom dijelu Europe, CMT-a u Stuttgartu (14. do 22.1.2017.).

36 www.adac.de/der-adac/ (Pristup: 05. listopad, 2018)
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U vodic¢u ADAC-A za 2017. je tako ukupno navedeno 119 hrvatskih kampova isto
kao 1 prethodne godine. Prestiznu oznaku ADAC Super (Platz) 2017, njemacko priznanje
za najbolje europske kampove, ove je godine potvrdilo 7 hrvatskih kampova: kamp Zaton
(Zadar), kamp Krk (Krk), kamp Valalta (Rovinj), kamp Lanterna (Pore¢-Tar), kamp Park
Umag (Umag-Brtonigla) i Strasko (otok Pag)— a po prvi puta priznanje je dobio i rovinjski
kamp Val Saline. Vodi¢ se u oznaCavanju kvalitete kampova ujedno Kkoristi i posebnih
oznakama, te je ¢ak 9 kampova oznaceno je simbolom koji ukazuje na vidljivo znac¢ajno
povecanje kvalitete sadrzaja 1 ponude u odnosu na prethodnu godinu, 1 to 5 kampova u Istri
i 3 kampa na Kvarneru. Od ostalih posebnih oznaka, 6 kampova oznaceno je kao

“Kampovi sa sveobuhvatnom wellness ponudom®.*’

5.3.Komparativna analiza kamping turizma Republike Hrvatske i Republike

Njemacke

Prirodni 1 drusStveni resursi osnova su na kojoj se temelji razvoj hrvatskog kamping
turizma. Republika Hrvatska posjeduje bogatu prirodnu resursnu osnovu koja udovoljava
zahtjevima kampista za oCuvanom prirodom. Dominantan element geografskog polozaja
Republike Hrvatske je Jadransko more. Smjestaj na Mediteranu daju Republici Hrvatskoj
moguénost preobrazbe u respektabilnu turisticku destinaciju po uzoru na Spanjolsku,
Francusku, Italiju, Gr¢ku 1 dr. koje su, takoder, dio mediteranskog bazena. Mediteran je
jedno od najznacajnijih receptivnih podrucja svijeta u kojemu gravitira oko 35% ukupnog
medunarodnog turizma. Iako panonsko dinarsko geografski dijelovi Republike Hrvatske
sudjeluju u ukupnom turistickom prometu Republike Hrvatske s oko 10% i imaju
neiskoristene potencijale, uloga tih dviju cjelina je posebno bitna u budu¢em turistickom
razvoju Republike Hrvatske.®® Oni omoguéuju razvoj pojedinih oblika selektivnog turizma
razli¢itth od onih koji se razvijaju uz morsku obalu §to omogucava diferenciranost
turisticke ponude Republike Hrvatske, i postizanje komparativne prednosti na zahtjevnom
turistickom trzistu.

Da bi se mogla usporediti prosjecna cijena kampova ona bi svakako trebala u

odredenoj mjeri odraZavati 1 kvalitativna obiljeZja ponude kampa. Tako se u ADAC vodicu

37 www.hrturizam.hr (Pristup 05. listopad, 2018)
38 http://www.iztzg.hr/hr/institut/projekti/istrazivanja/ (Pristup: 05. listopad, 2018)
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ponuda kampa predstavlja preko cetiri osnovne dimenzije: sanitarna opremljenost,
pripremljenost parcela, opskrba jelom i pi¢em, te mogucnosti za provod slobodnog
vremena. Svaka dimenzija obuhvaca jos Citav skup obiljezja preko kojih se ponuda kampa
jo§ dalje diverzificira, a svako obiljezje predstavlja se preko kvantitativnih 1 /ili

kvalitativnih obiljezja.%

5.3.1. Kamp ponuda u Republici Njemackoj

Kampovi u Republici Njemackoj nude prirodne sadrzaje sa svim modernim
udobnostima s vise od 750 kampova i kampova za kampiranje, Republika Njemacka je
idealna za povoljan odmor u prirodi. Od atmosferskih jezera i obiteljskin kompleksa do
opseznih lokaliteta u blizini gradskih srediSta za gradske pauze. Postoji teren za svaki stil
kampinga. Voza¢i motornih vozila mogu rezervirati prostor s potpunim sadrzajima,
ukljucujuéi napajanje elektricnom energijom, TV prikljucke 1 obliZznje tocke za odlaganje
otpada. Oni koji trebaju svoje udobnosti stvorenja uvijek mogu kombinirati ruralnu idilu
kampiranja s objektima vlastitog doma i iznajmiti kuc¢icu za odmor u srcu sela.

Zabava bez obzira na vremenske uvjete takoder dolazi kao standard, s mnogim
kampovima nude sadrzaje kao Sto su golf 1 kuglana, unutarnja i vanjska djec¢ja igralista,
petting zooloski vrt, spa tretmani 1 naravno mnostvo nacina za uzivanje u vodi.

Kamping industrija uziva stalni rast, a njemacka turisticka zajednica nedavno je
zabiljezila 26 milijuna no¢enja u Njemackoj. Ovaj trend na otvorenom dugo je postao
ekonomski ¢imbenik, dijelom zato §to vise od 2.800 kampova u Njemackoj ulazu velike
koli¢ine u svoje objekte i aktivnosti u slobodno vrijeme. Postoje luksuzni sadrzaji s
ljeciliStima 1 Satorima, kao 1 mjesta za golf igrace, ljubitelje konja, gradskih turista i
ljubitelja prirode.

Jedan od najboljih kampova u Europi je kamp Hopfensee u regiji Allgau. Nalazi se
pokraj jedne od najtoplijih jezera u alpskom podnozju (u neposrednoj blizini dvorca
Neuschwanstein), ovaj nagradivani kamp s pet zvjezdica nudi prirodu i luksuz, na primjer

u obliku toplica s §vicarskom borovom saunom i posebnim objektima za golfere.*

3V/rdoljak —Salamon, B.: komparativna analiza cijena kampinga u europi, zagreb, 1994. str.11,12
40 Rainer H., op. cit., str. 103
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S vise od 200 biciklisti¢kih ruta koja pokrivaju 70.000 kilometara, Njemacka je raj
za bicikliste, i za putovanja na duge i kratke udaljenosti. Scenic rute vas vode uz rijeke,

prosle dvorce, kroz vinograde, ili - ako ste za izazov, vode i kroz Alpe.

5.3.2. Kvantitativna analiza kamping turizma Republike Hrvatske i

Republike Njemacke

Sukladno analizi cijena kampova Europe njemackog ADAC-a, dvije odrasle osobe
s desetogodiSnjim djetetom placaju u prosjeku 35,50 eura za nocenje u europskom kampu
u glavnoj ljetnoj sezoni 2018.

Uz prosjecnu cijenu od 29,13 eura, Njemacka je ponovno jedna od najjeftinijih
kamping destinacija. Najjeftinije kampiranje, osim Njemacke, moguée je u Svedskoj
(31,11 eura) i Austriji (34,31 eura). Najskuplje kamping destinacije su Svicarska s
prosjecnom cijenom od 46,78 eura, a slijede Italija (46,35 eura) i Danska (41,32 eura).

Po ADAC-u, najveci porast cijena u odnosu na prethodnu godinu registriran je u
Hrvatskoj (+3,3%) te Austriji (2,7%).“Isto more, velike razlike u cijeni: Italija je najskuplja
mediteranska zemlja za kampiranje, dok je u Hrvatskoj jeftinije za 12%, a u Francuskoj
najjeftinije. U tablici broj 1 prikazuju se podaci o cijenama obiteljskog kampiranja u

zemljama Europe: 4

Tablica 1: Cijene obiteljskog kampiranja u pojedinim zemljama Europe 2018. godine

Drzava Cijena

1. Svicarska 46,78 Eura
2. Italija 46,35 Eura
3. Danska 41,32 Eura
4. Nizozemska 40,94 Eura
5. Hrvatska 40,92 Eura
6. Spanjolska 39,94 Eura
7. Francuska 36,55 Eura
8. Austrija 34,31 Eura
9. Svedska 31,11 Eura
10. Njemacka 29,13 Eura

lzvor: Obrada autora prema podacimawww.hrturizam.hr/adac-cijene-kampiranja-u-europi-2018/, (pristup:
05. listopad, 20

4ywww. hrturizam.hr/adac-cijene-kampiranja-u-europi-2018/ (Pristup: 21. Rujan, 2018)
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Broj kampova u Njemackoj i Hrvatskoj je velik, a svakim danom se taj broj sve

vise povecava. U nastavku teksta ¢emo navesti brojeve kampova u Hrvatskoj i Njemackoj.

U tablici broj 2 prikazuju se podaci o brojevima kampova u pojedinim regijama

Republike Njemacke.

Tablica 2 : Broj kampova u pojedinim regijama Republike Njemacke

\ REGIJA BROJ KAMPOVA
1. Ostsee 130
2. Bodensee 26
3. Bayern 194
4. Mose 133
5. Niedersachsen 164
6. Berlin 3
7. Holstein 106
8. Schwarzwald 68
9. Baden 145
10. Rigen 16
11. Hessen 80
12. Brandenburg 52

Izvor: Obrada autora prema podacima www.hr.camping.info/njema%C4%8Dka/kampovi (Prisup: 05.
Listopad, 2018)

Republika Hrvatska je u samom vrhu najboljih europskih kampova, a ovo su njihove

lokacije:

Tablica 3 : Lokacije i broj najboljih kampova u Republici Hrvatskoj

REGIJA BROJ KAMPOVA

1. lstra 41
2. Krk 12
3. Split 13
4, Zadar 34
5. Dubrovnik 20
6. Zagreb 1
7. Lika- Senj 4
8. Kvarner 43
9. Karlovac 4
10. Gorski kotar 28
11. Sibenik - Knin 11
12. Grad Zagreb 1

Izvor: Obrada autora prema podacima www.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska (Pristup: 05. Listopad,
2018)
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Najrazvijenije regije u pogledu broja kampova, njihovih kapaciteta i kvaliteta usluge
su Istra i Kvarner sa otocima, dok je Dalmacija najatraktivniji dio Republike Hrvatske
zbog prirode, prekrasne obale i mnostva otoka. Ve¢ina kampova nalaze se duz obale

nadomak plaze.

5.3.3. Kuvalitativna analiza kamping turizma Republike Hrvatske i Republike

Njemacke

SWOT analiza je jedna od inicijalnih stepenica u odredivanju kvalitativnih sadrZaja
turistiCke destinacije. Analiza se sastoji od Cetiri ¢imbenika, a to su: snage, slabosti, prilike
i prijetnje. U tom se kontekstu ova analiza moze smatrati kao prikaz unutarnjih snaga i

slabosti kamping turizma, kao i vanjskih prilika i prijetnji s kojima se suocava.

Nosioci kamping turizma, u poslovanju, moraju obratiti pozornost na sljedece:
Prirodne resurse treba tretirati kao dio turisticke ponude koja zadovoljava turisticke
potrebe (odmor, oporavak, uspostavljanje psihofizicke ravnoteze i sli¢no) jer je
zadovoljenje zdravstveno rekreativnih, a potom i kulturnih turisti¢kih potreba osnova svih
turistiCkih kretanja. Stoga je odnos i ponaSanje prema okoliSu bitna komponenta u
kontekstu turistickog vrednovanja svakog prostorno atraktivnog resursa, u ¢emu posebno

vaznu ulogu ima menadZment prirodnih resursa u procesu njihove zastite i valorizacije.*?

U daljnjem radu prikazat ¢e se swot analiza kamping turizma Republike Hrvatske i

Republike Njemacke.

2Gei¢, S., Menadzment selektivnih oblika turizma, Zagreb, 2011, str. 112.
27


https://www.camping.hr/hr/najbolji-kampovi/istra-kampovi
https://www.camping.hr/hr/najbolji-kampovi/kvarner

Tablica 4: Swot analiza kamping turizma Republike Hrvatske

SNAGE SLABOSTI
e ocCuvan okoli§ e ne pracenje suvremenih trendova u kamping
e bogatstvo i raznolikost prirodnih resursa turizmu (glamping i dr.)
e  klimatske pogodnosti e sezonski karakter ponude kamping turizma
e atraktivna kulturna i povijesna bastina e nestrucan kadar
e geografski i geoprometni poloZaj e nedostatna promocija kamping turizma na
o lokacija kampova uz more inozemnom trZistu
e niska razina kvalitete usluga u kampovima
e nedovoljna diferenciranost
PRILIKE PRIJETNJE

dobra prometna povezanost i geoprometni
polozaj Hrvatske u odnosu na emitivne
europske destinacije

blizina emitivnih trziSta

rast potraznje u kamping turizmu
moguénost cjelogodiSnjeg poslovanja u
kamping turizmu

prepoznatljivost Hrvatske kao destinacije
kamping turizma

Republika

Europske unije

Hrvatska -zemlja ¢lanica

ovisnost o vremenskim prilikama

jaka konkurencija na trziStu usluga kamping
turizma

nepovoljna investicijska klima

losa gospodarska situacija

izostanak sustava poticaja u razvoju
kamping turizma

poremecaji na emitivnim trzistima
nedostatak strategije razvoja kamping
turizma

Izvor: Prijedlog autora

U daljnjem tekstu dan je detaljan prikaz snaga, slabosti, prilika i prijetnji kamping

turizma u Republici Hrvatskoj.

Osnova na kojoj se temelji razvoj hrvatskog kamping turizma su prirodni i drustveni

resursi. Geografski polozaj Republike Hrvatske rezultirao je bogatim i raznolikim

prirodnim resursima, a visok stupanj ouvanosti okolisa omogucuje zadovoljenje osnovnih

potreba suvremenog kampiste. Lokacija vec¢ine kampova u Republici Hrvatskoj uz samu

obalu Jadranskog mora komparativna je prednost hrvatskih kampova u odnosu na

konkurentske turisticke zemlje, §to Republici Hrvatskoj daje preduvjete za transformaciju

u respektabilnu destinaciju kamping turizma. Republika Hrvatska ima dugu tradiciju

turizma, pa i kamping turizma, $to je jedna od prednosti.
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Republika Hrvatska nije pratila trendove u ponudi kamping turizma, $to je rezultiralo
zastarjeloS¢u ponude i slabljenjem pozicije na inozemnom trzistu kamping usluga. Unato¢
klimatskim pogodnostima za razvoj turizma tijekom cijele godine, hrvatski turizam
karakterizira sezonalnost poslovanja, a ono je karakteristika i kamping turizma. Kamping
turizam uglavnom se odvija u razdoblju od travnja do listopada. Sezonski karakter
poslovanja rezultira i nedostatnim struénim kadrom. Jedna od slabosti je i nedostatna
promocija kamping turizma na inozemnom trzistu. lako se posljednjih godina mogu uociti
investicije u kampovima u Republici Hrvatskoj i podizanje kvalitete usluga na viSu razinu,
kampove joS uvijek karakterizira niska razina kvalitete usluga, a tome treba dodati 1
nedostatnu diferenciranost i specijaliziranost kampova, $to je jedna od trendova na
globalnom trzistu kamping usluga. Razinom usluga, Republika Hrvatska zaostaje za

konkurentnim destinacijama na Mediteranu.

U Republici Hrvatskoj je posljednjih godina izgradena cestovna infrastruktura koja
zadovoljava potrebe suvremenog putnika, kako u pogledu sigurnosti, tako i u pogledu
smanjenja udaljenosti i vremena putovanja. Prilika se u kamping turizmu Republike
Hrvatske vidi u dobroj prometnoj povezanosti i geoprometnom polozaju Republike
Hrvatske u odnosu na emitivne europske destinacije. Republika Hrvatska je cestovnim
prijevozom dobro povezana sa svim europskim destinacijama, a posljednjih godina
ucinjeni su i znacajni iskoraci u povezivanju Republike Hrvatske s emitivnim trziStem
zranim prijevozom, posebice niskotarifnim avioprijevoznicima, Sto je utjecalo na porast
broja putnika zrakoplovima. Republika Hrvatska je relativno blizu glavnih emitivnih trzista
Europe, Sto je joS jedna od prilika za razvoj kamping turizma. Posljednjih godina je
primjetan povratak turista prirodi te rast potraznje u kamping turizmu, $to i hrvatskom
kamping turizmu otvara mogucénosti jaceg razvoja. S obzirom na opremljenost auto kamp
kucéica, suvremeni kampisti mogu boraviti u njima tijekom cijele godine, $to je i kamping
turizmu otvorilo mogucnosti za cjelogodi$nje poslovanje. U tom kontekstu i Republika
Hrvatska vidi svoju priliku, posebice ako se ima na umu da ima klimatske prilike koji joj
omogucuju cjelogodisnje poslovanje u kamping turizmu. Republika Hrvatska, nadalje, ima
dugu turisticku tradiciju 1 prepoznatljivost na europskom trZiStu kamping usluga. S
obzirom da najveci broj turista u Republiku Hrvatsku dolazi iz zemalja ¢lanica Europske
unije, njezino ¢lanstvo u Europskoj uniji, takoder se smatra prilikom za bolju poziciju na

europskom kamping trzistu i razvoj kamping turizma.
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Jedna od najvecih prijetnji kamping turizmu su vremenske prilike. S obzirom da se
kamping turizam realizira na otvorenom prostoru, on je u velikoj mjeri ovisan 0
vremenskim prilikama. Jedna od prijetnji je i jaka konkurencija na trzistu usluga kamping

turizma.

Republika Hrvatska bitno zaostaje za konkurentima na Mediteranu, kako po broju
smjestajnih jedinica u kampovima, tako i po opremljenosti i uredenosti kampova. Snazna
konkurencija na trziStu kamping usluga zahtijeva pobolj$anje kvalitete usluga hrvatskih
kampova, diferenciranost njihove ponude 1 specijalizaciju kampova. Medutim,
ogranicavajuc¢i ¢imbenik je nepovoljna investicijska klima koja onemoguc¢ava dinamicna
ulaganja u kampove. Tome pridonosi i1 loSa gospodarska situacija (recesija) te izostanak
sustavnog poticanja razvoja kamping turizma. Prijetnja su svakako 1 poremecaji na
emitivnim trziStima, posebice pod utjecajem negativnih gospodarskih kretanja, ali 1
prijetnji terorizma. Republika Hrvatska, takoder, nema strategiju razvoja kamping turizma,

pa je njegov razvoj stihijski bez jasnih strateskih ciljeva.

Tablica 5: Swot analiza kamping turizma Republike Njemacke

SNAGE SLABOSTI
e Veliki broj kapaciteta u kampovima e Nedostatak mora i obale
e Diferenciranost kamping ponude e klima

e Visoka ulaganja u kamping turizam

e  Okolis i prirodne ljepote

e cijena
PRILIKE PRIJETNJE
o cjelogodisnji kamping turizam e Konkurencija
e nove vrste kampova (sport) e Veca potraznja za obalom i morem

Izvor : Prijedlog autora
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U daljnjem tekstu dan je detaljan prikaz snaga, slabosti, prilika i prijetnji kamping

turizma Republike Njemacke.

Republika Njemacka je popularna po svojim kampovima, te njihov veliki broj
rezultira 1 velikim brojem smjestajnih kapaciteta, buduéi da je jedna od najposjeéenijih
zemalja na svijetu i izaziva veliki interes inozemnih turista. Takoder ima razne vrste
kampova prilagodene razli¢itim dobnim skupinama, obiteljima, starijima zbog Cega se
diferenciranost kamping ponude istiCe kao jedna od snaga. Budu¢i da turisti i dalje
preferiraju hotel kao primarni smjestaj, Republika Njemacka tezi visokim ulaganjima u
kamping turizam u smislu promocije i marketinga s ciljem vece potraznje za istim. Okolis i
prirodne ljepote su jedan od glavnih zahtjeva kamping turista, a cijene u odnosu na neke

druge zemlje, ukljucujuci i Republiku Hrvatsku, su znatno povoljnije za turiste.

Turisti najvisSe biraju kampove uz obalu 1 more S§to Republiku Njemacku kao
kamping destinaciju izdvaja od ostalih te je u tom smislu ¢ini slabijom od Republike
Hrvatske. Mediteranska klima je pogodna i vazna za kampiste $to je takoder sa svojom

klimom ¢ini manje prihvatljivijom od drugih destinacija.

U prilikama kamping turizma Republike Njemacke navodi se cjelogodisnji kamping
turizam u smislu jacanje drugih prednosti Republike Njemacke kao kamping destinacije.
Njenih prirodnih ljepota, okoliSa, znamenitosti, te stvaranje novih vrsta kampova u cilju
povecanja sezonalnosti, stvaranje kampova posebno za ciljane skupine gostiju , pruzanjem
popratnih sadrzaja za takav tip turista (sportasi). Stvaranje kampova za dulji boravak

turista, stvaranjem ili pretvaranjem postojecih u resorte.

Bilo kakav oblik turizma se mora konstantno jacati i razvijati pa tako i kamping
turizam. Konkurencija u ovom smislu znaci razvijanje nekih drugih destinacija u pogledu
kamping turizma, kao i1 nastajanje vece potraznje postojecih i novih turista za obalom i
morem, odnosno mediteranskim destinacijama te u konacnici stvara prijetnju od smanjene

potraznje za kamping turizmom u Republici Njemackoj.
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6. ZAKLJUCAK

Republika Hrvatska je oduvijek bila zanimljiva turistima zbog svog geografskog
poloZaja, te izuzetno pogodne i tople klime, kulturno povijesne bastine, bogatstva prirodnih
resursa, te mnoge ostale pogodnosti.

Kamping turizam u Hrvatskoj ima izuzetno velik rast gledajuci kroz godine dolazak
kampera, te se kampovi sve viSe otvaraju i Sire pogotovo na podrucju Kvarnera, Istre,
Srednje i Juzne Dalmacije. Takoder negativna strana kamping turizma u Hrvatskoj je
nedovoljna opremljenost luksuznom opremom kao §to su bazeni, ali isto tako 1 velika,
sigurna igralisSta za djecu, te odvojeni dijelovi za ku¢ne ljubimce.

Republika Hrvatska ima dugu povijest u kamping turizmu koja je zadnjih godina
dozivjela veliki rast, iza 2000. godine mnogo kampova je preuredeno i ponovno stavljeno u
funkciju, mada moramo napomenuti da je to daleko od kompletno opremljenih i sredenih
kampova kakve kamperi traZze. Na pocetku 21. stoljeCa kampovi Cine jednu Cetvrtinu
ukupne smjestajne ponude Republike Hrvatske, §to dovoljno govori o njihovom znacaju
unutar hrvatske turisticke ponude. Negativnosti koje prate Hrvatski kamping turizam mogu
se otkloniti samo odgovaraju¢om turistickom politikom $to znaci da treba otkriti i ukazati
na problemati¢na podrucja koja koce daljnji razvoj turizma. Hrvatski kampovi su prosje¢ne
kvalitete Sto je nedovoljno da se postigne konkurentnost na inozemnom trzistu, te je zaista
potrebno vece ulaganje u kampove kao objekte.

Cinjenica je da su njemacki kampovi na puno ozbiljnijoj razini, te da su puno
opremljeniji i luksuzniji, odnosno da posjeduju vise sadrzaja i bolje su opremljeni od
hrvatskih Takoder da drzava Njemacka puno viSe ulaze u kamping turizam, te u same
kampove pokuSavajuci ih podignuti na viSu razinu iz razloga Sto su kampovi i kamping
turizam sve popularniji medu starijom, ali i mladom populacijom koja Zeli uzivati u prirodi
i doZivjeti sve njene Cari. Prednost Hrvatskog kamping turizma u odnosu s na njemacki je
pogodno vrijeme i geografski polozaj, te kampere privla¢i izuzetno topla klima i Jadransko
more.

Zakljucuje se da su kampovi Republike Hrvatske popularniji ljeti od kampova
Republike Njemacke zbog izuzetno toplog vremena i mogucnosti odlaska na izlete i
odradivanja vecih fizi¢kih, odnosno sportskih aktivnosti. U konac¢nici se moze zakljuciti da
se kamping turizam konstantno i kvalitetno razvija, te da ostvaruje veliku vaZznost kao

suvremeni turizam.
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